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Resumo: A construcdo da imagem turistica € considerada tema contemporaneo, capaz de
fornecer subsidios importantes a estudiosos e planejadores da area. O estudo analisa se 0s
cartazes de eventos prestam contribuicdo a imagem turistica de um lugar. Como objeto séo
utilizados os cartazes da Festa da Uva de Caxias do Sul, no periodo de 1950 a 2002. A analise
destaca a predominéancia da figura da mulher e a variacdo da representacdo da uva. A uva € o
simbolo presente em todos os 19 cartazes analisados em diferentes proporcées. A simbologia
da uva transcende a evidéncia de representar a festa que leva o seu nome, ou a comparacao
com a cidade da uva.
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A contemporaneidade revela um universo de imagens. O termo imagem possui tantas
significacbes, que se torna dificil restringir sua definicdo e a possibilidade de analise a uma
explicacdo simples. A opcéo de enfoque é pela imagem turistica.

A Festa da Uva ocorre, hoje, de dois em dois anos. Idealizada por Joaquim Pedro Lisboa
para incentivar o plantio de uvas viniferas, teve a sua primeira edicdo em 1931, mais em
carater de mostra. O sucesso garantiu continuidade. A trajetéria da Festa da Uva estad
registrada em documentos, jornais, fotos e cartazes. Pelo custo relativamente baixo, os
cartazes, em varias edi¢bes, foram empregados como a principal peca de divulgagdo. Os

posteres acompanharam essa evolucdo e ajudaram a cristalizar a imagem de Caxias do Sul.

Imagem

Kotler e cols. (1994, p. 151) conceituam imagem de um local como a soma de crencas,
idéias e impressdes que as pessoas tém dele. A imagem ndo € Unica. Pessoas diferentes podem
ter imagens bem diversas do mesmo lugar. As imagens sdo uma simplificacdo de varias

associag0es e informacdes ligadas ao local. A imagem ndo se restringe a uma simples crenga,
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é um conjunto de idéias sobre um local. Para a imagem de um local surtir efeito, os autores (p.
160-161) entendem que ela precisa ser valida, ter credibilidade, ser simples, ser atraente e

possuir diferenciais.

Propaganda turistica e imagem

A propaganda turistica exige cuidado adicional para atingir o sucesso do esforgo
publicitario. Ruschmann (1995, p. 61) salienta que é um produto de consumo imaterial que a
propaganda turistica divulga. A credibilidade é fator predominante, pois o cliente compra um
produto sem conhecé-lo e somente podera comprovar a veracidade das informacdes recebidas
no momento do seu consumo. A imagem entra como um atributo determinante da compra.

A propaganda, sozinha, ndo sustenta a promocdo e a definicdo da imagem de uma
destinacao turistica. Bignami (2002, p.19) ressalta que a literatura, a televisdo e o cinema sédo
fontes de informac6es que também definem as imagens turisticas.

Molina (2002) atribui ao noticiario sobre determinado destino 0 maior peso na concepgao
da imagem do local e afirma que a imagem de um pais ndo estd determinada pela promocéo,
mas pelas noticias. Paises com problemas de seguranca, por exemplo, figuram dessa forma
nos noticiarios, independentemente dos esfor¢os promocionais em contrario.

Citados por Nielsen, Hall ¢ O’ Sullivan, apontam outras consideracdes acerca da criagdo

da imagem de destinos:

Identificam-se trés elementos que levam a criagdo da imagem de destinos: o relato
boca a boca de turistas retornando de suas viagens, a midia e o governo da regido
geradora de turismo. Os governos, por meio de suas estruturas de politica exterior,
podem exercer um impacto significativo nas percep¢es quanto aos destinos em
potencial (2002, p.281).

A promocdo, na qual pode ser incluida a propaganda, ndo é o Unico aspecto a ser
avaliado ao se abordar a questdo da imagem no turismo. A influéncia da midia e de outros

elementos, como o relato boca a boca, também deve ser considerada.

Imagem e identidade
A construcdo e a promoc¢do da imagem ndo podem prescindir de um critério basico: a
correspondéncia com a realidade. A projecdo dessa realidade através da imagem do local

precisa partir do reconhecimento da identidade do lugar.



O conceito identidade, conforme Barreto (2000, p. 46), implica o sentimento de pertenga
a uma comunidade imaginada, cujos membros ndo se conhecem, mas partilham importantes
referéncias comuns.

A guestdo também faz parte da abordagem da Castrogiovanni (2003, p. 47), para quem a
identidade do lugar se caracteriza pelo conjunto de vinculagdes existentes em seu sistema
social e natural. O autor (p. 47) considera que o turismo nos lugares deve ter a
responsabilidade em valorizar as particularidades e mostrar as comunidades que o fato do
lugar ser Unico é o que o faz existir e, portanto, ser atrativo

A comunidade precisa estar inserida nesse processo. Em entrevista concedida ao jornal
Diério Catarinense, Hart assevera:

Para que se mantenha a sustentabilidade do destino e da propria atividade turistica,
torna-se imprescindivel trabalhar a imagem, de baixo para cima, como um projeto
comunitario no qual todas as pessoas da sociedade, sejam elas do setor publico ou
privado, tenham uma implicacdo direta e um compromisso para com as promessas
efetuadas por um setor claramente definido pelo pablico (18 ago. 2002, p. 22).

Gastal (2003, p. 59) salienta que planejar ndo é apenas organizar espaco fisico, produtos e
servicos, mas que planejar significa conduzir o olhar. E no respeito & identidade do lugar,
como conjunto de caracteristicas e valores que o tornam Unico e inconfundivel, que se pode

encontrar o diferente, capaz de sustentar o olhar do turista.

Cartazes

Os cartazes sdo recursos de importancia reconhecida para divulgacdo de produtos,
pessoas, eventos e cidades. Para uma maior compreensdo, uma das obras mais classicas
acerca do tema ¢ “O Cartaz”, de Abraham Moles (1974). O autor (p.18) considera imagem
fixa, na qual se enquadra o cartaz, a mais pura expressdo do mundo das imagens.

Farina (1990, p.193) aprofunda as questdes técnicas do cartaz ao discutir a influéncia da
cor nessa peca publicitaria. Segundo Farina (p.195), o cartaz é feito para ser olhado

rapidamente e a cor tem importancia fundamental na captacdo da atencéo do individuo.

A Festa da Uva e os cartazes
A primeira Festa da Uva, realizada em 1931, surgiu da iniciativa de Joaquim Pedro

Lisboa 2 interessado em incentivar os agricultores ao plantio de uvas viniferas de maior

2 Memoria-Boletim Informativo do Museu e Arquivo Histérico Municipal, nimero 20 : Joaquim Pedro Lisboa
era filho de descendentes portugueses e nasceu em 1887 na cidade de Rio Pardo. Casado com Alcemira



qualidade, como primeiro passo para melhoria na elaboracdo de vinhos. Na regiéo,
predominava o plantio da uva Isabel, que se prestava mais aos vinhos de mesa.

No discurso de inauguracdo da Festa da Uva, em 7 de marc¢o de 1931, o enologo e diretor
da Estacdo Experimental, Celeste Gobatto, fazia referéncia a necessidade de acabar com o
“fetichismo” dos agricultores pela Isabel e enfatizava o encanto da regido com suas
“montanhas pitorescas” tomadas por parreirais para os turistas (grifos nossos).

Citado por Pereira (2000, p. 94), Goidanich considera que Caxias, além da capital, foi o
primeiro destino turistico gatcho a despertar interesse nacional. A fundacéo do Touring Club
do Rio Grande do Sul, em 21 de margo de 1935, impulsionou a Serra como destino turistico.

Encerrada a edi¢do de 1937, a Festa da Uva s0 retornaria treze anos depois, em 1950, ap0s
a Segunda Guerra Mundial. A outrora cidade conhecida pela potencialidade vitivinicola se
caracterizava na década de 50 pela multiplicidade de industrias.

O cartaz mais antigo existente no acervo da Festa da Uva se refere ao da VI Festa da Uva,
em 1950. Elaborado por Jorge Leitdo e impresso na Litografia Globo, em Porto Alegre, traz
desenhada uma sequéncia historica do desmatamento até chegar as indudstrias . Nessa peca, a
uva esta representada em dois momentos: nos parreirais , que dividem espaco com a industria
e com cachos da fruta que servem de moldura & cena. ®

Em 1954, a programacéo oficial da VII Festa da Uva contou com a inauguragdo do
Monumento Nacional ao Imigrante. No cartaz dessa edi¢do, ha o desenho de uma mulher com
os bracos carregados de uva tendo ao fundo o monumento. E o primeiro cartaz, entre 0s
analisados, impresso comprovadamente em Caxias do Sul, pela Lito Caxias.

Num painel de fundo cinza, a uva surge em proporcdes reduzidas no cartaz de 1958, que
conta com o desenho de uma familia de agricultores. De acordo com o livro Historia da
Festa da Uva (1991, p. 36), a autoria é do médico e artista plastico Darwin Gazzana.

O cartaz de 1961 utiliza um cacho de uva representado através de pintura do artista

plastico Carlos Alberto Petrucci, que na época atuava no Servico Estadual de Turismo (Setur).

Verissimo Ribeiro, transferiu-se para Caxias do Sul depois do nascimento dos filhos. Atuou como tipdgrafo,
redator, poeta, cronista. Além de idealizador da Festa da Uva, colaborou com o evento como presidente e
secretario. Morreu em 1974,

¥ Boletim Informativo do Museu e Arquivo Histérico Municipal, nimero 6, Reedicdo 1990: Nascido em Porto
Alegre, em 1902, o pintor Jorge Leitdo veio para Caxias do Sul em 1937, depois que uma noticia de jornal
chamou a sua atencdo: a realizacdo da Festa da Uva e a possibilidade de colagdo imediata para profissionais na
area da pintura de letreiros e painéis. Leitdo foi aceito ja para a Festa da Uva de 1937 e continuou atuando nas
seguintes, dedicando-se a cartazes, letreiros e painéis decorativos de estandes. Em Caxias, Leitdo executou,
ainda, quadros, painéis e aquarelas. O pintor morreu em 1974.



Ao pensar no cartaz solicitado para divulgar a Festa da Uva, Petrucci (2003) ndo teve davidas:
sintetizou num cacho de uvas, capaz de seduzir as pessoas interessadas em Turismo e na fruta.

Na X edi¢do, a de 1965, os organizadores decidiram pela realizacdo do Concurso
Nacional de Cartazes da Festa da Uva, vencido por Charles Mayer, desenhista do Setur. Para
criar o cartaz, Mayer (2003) pensou no aspecto sensual dos cachos e procurou distribuir os
grdos de uva de forma simétrica, com meios tons, do azul para o violeta, e do violeta para o
magenta, além de acrescentar um grao vermelho para “quebrar” a monotonia.

A idéia de um concurso para escolha do cartaz repetiu-se na edi¢cdo de 1969. Os
estudantes de Arquitetura, Jodo Marchioro e Paulo Bertussi, inscreveram dois trabalhos.
Marchioro (2002) relata que uma das propostas tinha apelo mais artistico, com uma leitura
diferente de um cacho de uva. A outra procurava expressar o0 que Caxias queria passar como
conceitos da cidade no periodo: a uva, como elemento inicial, a engrenagem da industria e o
Monumento ao Imigrante. Os estudantes obtiveram os dois primeiros lugares. O cartaz da
engrenagem e da uva classificou-se em primeiro, e o outro, em segundo. No entanto, é o
poster classificado em segundo lugar que figura no acervo da Festa da Uva.

O cartaz elaborado para a XII Festa da Uva, pelo ilustrador e professor Joaquim da
Fonseca, que na época atuava na MPM Propaganda, traz uma vindimeira com um copo de
vinho e uma cesta de uva. Fonseca (2003) relata que usou técnica mista com colagem. Para 0s
gréos de uva, por exemplo, utilizou uma rolha para dar a impressédo de irregularidade.

Para a Festa da Uva de 1975, que comemorou o Centenario da Imigracdo e Colonizagdo
Italianas, o cartaz que consta no acervo da empresa Festa da Uva traz uma fotografia, sob um
fundo laranja, com a técnica do alto-contraste, * de um colono segurando um cacho de uva. A
representacdo do cacho apresenta proporcao diferenciada, destacando-se na cena.

Na XVIV Festa da Uva, a concepcdo do cartaz foi definida pela propria comisséo
organizadora do evento. O presidente da Festa da Uva de 1978, Jodo Flavio loppi (2002), diz
ndo ter a minima lembranca de quem deu a forma final ao cartaz. A uva esta representada em
cachos grandes dispostos numa cesta, carregada por uma vindimeira.

O cartaz de 1981, elaborado pela agéncia Publivar, subsidiaria do Grupo Kalil Sehbe,
mostra a fotografia de um cacho de uva. O presidente da Festa da Uva, Flavio Salomoni,
salienta que escolheu o cartaz, entre outras propostas apresentadas, porque a peca possuia

cores e alto-brilho, recursos modernos para a epoca.

* Rabaca e Barbosa (1987, p. 30): “O alto-contraste consiste numa técnica de reproducdo fotogréfica onde ha
contraste acentuado entre os elementos claros e escuros de uma imagem, podendo-se chegar a eliminacéo total
dos meios-tons.”



Para a edicdo de 1984, o cartaz foi criado por Geraldo Motolla, funcionario da agora
extinta Companhia Riograndense de Turismo (CRTur), estatal que na época detinha o
controle acionario da empresa Festa da Uva. O autor estilizou um cacho de uva e reproduziu
em seus graos cenas referentes as tradicdes da regido, como afazeres agricolas.

O painel do pintor italiano Aldo Locatelli Do Italico Berco a Nagéo Brasileira, existente
no Centro Administrativo Municipal de Caxias do Sul, serviu de inspiragdo ao cartaz da Festa
da Uva de 1986, conforme o artista plastico Valdir dos Santos (2002), responsavel pela
criacdo da peca. Santos enquadrou a cena na figura de uma agricultora, que segura um cesto
carregado de uvas, tendo ao fundo outras pessoas trabalhando. °

A modalidade de promover um concurso de escolha do cartaz volta a ocorrer na XVIII
edicdo. O vencedor foi o historiador Juventino Dal Bé. O trabalho utilizou como base uma
fotografia doada pela familia Lazzaretti ao Museu Municipal. Na foto original eram oito
homens bebendo e tocando instrumentos, o que dava uma idéia festiva. Dal B6 (2002) optou
por retirar dois dos homens e acrescentar as figuras de um cachorro e de cestos de uva.

A edicdo de 1991 também realiza concurso de escolha para o cartaz. Os professores
Mario Michelon e Neide Rossetti venceram a disputa. A base do cartaz denominado Matizes
foi o retrato de uma menina com traje camponés, carregando duas cestas. Ao redor da foto, de
autoria do fotégrafo Julio Calegari, pertencente ao acervo do Museu e Arquivo Histérico
Municipal, os autores do cartaz colaram cachos de uva.

Em 1994, pela terceira vez consecutiva, a comissdo organizadora da Festa da Uva opta
por um concurso de cartazes. A vencedora foi a artista plastica Rita Brugger, que utilizou a
técnica de guache e pastel oleoso. Brugger (2003) empregou a figura de vindimeira para
representar a agricultura, que oferece um cacho de uva ao operario, representando a industria.

Na edicdo de 1996, a Festa da Uva decidiu mudar a forma de selecdo da peca e
contratou a agéncia de propaganda B-52 de Caxias do Sul, dirigida pelo publicitario Ronald
Zart, para comandar toda campanha promocional do evento. °

O cartaz de 1996 utiliza uma linguagem semelhante a empregada na divulgacdo de

filmes, inclusive pelo formato maior, de 1,00 metro por 66 centimetros. O enfoque aproveita

5 A fotografia para o cartaz foi feita por Joel Jordani e a arte-final por Ary Trentin. Conforme Santos, a
repercussdo do cartaz motivou a prefeitura a recuperar o espago do painel e a abri-lo para visitagoes.

® Para Zart (2002), o cartaz é uma peca publicitéaria, destinada & venda, e precisa ser elaborado por profissionais.
Ele considera o cartaz a pela responsavel pelo posicionamento da campanha.



os reflexos deixados pelo longa-metragem O Quatrilho. A uva estd representada em uma
subcena ao rodapé do cartaz, onde numa fotografia diminuta um agricultor colhe a fruta.’

Para as Festas da Uva de 1998, 2000 e 2002, manteve-se a posi¢do de confiar a uma
agéncia de propaganda a responsabilidade pela elaboracao do cartaz, como parte integrante da
campanha publicitaria. Nessas trés edicGes, as campanhas foram assinadas pela Elco
Publicidade e dirigidas pelo publicitario Jodo Reisdorf.

A elaboracdo do poster de 1998 partiu da proposta de contar a historia das Festas da
Uva. Na concepcao, foi utilizado um cacho de uvas e a idéia de refletir a historia nos gréos da
fruta. A técnica foi a da fotomontagem computadorizada.

No cartaz da Festa da Uva de 2000, a equipe da Elco Publicidade volta a utilizar a
fotomontagem computadorizada. Reisdorf relata que seguiu o tema Trabalho dado pela
comissdo organizadora da festa. A proposta era mostrar a passagem da Caxias do imigrante
para a metrépole que é hoje, simbolizada pela transformacéo do cacho de uva em aco.

A elaboragdo do cartaz da Festa da Uva de 2002 também partiu do tema Mulher
imigrante: forca, trabalho, inspiracdo, determinado pela comissdo organizadora. A mulher
imigrante esta representada pela fotomontagem de uma vindimeira,que carrega em uma das
maos uma cesta com uvas e, na outra, colhe um cacho.

As 24 edicOes da Festa da Uva, realizadas de 1931 a 2002, acompanharam o
desenvolvimento do municipio. Com o processo de industrializacdo se acelerando em todo o
pais, 0o evento ndo deixou de sentir esses reflexos. A uva, simbolo da festa, em muitos
momentos cedia lugar aos produtos da indastria, na Feira Agroindustrial, promovida
conjuntamente. Ribeiro ressalta :

O simbolismo da uva que fornecia a justificativa para o ritual de auto-representacdo
dos ofertantes da Festa parecia ameacado e a comunidade ndo se reconhecia nos
novos simbolos. N&o &, pois, de se estranhar, as reiteradas manifestacfes de
desacordo com a minimizagdo conferida & uva nas Festas de 1970 e 1980. A pergunta

mais recorrente era sempre a mesma: “E a Festa da Uva, mas onde esta a uva?” (1998,
p. 240).

Como recurso de divulgacdo de baixo custo, o cartaz acabou sendo empregado em

grande escala na divulgacdo das Festas da Uva. Os cartazes também refletiram “um recorte”

" O filme O Quatrilho, inspirado no livro homénimo do escritor José Clemente Pozenato e dirigido por Fabio
Barreto, contou com a participagdo de atores locais. Em 1996, concorreu ao Oscar de Melhor Filme Estrangeiro.
Ribeiro (1998, p. 305) destaca a relagdo do filme com a Festa da Uva: “Também ndo parece fruto do acaso, ou
das circunstancias, o fato de a Festa da Uva de 1996 ter utilizado elementos do filme para algumas das suas
expressdes simbdlicas, a comecar pelo cartaz de divulgacéo do evento. O fato de o filme ndo mostrar a Caxias do
Sul moderna e com possiveis pretensdes cosmopolitas, mas uma Caxias ainda ristica nos seus tempos de
pioneirismo, parece ter reforcado ainda mais a sua fun¢do ic6nica atual, ao contrario de diminui-la.”



da época, permitindo varias leituras de imagens associadas ao contexto histérico. Em alguns
casos, a representacdo dos simbolos presentes nos cartazes, acabaram refletindo contradic6es

e gerando dificuldades da prépria comunidade em se reconhecer nesses simbolos.

A uva e os cartazes da Festa da Uva

A uva é o simbolo presente em todos os 19 cartazes, em diferentes proporcdes. A
simbologia da uva transcende a evidéncia de representar a festa que leva o seu nome, ou a
comparacdo com a cidade da uva. Lurker (1997, p.753-755) destaca que a videira e 0 seu
produto, a uva, sdo simbolos da fertilidade e da vida. De acordo com um mito egipcio, Isis
engravidou por ter comido uvas e gerou Horus. A videira, na Mesopotdmia antiga, era
idéntica a erva da vida, o sinal sumeriano de escrita para vida.

No Velho Testamento, a vinha e a videira sdo imagens de Israel, do povo eleito. O
grande cacho de uvas trazido pelos emissarios indica a abundéncia da Terra Prometida e a
riqueza da promessa divina. No Novo Testamento, Cristo descreve a si mesmo como Vitis
vera, a verdadeira videira e seus discipulos como 0s ramos.

Em relacdo a inclusdo da uva nos 19 cartazes, hd uma grande variacdo na forma de
representacdo. No de 1996, a referéncia a videira estd apenas numa fotografia de um parreiral
e de um agricultor colhendo a fruta, no rodapé do poster, em composicdo com outras cenas.
Nos cartazes de 2000 e 1998 o cacho recebeu efeitos da computacdo grafica. A uva esta
representada através de fotografia nos cartazes de 2002, 2000, 1998, 1991, 1989, 1981 e 1975.

A partir da analise global dos 19 cartazes, uma das reflexes é a de até que ponto 0s
diversos publicos conseguem dissociar a Festa da Uva da imagem de Caxias do Sul.
Conforme Ribeiro (1998, p.256), na visdao dos empresarios locais, a Festa assume um papel
utilitario bem caracterizado: o de ser um instrumento de propaganda institucional.

Com isso, cresce a responsabilidade dos organizadores: mais do que a divulgagéo do
evento, o cartaz divulga a cidade. O cartaz assume uma dimensdo importante como
anunciador da Festa da Uva. A Festa, por sua vez, contribui através dos cartazes para a
imagem turistica de Caxias do Sul. Ao circular pelo pais, os cartazes levam com eles
informagdes, de como o evento e a cidade se véem, ajudando a formar idéias e impressoes.

Um dos critérios para a imagem de um local surtir efeito € o de refletir a realidade. O

cartaz da Festa da Uva, ao funcionar como anunciador do evento e da cidade, tem que seguir 0




mesmo critério. Ao anunciar festa, 0s visitantes esperam e devem encontrar festa. Ao anunciar
uva, a fruta tem que estar realmente presente, e ndo limitada ao nome ou uma mostra.

Ribeiro (1998, p. 258) destaca que a Festa da Uva estd sempre recriando suas
representacdes simbdlicas para expressar a identidade local em cada nova circunstancia da sua
historia. Para a autora, 0 evento inicia como uma celebracéo agréria, em 1931, para se tornar,
no século XXI, a festa de uma tecndpole em busca de afirmacdo em um espaco globalizado.

Uma das contribui¢des advindas dos cartazes, mesmo nas vezes que a imagem retratada
no poster estava em descompasso com evento — estd na forma em que até hoje as pessoas
associam a cidade ao evento: “Vocé é de Caxias do Sul ? A cidade da Festa da Uva”.

Se em alguns casos essas imagens refletidas pelos cartazes podem parecer
estereotipadas, como privilegiar o agrario numa cidade de perfil metal-mecanico, como €
Caxias hoje, ndo se trata de um problema restrito ao pdster. E uma discusséo que deve iniciar
com o modelo da Festa da Uva. A cidade precisa discutir primeiro que festa quer celebrar.

A sustentabilidade de um destino turistico depende de uma imagem construida a partir
da realidade de cada local, e com a contribuicdo da sociedade como um todo. Essa é uma
diretriz vital a ser observada ao se pensar os rumos da Festa da Uva. O que ndo pode ser
confundido é o aspecto da profissionalizacéo.

A organizacdo da Festa da Uva, desde os momentos iniciais do planejamento do
evento, precisa contar com algo mais que boa vontade. S8o necessarios profissionais capazes
de aproveitar contribuices de diversos setores, incluindo o académico. Quando isso estiver
bem compreendido por quem comanda a Festa da Uva, as bases para que o cartaz contribua

ainda mais para a imagem turistica de Caxias do Sul estardo assentadas mais solidamente.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BARRETTO, Margarita. Turismo e legado cultural. Campinas, S&o Paulo: Papirus, 2001. (Cole¢do Turismo).

BIGNAMI, Rosana. A imagem do Brasil no turismo: construcdo, desafios e vantagem competitiva. Sdo Paulo:
Aleph, 2002. (Colecéo Turismo).

FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicacao. 4. ed. S&o Paulo: Edgard Blicher, 1990.

GASTAL, Susana. Turismo na pés-modernidade: agregando imaginarios. In: .

CASTROGIOVANNI, Antonio Carlos (Orgs). Turismo na pos-modernidade (des)inquietacGes. Porto Alegre:
Edipucrs, 2003.

HART, Margareth. A imagem na sociedade midiatica: marketing para o produto turistico. PROGRAMA DE
MESTRADO ACADEMICO EM TURISMO DA UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO SUL, 23 e 24 de
agosto de 2002, Caxias do Sul, Bloco B da UCS.

HISTORIA DA FESTA DA UVA: Caxias do Sul, [s.n.], 1991,

KOTLER, Philip; HAIDER, Donald S.; REIN, Irving. Marketing publico: como atrair investimentos, empresas
e turismo para cidades, regides, estados e paises. Sdo Paulo: Makron Books, 1994,

LURKER, Manfred. Dicionario de simbologia. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997.

MOLES, Abraham. O cartaz. Sdo Paulo: Perspectiva, 1974.



10

MOLINA, Sérgio. Palestra: Turismo no Brasil. Camara de Industria, Comércio e Servicos de Caxias do Sul, 02
de setembro de 2002.

NIELSEN, Christian. Turismo e midia: o papel da comunicacdo na atividade turistica. Sdo Paulo: Contexto,
2002.

PEREIRA, Berenice Curtis Mércio. Um olhar semiético sobre o poder e o mito nas relagdes invariantes entre o
carnaval e o turismo. 2000. Dissertacdo (Mestrado)- Faculdade de Comunicacdo Social, Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre.

RABACA, Carlos Alberto, e BARBOSA, Gustavo (Orgs). Dicionario de comunicacdo. S&o Paulo: Atica, 1987.

RIBEIRO, Cleodes Maria Piazza Julio. A celebracdo da Festa: conhecer e de dar a conhecer a propria
identidade. 1998.Tese (Doutorado).-Programa de Poés- Graduacdo em Educacdo. Universidade
Federal de Séo Carlos, S&o Paulo.

. Festa & identidade: como se fez a Festa da Uva. Caxias do Sul: Educs, 2002.

RUSCHMANN, Doris van de Meene. Marketing turistico: um enfoque promocional. Campinas, S&do Paulo:

Papirus, 1995.

FONTES ORAIS/ENTREVISTAS

BRUGGER, Rita. Artista plastica e professora. Autora do cartaz da Festa da Uva de 1994.

DAL BO, Juventino. Historiador. Autor do cartaz da Festa da Uva de 1989.

FONSECA, Joaquim da. llustrador e professor. Autor do cartaz da Festa da Uva de 1972.

IOPPI, Jodo Flavio. Empresario. Presidente da Festa da Uva de 1978.

MARCHIORO, Jodo Alberto. Arquiteto. Co-autor do cartaz da Festa da Uva de 19609.

MAYER, Charles. Professor e artista plastico. Autor do Cartaz da Festa da Uva de 1965.

MICHELON, Mério. Professor e musico. Co-autor do cartaz da Festa da Uva de 1991.

PETRUCCI, Carlos Alberto. Artista plastico. Autor do cartaz da Festa da Uva de 1961.

REISDORF, Jodo Carlos. Diretor da Elco Propaganda, agéncia responsavel pela criagdo dos cartazes das Festas
da Uva de 1998, 2000 e 2002.

SALOMONI, Flavio. Presidente da Festa da Uva de 1981.

SANTOS, Valdir dos. Artista plastico e escritor. Co-autor do cartaz da Festa da Uva de 1986.

ZART, Ronald Pinto. Diretor da B-52 Propaganda e Marketing, agéncia de publicidade que criou o cartaz da
Festa da Uva de 1996.



