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RESUMO

Este artigo tem como base o Trabalho Final de Graduacao do curso de Turismo,
do Centro Universitario Franciscano (UNIFRA) tendo como tema o Turismo
Cultural e Religioso nas festas religiosas da Quarta Col6nia ltaliana — RS. O
estudo nao apresenta resultados pois ainda estda em andamento, busca identificar
as motivacées que levam pessoas a participar das festas religiosas na Quarta
Coldnia; fazendo a selecao das principais festas realizadas na regiao, além de
realizar a revisdo bibliografica sobre cultura, religido e devogdo, patrimémio
cultural, gastronomia (como patriménio), turismo e turismo cultural religioso. O
Trabalho Final de Graduacao se desenvolve com o objetivo de evidenciar através
de aplicacdo de questionarios aos participantes das festas religiosas, as
motivacdes que os levam aos referidos eventos, assim como a percepcao dos
organizadores das festas.
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INTRODUCAO

O nome Quarta Colénia de Imigracao
Italiana se deu em funcéo de ser esta
a quarta colénia imperial a ser criada
estado do Rio Grande do Sul, onde
foram  distribuidas terras aos
imigrantes italianos, a partir do ano
de 1877. A primeira colbnia era a
Colénia Conde d’Eu, que deu origem
a cidade de Garibaldi; a segunda
colénia chamava-se Dona lIzabel, que
deu origem a cidade de Bento
Goncgalves; a terceira era a Col6nia
Caxias, que originou Caxias do Sul, a
quarta era a Colbnia Silveira Martins,
que originou Quarta  Colénia,
composta por sete municipios:
Silveira Martins, Sdo Jodo do
Polésine, Faxinal do Soturno, Ivora,
Dona Francisca, Nova Palma e
Pinhal Grande.

A Quarta Colbnia Italiana esta
localizada na regido centro-oeste do
estado do Rio Grande do Sul dista 30
km da cidade de Santa Maria; tendo
distancias aproximadas de Porto
Alegre 297 km, de Caxias do Sul 315
Km, de Sado Paulo 1200 km, de
Brasilia 1990 km.

Os imigrantes italianos que
colonizaram a Quarta Colbnia
trouxeram consigo como marca de
expressao a fé e a devocado. Em meio
a tantas dificuldades, doencas e
medo do desconhecido, tinham na fé
a aliada para enfrentar os desafios
encontrados.

Atualmente as igrejas e capelas séao
utilizadas pelos descendentes dos
imigrantes, como simbolo para
demonstrar sua devocdo. A fé é
manifestada por meio de festa,

unindo o sagrado ao profano em
devogao aos santos.

A religiosidade, assim como a
gastronomia tipica integra a cultura
da Quarta Colbnia. As festas
religiosas além de momentos
sagrados possuem momentos de
descontragdo, como musica, comida
tipica, encontro com os amigos, em
um ambiente bucdlico.

Em meio a este cenério, percebe-se
uma demanda pelas festas
religiosas. Diante disto, torna-se
necessario o estudo para identificar
a motivacdo das pessoas a
participarem das referidas festas.
Seriam estas motivagbes principais:
a fé, a cultura local, a gastronomia
tipica ou a oportunidade de
encontrar com familiares e amigos?

A realizacdo de uma pesquisa visa
contribuir para o conhecimento da
motivacao das pessoas
freqUentadoras das festas religiosas
na Quarta Colbnia, podendo ser
utiizada para  melhorias na
promogdo, divulgacdo e no
atendimento aos visitantes.

As festas religiosas na Quarta
Colénia tem como caracteristica,
assim como na maioria das festas
do interior do Brasil, tanto nas
regibes de colonizagdo portuguesa
como nas de imigracao italiana, dois
momentos bem nitidos, o sagrado
que muitas vezes inicia-se com
novena antecedendo o dia principal
da festa, a realizacdo de missas,
procissdes e béncaos. O momento
profano nas festas de origem
italiana no Rio Grande do Sul se
caracteriza pela realizacdo do
almoco da comunidade aberto aos
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turistas e em alguns casos
momentos de descontragdo com
musicas, bandas, jogos, bailes e
guermesses.

Para o desenvolvimento deste estudo
foi realizado contato com as
paréquias dos sete municipios da
Quarta  Colbnia, onde  foram
detectados oito calendarios
diferentes, a partir de entdo foram
selecionados algumas das varias
festas programadas para a aplicagao
dos questionarios.

METODOLOGIA

A metodologia utilizada faz uso da
revisdo  bibliografica sobre os
principais temas que envolvem a
pesquisa, como a Cultura, Cultura

Popular, Patriménio Cultural,
Religido, Gastronomia (como
patriménio), Turismo e Turismo
Cultural Religioso.

Dos calendarios festivos das
paroquias da Quarta Colbnia,

selecionou-se as seguintes festas: de
Sao José em Pinhal Grande; da
Santissima Trindade em Nova
Palma; de Santo Anténio de Padua e
Nossa Senhora da Pompéia em
Silveira Martins; de Corpus Christi e
Sao Jodo Batista em Sao Jodo do
Polésine; de Sao Joaquim e Santa
Ana em lvora; de Sao Roque em
Faxinal do Soturno; dos Beatos
Adilho e Manuel em Dona Francisca.

No segundo momento, que ora se
realiza, o trabalho se desenvolve sob
a forma de pesquisa de campo,
durante as festas selecionadas nos
calendarios religiosos da Quarta
Colbnia.

Segundo Manzo (apud LAKATOS,
2007, p.185), a bibliografia “oferece
meios para definir, resolver, nao
somente problemas ja conhecidos,
como também explorar novas areas
onde os problemas n&o se cristalizam
suficientemente” e tem por objetivo
permitir ao cientista “o reforco
paralelo na andlise de suas
pesquisas ou manipulacdo de suas
informacdes”.

Busca-se com este estudo identificar
quais as motivagdes levam as
pessoas a participarem das festas
religiosas locais, o que devera ser
constatando por meio de
questionarios aplicada aos
participantes e de entrevistas com
aos organizadores das festas. A
pesquisa de campo na forma de
questionarios visa identificar o motivo
que leva a pessoa a participar das
referidas festas, identificando sua
origem e ouvindo sua opiniao sobre
0s principais momentos da festa. A
pesquisa com o participante também
vai constatar como este se sente
recebido na festa, como ele avalia o
atendimento e como acreditam que
as festas podem propiciar beneficios
as comunidades onde sao realizadas.

Outro questionario sera aplicado aos
organizadores das festas procurando
informacdes sobre a histéria da
comunidade, da devocdo ao Santo
Padroeiro, das primeiras festas,
procurando identificar os momentos
sagrados e os momentos profanos
das festas, verificar de que forma é
realizada a divulgacdo das festas,
bem como a estimativa de
participantes e o cardapio servido no
almoco das festas. Até o presente
momento foram realizadas sete
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visitas para aplicacao dos
questionarios aos participantes, onde
foram aplicados 76 questionarios,
pretende-se realizar nove visitas até
a conclusao da pesquisa.

CULTURA
Buarque de Hollanda, em seu
Dicionario Brasileiro da Lingua

Portuguesa (apud ARANTES, 2006,
p. 9) define cultura como o “saber,
estudo, elegancia, esmero; ela evoca
os dominios da filosofia, das ciéncias
e das belas-artes”.

“Cultura”, conforme Arantes (2006) €
o] conjunto de atividades
especializadas que tém como
objetivo a producdo de um gosto que
sdao difundidos entre as diversas
camadas sociais. Pode-se destacar
também o conceito de cultura
fornecido por Carole Gubernikkoff
(apud SEKEFF, 2001, p. 10) é
entendido como “o conjunto de todos
0os bens simbdlicos produzidos por
uma sociedade, engloba todo o tipo
de troca simbdlica, desde a ciéncia
até a arte, incluindo a lingua, a
religido e mesmo a economia”.

De acordo com Arantes (2006, p. 19),
“‘um grande numero de autores pensa
a cultura popular como folclore;
considerando  um  conjunto  de
objetos, praticas e concepcoes,
sobretudo religiosas e estéticas
consideradas tradicionais”.

O cenario cultural da Quarta Colbnia
possui uma fé enraizada, constituindo
sua etnicidade manifestada
popularmente em forma de festa,
expressando sua cultura por meio da
fé.

RELIGIAO E DEVOCAO

Os imigrantes italianos colonizadores
da antiga col6nia de Silveira Martins
encontravam na fé a forma de
superar as dificuldades encontradas
sem esquecer sua terra natal, nem
sua cultura original. Segundo Manfroi
(2001, p. 121, 122), foi através da
Religiao Catélica que o imigrante
italiano se encontrou consigo mesmo
e com os outros, formando uma
unidade que se exprimia na
constituicdo das comunidades de
trabalho e de fé.

A fundagdo da Colbnia Imperial
ocorreu em 1877, por meio de
decreto imperial, destinada a receber
imigrantes com o objetivo de povoar
uma area devoluta pertencente ao
governo imperial, adotando a mesma
politica de ocupacdo das outras
colénias no Rio Grande do Sul.

Os imigrantes em sua grande maioria
oriundos das regides do Véneto e da
Lombardia acamparam ao pé do
monte em um barracdo, onde
aguardaram até tomar posse de seus
lotes de terra, posteriormente
constituindo o nucleo colonial.

Deus, a virgem Maria e os Santos
foram os sustenticulos e o refugio
dos imigrantes italianos, durante a
viagem e nos primeiros anos de seu
estabelecimento no Rio Grande do
Sul. Os imigrantes Italianos eram, em
sua maioria absoluta, catdlicos
praticantes. Essa crenca eles
trouxeram desde o berco ,de suas
regibes de origem, principalmente
nas regides do Venéto, onde a
presenca da religido e do clero era
determinante na vida da sociedade
(MANFROI, 2001, p. 122).
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A religiao catélica com suas igrejas,
capelas, ritos e festas ocupou um
lugar central, através dela o imigrante
italiano se encontrou consigo mesmo
e com os outros, formando uma
unidade que constituiu as
comunidades interioranas.

PATRIMONIO CULTURAL

A Constituicao Brasileira de 1988, no
artigo 216, secao Il, da cultura,
estabelece o conceito de patriménio
cultural:

Constituem Patriménio  cultural
brasileiro o0s bens de natureza
material, tomados individualmente ou
em  conjunto, portadores  de
referencia a identidade, a acdo, a
memoria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira,
nos quais se incluem: I-As formas de
expressao; Il- Os modos de criar,
fazer e viver; Ill- As criagOes
cientificas, artisticas e tecnologicas;
IV- As obras, objetos documentos,
edificagbes e demais espacos
destinados as manifestacoes
artistico-culturais; V- Os conjuntos
urbanos e sitios de valor histérico,
paisagistico, artistico, arqueoldgico,
paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.

De acordo com Reinaldo Dias (2006,
p. 67), o patrimbnio cultural é
considerado um conjunto de bens
materiais e imateriais, que foram
legados pelos nossos antepassados
€ que, em uma perspectiva de
sustentabilidade, deverao ser

transmitidos aos Nnossos
descendentes.
Constitui-se  patriménio  cultural

material, os objetos que representam

a capacidade de adaptacdo do ser
humano ao seu meio ambiente e a
forma de organizagdo da vida social,
politica e cultural, constituido pelas

construgdes antigas, ferramentas,
objetos pessoais, vestimentas,
museus, cidades histéricas,
patriménio arqueoldégico e
paleontolégico, jardins, edificios
militares e religiosos, ceramicas,
esculturas, monumentos,

documentos, instrumentos musicais,
entre outros bens tangiveis (DIAS,
2006).

Segundo Margarita Barretto (2000,
p.11), os bens intangiveis séao
compostos por todo o fazer humano,
nao so6 aquilo que apresenta a cultura
das classes mais abastadas, mas
também o que representa a cultura
dos menos favorecidos.

A religiosidade articula as crengas e
rituais, associando-se de forma direta
ao patriménio cultural imaterial ou
intangivel, assim como as tradi¢cdes
orais, a lingua, a mdsica, os
costumes, as festas e a herancga
histérica.

O grande numero de igrejas e
oratérios construidos ao longo das

estradas e em todas as linhas
coloniais tornou-se uma das
caracteristicas da zona de

colonizagao italiana, como destaca
Manfroi (2001).

Segundo Olivio Manfroi (2001, p.126
-128), “a originalidade das capelas,
nas linhas coloniais italianas do Rio
Grande do Sul, consiste no fato de
pertencerem a toda a sociedade da
linha colonial”. A capela ndo era de
propriedade de uma familia, pois
nenhum deles tinha recursos
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suficientes para isso. Era de todos os
habitantes do lugar: uma igreja da
comunidade.

A organizagdo sociocultural das
capelas nas colbnias italianas,
centralizada em torno da Religido
Catodlica, foi e continua sendo em
alguns lugares, o exemplo tipico de
comunidade de base, um fator de
integracao e de solidariedade. Ela foi,
contudo, em seu inicio, um fenbmeno

cultural de ajustamento ao novo
meio, a cristalizacdo de suas
lembrancas (MANFROI, 2001).
GASTRONOMIA

O wuso que o turismo faz do
patriménio determina  que a

gastronomia adquira cada vez maior
importdncia para promover um
destino turistico. A “gastronomia
como patriménio local est4d sendo
incorporada aos novos produtos
turisticos, permitindo incorporar os
atores da prépria comunidade na

elaboracao desses produtos,
assistindo ao desenvolvimento
sustentavel da atividade” como

enfatiza Schliter, (2003, p.69,70).

Em muitos lugares a gastronomia
estd ligada ao turismo, como na
Quarta Colbnia, onde os visitantes
apreciam a culinaria tipica da regiao
colonizada por imigrantes italianos,
assim como prestigiam a cultura da
regido por meio das manifestacdes
religiosas, representada pelas festas
de igrejas e capelas da regiao.

A cultura gastronémica revela as
tradicoes, os costumes alimentares e
os produtos da terra, apontando as
diferengas  culinarias regionais,

expressas por intermédio dos habitos
alimentares, das receitas e dos
sabores locais no entender de Araujo
e Tenser, (2006).

A tradicao, a histéria, os sabores e 0s
saberes, as técnicas e as praticas
culinarias somadas, sdo geradoras
da formagao das culinarias regionais.
Cada vez mais, as sociedades
tendem a valorizagdo patrimonial de
sua cozinha, resgatando a culinaria
tradicional em todas as partes do
mundo, dando destaque aos
produtos regionais e sazonais €
revalorizando suas raizes culinarias,
no entender de Arauljo e Tenser
(2006), assumindo assim cada vez
maior importancia como produto para
o turismo cultural.

TURISMO
O marco inicial do turismo, em
tempos modernos, se da pela

iniciativa de Tomas Cook em 1841,
ao tornar as viagens acessiveis a um

maior namero de pessoas,
organizando a viagem com um
pacote de servigos, tais como:

transporte, acomodacgéo e atividades
no local de destino; tornando as
viagens mais atrativas, possibilitando
que um maior numero de pessoas
pudesse passar as férias em lugares
distantes do seu local de residéncia.

A Organizagdo Mundial do Turismo —
OMT define o turismo como:

Uma atividade que consiste no
deslocamento temporario de
pessoas fora de seu lugar habitual
durante  periodos de tempos
variaveis, por um periodo de tempo
menor do que 12 meses e cuja
finalidade ao viajar seja alheia ao
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atividade
que Vvisite

exercicio de
remunerada no
(DIAS, 2006.p. 10).

uma
lugar

Podemos considerar o turismo como
uma atividade humana, cuja esséncia
e utilizar o tempo de Ocio, para a
pratica de lazer; envolvendo
deslocamento, recepcao de quem se
desloca, utilizando os recursos da
prestacao de servigos, repercutindo
na sociedade em que se desenvolve.

Varios autores definem o turismo a
partir de uma perspectiva
fundamentalmente  social, como
Oscar de La Torre Padilha (apud
DIAS, 2006, p. 10), que define o
turismo como:

Um fendmeno social que consiste no
deslocamento voluntario e
temporario de individuos ou grupos
de pessoas que, fundamentalmente
por motivo de recreagao, descanso,
cultural ou salde, se deslocam do
seu lugar de residéncia habitual a
outro, no qual nédo exercem
nenhuma atividade lucrativa nem
remunerada, gerando multiplas inter-
relagbes de importdncia social,
econdmica e cultural.

O turismo é uma atividade que
consegue envolver todos os aspectos
da existéncia humana e seu entorno

natural, bem como consegue
transformar em produto
comercializavel tanto os recursos

naturais como o patriménio cultural
tangivel e intangivel. Gerando renda
e trabalho com o envolvimento de
recursos inimaginaveis durante o
periodo da industrializacdo (DIAS,
2006).

TURISMO
RELIGIOSO

O turismo cultural compreende todas
as manifestacbes culturais que
representam a identidade cultural de
um povo, em uma determinada
regiao ou comunidade. Dentre as
manifestagbes culturais encontram-
se as manifestacoes religiosas.

CULTURAL E

Turismo religioso é aquele
empreendido por pessoas que se
deslocam por motivacdes religiosas
ou para participacdo em eventos de
carater religioso. Compreendem
romarias, peregrinacdes e visitacao a
espacos, festas, espetaculos e
atividades religiosas, conforme citado
por Dias (2003)

As festas populares sao
manifestacdes da cultura dos povos,
onde muitas pessoas frequentam
estes eventos com finalidade de
lazer, gastronomia e a religiosidade
que esta presente nos momentos
mais importantes, integrando as
comunidades e proporcionando lazer
e entretenimento para todos os tipos
de publico.

A festa manifesta o encontro
proporcionado pelo sagrado,
sacralizando-se o lado profano da
existéncia e ao mesmo tempo,
retirando-se do lado sagrado a
sensagao do motivo abstrato. A festa
€ geralmente dicotdbmica, dividida em
parte sagrada e profana (OLIVEIRA,
2004).

Segundo Abumanssur (2003, p.58),
‘a peregrinagdo nao se torna
“Turismo Religioso” apenas pela
acao ou tratamento dado a ela pelos
agentes e gestores do Turismo ou da
administragdo publica”. O préprio
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peregrino moderno  comporta-se
como um turista a medida que a
religido mesma se torna objeto de
consumo.

Romaria e peregrinagdo nao se
separam, pois “a romaria tem a ver
com o acontecimento em si, isto é, o
objetivo da peregrinacdo, ja a
peregrinacado indica a acao dos que
saem a romaria, de quem sai para
um lugar determinado dedicado para
a teofania de Deus” como diz Rigo
(2006, p. 21).

Segundo Rigo (2006, p. 28), a
peregrinacdo € o deslocamento para

o local sagrado por uma
manifestagdo  divina para ai
apresentar sua prece em um

contexto favoravel. Habitualmente, a
visita do lugar santo é preparada e se
realiza numa assembléia, que
manifesta aos fieis a fé da qual se
nutrem.

Ja para Oliveira (2004, p. 21)
“peregrinar significa voltar ao campo,
ao espaco aberto, a terra dos
antepassados, voltar as origens, por
motivos que transcendem a sua
vontade”. Sua realizagcdo se da em
espacos profanos ou sagrados, mas
sua principal destinacdo esta nos

lugares delimitados pelas forgas
divinas, com forcas misticas que
exigem rituais reconhecidos

popularmente como festas religiosas.

Este tipo de manifestagdo encontra-
se nas festas religiosas da Quarta
Coldnia onde se percebe claramente
as manifestacbes sagradas e
profanas em momentos distintos.

CONSIDERACOES

Este estudo esta em andamento e ja
foram realizados o levantamento
histério das paréquias onde se
realizam as festas selecionadas para
serem aplicados os questionarios aos
visitantes, quando estdo sendo
aplicados 0s questionarios aos
participantes das festas religiosas.
Espera-se que o material coletado
em forma de pesquisa bibliografica,
os dados conferidos a partir da
analise  dos  questionarios e
entrevistas permitam tragar um perfil
dos visitantes que comparecem as
festas religiosas da Quarta Coldnia,
possibilitando caracterizar as
motivagbes que 0sS movem: se
religiosas ou gastronémicas ou ainda
culturais.

Ap6s analise do resultado das
pesquisas sera redigido o texto do
Trabalho Final de Graduagdo do
curso de Turismo do Centro
Universitario Fransicano,
apresentado em banca em dezembro
do corrente ano.
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