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RESUMO Este trabalho tem origem no estudo denominado “A Teoria do Espaco Turistico e os Municipios que
Compdem a Associagdo de Turismo do Vale do Rio Pardo: Mapeamentos do Espaco Turistico Regional”
(Viana,2001), realizado no Programa de POs-Graduacdo em Desenvolvimento Regional — Mestrado, da
Universidade de Santa Cruz do Sul — UNISC, Rio Grande do Sul (RS), Brasil (BR), na area de concentragdo
econdmico-organizacional. O trabalho de pesquisa, definiu e mapeou a oferta turistica potencial dos catorze
municipios que formam a Associacdo de Turismo do Vale do Rio Pardo. A partir das determinacdes em nivel
municipal, partiu-se para os estudos no plano do espaco regional formado pelos municipios pesquisados. Nesse
plano, com a localizacdo pontual dos atrativos, a classifica¢do da planta e da infra-estrutura turistica, determinou-se,
com base em Roberto Boulldn, os espagos turisticos formatados, as potencialidades da oferta turistica, a sua vocagao

e as possibilidades para o desenvolvimento do Turismo na Regido do Vale do Rio Pardo.
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O trabalho que aqui se apresenta, encerra, em termos epistemologicos, uma abordagem
hipotética-dedutiva, cujo método se inicia pela percepcdo de uma lacuna nos conhecimentos.
Apresenta afinidades e semelhancas com o racionalismo critico de Karl Popper, que inspira o
Principio da Epistemologia Dinamica, onde o método da ciéncia ndo é caracterizado pela busca
da verificacdo ou da confirmacdo de hipdteses, mas € caracterizado como parte de uma nova
idéia de ciéncia que, como é um caminho, ndo conduz invariavelmente a verdade, eis que ela
ndo existe, pois o conhecimento é ndo um fato, mas um processo, em que as verdades cientificas
nédo séo definitivas. (Lakatos e Marconi, 1995; Junior, 1998). Acredita-se que, em se tratando de
Turismo, o Principio da Epistemologia Dinamica é perfeito pois, além de ser o Turismo um

fendmeno recente, 0 seu carater ativo - evolucionista , nos remete constantemente a afirmagéo
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de Curzon (1859-1925), citado por Beni (1998, p. 17): “O Turismo ¢ uma Universidade em que
0 aluno nunca se gradua, € um Templo onde o suplicante cultua mas nunca vislumbra a imagem
de sua veneracdo, € uma Viagem com destino sempre a frente mas jamais atingido. Havera

sempre discipulos, sempre contempladores, sempre errantes aventureiros”.

Desta forma, o presente estudo, de carater inédito, desenvolveu-se na area de abrangéncia
da Regido do Vale do Rio Pardo (FIGURA 01) e, dentro dessa, no espaco regional formado pelos
catorze Municipios que compdem a Associacdo de Turismo do Vale do Rio Pardo (Rio Pardo,
Encruzilhada do Sul, Santa Cruz do Sul, Venancio Aires, Candeléria, Sobradinho, Vera Cruz,
Boqueirdo do Le&o, Ibarama, Passo do Sobrado, Sinimbu, Vale do Sol, Passa Sete e Vale Verde).

A temaética foi escolhida, inicialmente, por ndo existirem estudos técnico-tedricos de
Turismo sobre a realidade fisica territorial da oferta turistica na Regido do Vale do Rio Pardo e,
principalmente, por julgar-se pertinente a elaboracdo de estudos dessa natureza, em um territério
que se caracteriza por apresentar a sua economia embasada no minifandio familiar especializado
na monocultura do fumo. A fumicultura representa cerca de 64% do produto interno regional e
boa parte da renda por ela gerada ndo fica na Regido, sendo enviada para fora através das
exportacOes ( Spies, 1997). Nesse panorama, o Turismo pode representar, dentro dos paradigmas

da sustentabilidade, uma opcdo de diversificacdo e incremento da economia local.

Centralizada, portanto, nos estudos de composicdo fisica da oferta turistica, que figuram
como a parte inicial e, porque ndo dizer, principal no sentido de alicercar a formacédo de planos
para o desenvolvimento do Turismo, tanto em locais onde esse se apresenta de maneira
potencial, quanto em locais onde ele se realiza de maneira efetiva, esse trabalho enquadra-se,

portanto, como item preliminar basico para o planejamento turistico.

Basicamente recentes, as praticas metodoldgicas de planejamento do Turismo tiveram a
sua origem no final dos anos 40. Seu referencial tedrico pode ser traduzido como aportes
conceituais, estruturais e explicativos referentes a estrutura formal do planejamento. Nesse
contexto, salienta-se de forma evidente, a obra do especialista internacional em Turismo,

Roberto C. Boullén que, em seus livros “Planificacion del Espacio Turistico” e “Los Municipios



Turisticos” escritos nos anos de 1985 e 1990, e editados pela 3% e 2* vez, respectivamente, em
1997, consegue ir além dos aspectos conceituais, estruturais e explicativos do planejamento,
traduzindo-o em termos de operacionalizacdo ou melhor, colocando-o em termos de “fazer”.
Através de tradugdo e transcricdo que uniu os dados praticos do “como fazer” encontrados nas

duas obras anteriormente referenciadas, estabeleceu-se a Teoria do Espaco Turistico.

. A Teoria do Espago Turistico estd aqui designada com o nome de Sintese Tedrica e,
estuda, define e classifica o espaco turistico de forma resumida. A Sintese elenca os principais
critérios e elementos de composicao deste espaco, a saber: Elementos Fim de Configuracdo da
Oferta Turistica - Atrativos naturais; Atrativos culturais; Infra-estrutura de acesso — transporte e
comunicacdo; Planta turistica basica — equipamentos e servicos de alojamento, alimentacdo e
entretenimento; Planta turistica complementar — equipamentos, servicos de agenciamento
receptivo, centro de eventos, comércio e transporte turistico; Elementos de Configuracdo da
Zona Turistica - Atrativos, em namero minimo de dez unidades; Atrativos, em ndmero de vinte
ou mais unidades, para poder dividir-se em areas; Equipamentos e servigos turisticos receptivos
— planta turistica; Infra-estrutura de acesso - transporte e comunicacao unindo 0s seus principais
elementos e unindo-os com 0s outros elementos do espacgo turistico; Zona Parcialmente
Potencial - Atrativos isolados, sem infra-estrutura de acesso - transporte e comunicagdo e/ou
equipamentos e servicos turisticos receptivos incompletos — planta turistica incompleta; Zona
potencial - Planta turistica incompleta — equipamentos e servigos turisticos receptivos
incompletos e/ou a infra-estrutura de acesso incompleta - somente transporte ou sem infra-
estrutura de acesso — sem transporte e comunicacdo; Elementos de Configuracdo da Area
Turistica - Atrativos em numero minimo de dez unidades distintas e contiguas, conectadas pela
infra-estrutura de acesso - transporte e comunicacdo; Existéncia minima de um certo centro
turistico; Apresentacio de estreitamentos que a separem de forma natural, delimitando-a; Area
potencial ou parcialmente potencial - se a sua dotagdo de infra-estrutura de acesso - transporte e
comunicagdo e de equipamentos e servigos turisticos receptivos for inexistentes ou incompletos
— planta turistica inexistente ou incompleta; Elementos de Configuracdo do Centro Turistico -
Atrativos, localizados em um raio médio de influéncia de duas horas de distancia—tempo;
Completa infra-estrutura de acesso — transporte e comunicagdo e equipamentos e Servigos
turisticos receptivos basicos e complementares completos: hospedagem, alimentacédo, lazer,

agéncias de viagens receptivas, locais para realizacdo de eventos, comércio turistico e



transportadoras turisticas; e servi¢os de apoio — adicionais tais como: comércio de conveniéncias,
abastecimentos e conserto de veiculos, sales de beleza e outros; Centro turistico de distribui¢ao
- Nucleo urbano como base de distribuicdo para os atrativos localizados no raio de influéncia;
Atrativos que numericamente justifiguem a permanéncia media de dois dias; Centro turistico de
excursdo - Oferta de um ou mais atrativos turisticos em um mesmo espaco fisico e localizados
no raio de influéncia do centro de distribuicdo; Atrativos que ndo demandem, para sua visitacao,
uma permanéncia superior a algumas horas de estada; Disponibilizacao de instala¢fes do tipo:
estacionamento, sanitarias, areas de descanso e convivéncia e de acesso, de seguranca e de
protecdo aos atrativos; Equipamentos e servigos turisticos receptivos basicos e complementares
de alimentacdo e comeércio turistico — souvenirs, artigos tipicos e de conveniéncia ao turista e 0s
equipamentos e servigos adicionais de informacdes e guias, aluguel de acessorios para visitacao /
apreciacdo do local (quando for o caso); Centro turistico de estada - Um atrativo principal, cujo
desfrute justifiqgue e motive uma maior permanéncia média; Uma maior e mais diversificada
oferta de equipamentos e servicos turisticos receptivos bésicos de alojamento e entretenimento,
com uma necessidade menor de agenciamento local; Completa oferta de equipamentos e
servigos adicionais, sendo os servicos de locacdo de imoveis imprescindiveis; Centro turistico
de escala - Localiza-se nos “cruzamentos” ou “nds” da rede de transporte; Caracteriza-Se por ser
um local de paradas intermediarias nos percursos de longa distancia; Pode ser um local de troca
do sistema de transporte; Permanéncia ndo superior a algumas horas ou a uma noite; N&o,
necessariamente, precisa oferecer atrativos; Deve possuir equipamentos turisticos receptivos
servicos béasicos e complementares incompletos - alojamento do tipo hotel, motel e trailer-
parks; alimentacdo e algumas opgdes de lazer comércio turistico — souvenirs e conveniéncias; e
equipamentos e servicos adicionais - abastecimento e conserto de veiculos; Elementos de
Configuracdo do Complexo Turistico - Oferta de até nove atrativos, configurados em
agrupamento(s) numericamente igual(is) ou maior(es) do que o de um centro de distribuicdo e
menor(es) do que uma zona (minimo de dez atrativos); Minimo de um atrativo de hierarquia
superior, associado a atrativos complementares; Atrativos que motivem e justifiguem uma
permanéncia igual ou superior a trés dias; atrativo de hierarquia superior deve ter tipologia
diversa a dos atrativos que servem de base para os centros de estada; Presenca minima de um
centro turistico de distribuicdo; Elementos de Configuracéo da Unidade Turistica - Oferta de um
atrativo turistico principal, de exploracdo seletiva; Ocorréncia ou ndo de atrativos

complementares; Nao-existéncia de populagdo permanente; Equipamentos e servigos turisticos



receptivos basicos e complementares incompletos - alojamento, alimentacdo, lazer e comércio
de interesse turistico; Elementos de Configuracé@o do Nucleo Turistico - Oferta minima de dois e
méaxima de nove atrativos turisticos; Na&o-existéncia de infra-estrutura de acesso completa -
transporte e/ou comunicacdo; N&o-existéncia ou existéncia incompleta de equipamentos e
servicos turisticos receptivos bésicos e complementares, com funcionamento rudimentar;
Elementos de Configuracédo do Conjunto Turistico - Oferta minima de dois e maxima de nove
atrativos turisticos; E a evolucdo da unidade que realiza a consolidacdo de seu funcionamento
através da implantacdo, complementacédo e/ou da previsdo de implantacdo, complementacdo da
infra-estrutura de acesso e de equipamentos e servicos turisticos receptivos basicos e
complementares adequados; Elemento de Configuracdo do Corredor Turistico - Estrutura
longitudinal; Corredor turistico de traslado - Preferencialmente, apresentar paisagem de
relevante aspecto visual; Atrativos turisticos linearmente distribuidos ao longo do seu percurso;
Possibilidade de implantacdo da franja de protecdo visual; Raio médio de influéncia de dez
minutos de distancia — tempo; Atrativos que demandem visitagdo com permanéncia média de 25
minutos; Equipamentos e servigos turisticos receptivos basicos e complementares incompletos
e adicionais, localizados junto ao corredor, da seguinte tipologia: postos de abastecimento,
borracharias, oficinas mecanicas, sanitarios, servigos de alojamentos, de alimentacdo e comércio
de interesse turistico; Corredor turistico de estada - Ser amplo, com largura de até 5 quilémetro
ou apresentar a possibilidade de assim o ser; Apresentar atrativo do tipo longitudinal e/ou
atrativos escalonados, com pequenas distancias entre si; Permitir, preferencialmente, acesso
frontal aos muitos pontos de interesse do atrativo longitudinal; Apresentar ou permitir a
distribuicéo linear ou escalonada de alojamentos; Funcionar, ou poder vir a funcionar, de forma a

conjugar um centro com um corredor turistico.

Com o Sintese Teorica pode-se obter respostas ¢ diregdes no sentido de “chegar” ao
principal objetivo do presente estudo que foi identificar a vocacdo do Vale do Rio Pardo e defini-

lo em termos de oferta e possibilidades para o seu desenvolvimento turistico.

Para a apresentacdo do objeto de estudo - os municipios da ATURVARP, e para a
identificacdo da oferta turistica, realizaram-se pesquisas bibliograficas, documentais e pesquisa
de campo (entrevistas), junto a prefeituras e proprietarios de estabelecimentos integrantes da

planta turistica ( possiveis equipamentos e servigos turisticos — receptivos ). Para a coleta de



dados e estudo da oferta turistica potencial, utilizou-se como instrumento o “Questionario para
Identificacdo da Matéria-Prima para a Produgdo da Atividade Turistica”. O questionario esteve
composto de seis partes (InformacBes Gerais, Patrimonio Natural, Patriménio Cultural,
Equipamentos e Servigos Turisticos, Infra-estrutura Bésica e Gestdo Turistica Publico -
Institucional). Esse tipo de pesquisa, em Turismo, denomina-se comumente de Inventéario da
Oferta Turistica. Para este estudo, o instrumento de pesquisa para a coleta de dados foi,
especialmente, elaborado. Para tanto, idealizou-se um novo instrumento para a coleta de dados —
inventariacdo da oferta turistica que, baseado na metodologia original adotada pela Organizacgéo
dos Estados Americanos — OEA, adaptada a realidade brasileira, no ano de 1981, pelo Centro
Brasileiro de Informacbes Turisticas da entdo Empresa Brasileira de Turismo (hoje Instituto
Brasileiro de Turismo) — CEBITUR/EMBRATUR, e inspirando-se no instrumento utilizado pela
Secretaria de Estado do Turismo — SETUR (Fichas para ldentificacdo do Produto Turistico), no
Relatorio de Informacg6es Turisticas — RINTUR da EMBRATUR e em outros modelos propostos
por estudiosos do setor [Stephen (1992), Miossec (1995), Ruschmann (1997), Beni (1998) e
Vieira (1999)], resultou no instrumento de pesquisa utilizado neste trabalho, ja anteriormente
nomeado. O modelo de inventario adotado, a exemplo de outros, pode desenvolver, entre suas
modalidades de aplicacdo, pesquisas exploratdrias que buscam novos atrativos turisticos e
avaliam as condi¢des qualitativas da oferta. No presente trabalho, ele ndo foi com estas
finalidades aplicado.

Os questionarios foram aplicados no segundo semestre do ano de 1999, periodo em que
efetivaram—se as pesquisas, atraves de visitas as Prefeituras e empreendimentos, com entrevistas
e coleta de materiais. Os resultados foram compilados de maneira individualizada de forma a
contemplar os catorze Municipios que formam a Associacdo de Turismo do Vale do Rio Pardo.
Os procedimentos metodoldgicos para a analise e a interpretacdo dos dados coletados, deram-se
em consonancia com a sintese da Teoria do Espaco Turistico, que foi aplicada, através da
identificacdo e localizacdo pontual - mapeamento da oferta turistica ( procedimento que realiza a
distribuicéo territorial, localizando pontualmente os atrativos e definindo os demais elementos da
oferta turistica ).

Nesta etapa, o trabalho assume o0 seu carater coletivo - regional e, através da localizacao
pontual dos atrativos, da definicdo da infra-estrutura e da planta turistica, se processa o
mapeamento de definicdo dos elementos e dos espacos turisticos regionais. Detectando o0s

agrupamentos e as concentragcbes que naturalmente se apresentam, visualiza-se a Teoria do



Espaco Turistico aplicada ao territorio formado pelos Municipios que compdem a Associacao de
Turismo do Vale do Rio Pardo.

Em consonancia com 0s seus objetivos e pretensdes, esse trabalho identificou o seguinte
cenario potencial de ofertas para a constituicdo do futuro produto turistico regional constituido
pelos Municipios da ATURVARP .

Figura 02: Potencialidades para a composi¢éo do espaco turistico regional da ATURVAR

e um centro turistico de distribuicdo, no municipio de Santa cruz do Sul;

e dois centros turisticos de excursdo, nos municipios de Rio Pardo e Candelaria;

e dois corredores turisticos de traslados na subida da serra;

e um corredor turistico de estada junto ao Rio Jacui;

e seis pontos com atrativos complementares localizados em centros de excursdo parcialmente
potenciais, nos municipios de: Encruzilhada do Sul (com atrativos do tipo exploragcdo de
mineral, floristicos e histéricos ); Vale do Sol (com roteiros historicos — étnico-culturais e
propriedades rurais); Boqueirdo do Ledo (com atrativos do tipo hidromorfolégicos); Sinimbu
(com atrativos étnico-culturais e naturais hidromorfolégicos); Venancio Aires (com o roteiro
cultural do chimarrdo) e Vale Verde (com atrativos ligado a fauna silvestre — reserva natural de
garca campeira);

e registra-se, ainda, que nos centros de excursdo localizados em Rio Pardo e Candelaria, € no
centro de distribuicdo identificado em Santa Cruz do Sul, existem varios atrativos
complementares tais como: sitios arqueoldgicos, roteiros culturais e hidromorfolégicos (Rio

Pardinho e Boa Vista), arquitetura civil e religiosa, museus, propriedades rurais e outros.

A partir dos espacos definidos em consonancia com a sintese do marco teérico, pode-se
sugerir que, no sentido de fomentar a promoc¢édo do desenvolvimento autdctone e democratico da
atividade turistica, sejam privilegiados empreendimentos prestadores de servigos receptivos
adequados a cada um dos tipos de espacos turisticos encontrados, como segue:

o em centros turisticos de distribuicdo devem ser priorizados 0s servi¢os hoteleiros em
todas as suas modalidades; o agenciamento do Turismo receptivo; os servicos de informaces e
as transportadoras turisticas; de forma parcial deve-se investir em servigcos de alimentacdo, lazer

e comércio turistico — conveniéncias, principalmente;



o em centros turisticos de excursdo devem ser priorizados os empreendimentos prestadores
de servicos de alimentacdo, receptivos de informacfes e guias e 0 comércio turistico — souvenirs
e conveniéncia;

o em centros turisticos de estada, a necessidade de servi¢os de agenciamento receptivos é
menor; porém sdo maiores as necessidades de servigos de hospedagem, inclusive nas
modalidades de imdveis de aluguel e apart-hotéis; também € grande a necessidade de
empreendimentos com oferta variada e diversificada de equipamentos e servicos de lazer e de
alimentacéo;

o os corredores turisticos de traslados devem priorizar empreendimentos que oferecam
servicos de abastecimento e conserto de veiculos; servicos de alimentacdo; opcbes de
alojamento; venda de souvenirs e conveniéncias e locais para descanso com equipamentos
sanitarios;

o no corredor turistico de estada, que desempenha uma funcéo advinda da combinacdo de
um centro de estada e de um corredor de traslado, sdo desejaveis empreendimentos idénticos aos
recomendados para duas dessas tipologias de espago turistico;

o junto aos pontos turistico devem ser disponibilizados espacos para estacionamento e
circulacdo de veiculos; instalacBes sanitarias; servicos de alimentacdo; comércio turistico —
souvenirs e conveniéncias; servicos receptivos — guias, recepcionistas e informagoes; infra-
estrutura fisica adequada que permita uma perfeita, segura e equilibrada visitacdo ao atrativo;
locais para descanso e convivéncia e servicos de locacdo de equipamentos para o desfrute do

atrativo, quando for o caso.

Conforme ja foi colocado anteriormente, o espaco reginal formado pela AMTURVARP
configurou a possibilidade de se colocar no mercado como um complexo turistico, com
corredores e varios centros turisticos de excursdo. Hoje, a realidade do Vale é potencial, pois a
sua planta turistica é incompleta em termos de equipamentos e servicos turisticos. Nesse sentido,
os empreendimentos a serem estabelecidos devem ser direcionados a fim de atender a caréncia
dos servicos receptivos, porém de acordo com as caracteristicas de cada espaco turistico

potencial identificado.

A regionalizagdo é o caminho para o desenvolvimento do Turismo no Vale do Rio

Pardo. Essa tendéncia é uma realidade mundial na composi¢do de produtos relevantes e



atraentes, através da soma de aparatos que, isolados ndo teriam potencial de atratividade para
permitir e sustentar investimentos em Turismo. Seria a composicdo de produtos, dispostos no
complexo turistico regional , integrados e formatados com identidade propria, especifica e,
dentro do possivel Unica, atingindo-se o que de melhor pode-se extrair dos conceitos e das
praticas de regionalizacdo e globalizacdo: a idéia l6gica, coerente e objetiva de unido, em todas

as instancias dos reciprocos e mutuos interesses locais.

Quanto a vocacdo turistica do Vale, acredita-se que ela possa ser definida em funcgéo do
seu expressivo patrimdnio cultural, material e imaterial, construido ou espontaneo. O Vale do
Rio Pardo ¢ “passado e presente” forjado por etnias. No Vale, o Turismo ¢é étnico — cultural, pois
sob este “guarda-chuva” identificamos a maioria de seus atrativos. O Vale ¢ portugués, alemao e,
em menor escala, negro e italiano, entre outras etnias. Seu cenario colonial e rural é verde com
muitas opg¢les junto a recursos hidricos. Seus atrativos, naturais e culturais de categorias
diversas, devem ser “costurados” pela riqueza das etnias e por todas as nuangas que elas
determinam. O seu apelo comercial deve se dar através das etnias e da ruralidade colonial,
traduzida em usos, costumes e praticas de ontem e de hoje. Ruralidade e etnia devem servir de

“pano de fundo” para a colocacdo da RVRP no mercado turistico.
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