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Existe O Espaco Turistico?
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Resumo: A pesquisa, com a busca das interfaces de trés campos do conhecimento (preferimos chamar
assim, neste momento, a Geografia, a Comunicagdo e 0 Turismo), procura, inicialmente, sustentar, algumas
das inquietacBes que temos vivido, enquanto gedgrafo plangadores do espaco: Existe relacdo entre o
Espagco Geogréfico e o Espago Turistico, ou ndo? Existe ou ndo um espaco Turistico pré-definido? O
Espaco Turistico é resultado ou ndo da intervengdo da Comunicagdo? O Espago Turistico constitui-se num
Lugar? Na pesquisa social, o pesquisador e seu objeto tém forte ligagdo, e é esse didlogo que enriquece a
compreensdo do objeto e revela algumas de suas multiplas facetas. Esta pesquisa trabalha com o Paradigma
da Complexidade de Edgar Morin. A metodologia empregada possibilita o uso da técnica da Entrevista
Episddica. que se baseia em um guia de entrevistas com o fim de orientar o entrevistador para os campos
especificos arespeito dos quais se buscam narrativas e respostas.
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Para o Inicio da Viagem...

A cada ano, a atividade turistica provoca a circulagdo de milhSes de pessoas,
através de diferentes lugares. Os fatores de motivagao, que propiciam tal movimento pelo
mundo, sd0 indmeros. Alguns sdo facilmente detectados; outros, por envolver muita
subjetividade, sdo dificeis de ser avaliados. O certo € que ndo € mais possivel ver o
Turismo de forma genérica, embora, historicamente, ele tenha sido visto por vérios
campos profissionais como um conjunto de atividades ou transagcdes econdmicas, 0 que €
uma postura, no minimo, reducionista.

A busca crescente pelo lazer, o contato com culturas diferentes, a procura por
aventura ou 0 encontro com 0 ambiente natural distanciado do urbano, estdo entre as
causas mais relevantes, que forcam a criacéo de novos segmentos do Turismo e levam os

plangjadores aficarem mais atentos as suas intervengoes.
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Assim, o Turismo, que €, também, um fendmeno geografico e comunicacional,
desde meados do século passado tem sido tema de pesquisa nos mais diferentes campos
do conhecimento, por diferentes meios académicos em todo 0 mundo, gracas aos indices
de crescimento econdmico da atividade e a sua complexidade.

Segundo Morin (2000, p. 59), “a condi¢éo humana esta marcada por duas grandes
incertezas. a incerteza cognitiva e a incerteza histérica. (...) Conhecer e pensar ndo é
chegar a uma verdade absolutamente certa, mas dialogar com a incerteza’. O planejador,
se imbuido do pensamento complexo, trata com a incerteza, procurando conceber a
organizacdo. Por outro lado, como afirma Santos (1996, p. 81), “a realidade concreta da
histéria ndo separa 0 natural e o artificial, o natural e o politico, devemos propor um outro
modo de ver arealidade (...)". Parece ser a Complexidade o caminho mais recomendado,
neste momento, para nés que pensamos a ordenacao do Espaco Turistico

Na l6gica da complexidade, inviabiliza-se uma leitura fundada em maniqueismos
tipo certo-errado, natureza-cultura, ou distingdes sobre onde termina o puramente técnico
e inicia o puramente social. A producdo do conhecimento é processual, engloba o
histérico, o individual e o coletivo, ao mesmo tempo, deriva da praxis humana, da leitura
feita através desta préaxis. Assim, ndo pode ser linear e neutra, ter certezas eternas e
verdades absolutas. Acredito (neste momento!) que pensar, a partir de diferentes leituras
histéricas e epistemolégicas 0 Espaco Turistico, favorece, em muito, a busca de
complexos didlogos que possam lidar, com maior propriedade, com as determinagtes
sociais e econdmicas que direcionam a histéria para caminhos ditos certos e verdadeiros,
inclusive no plangjamento.

Embora a legitimidade cientifica, hoje, deva estar mais atrelada as necessidades
socio-politicas, ndo podemos descartar a importancia epistemolégica para um
balizamento tedrico, ndo encadeado. Acredito (neste momento!) que, assim, podemos nos
preparar melhor para 0 que Morin chama de Ecologia da Acdo, ou sga,
prevenir/compreender melhor as possivels consequiéncias que 0 processo interativo sofre
a partir do meio com que esta interagindo e, com isto, conhecer primeiro 0 que pensam 0S
sujeitos envolvidos, mais diretamente, no Espago Geografico que se pretenda (re)planejar.

Minhas pesquisa busca a interface de trés campos do conhecimento, a Geografia, a
Comunicacao e o Turismo para poder sustentar, inicialmente, estas inquietactes. Existe

relacéo entre 0 Espaco Geografico e o Espaco Turistico, ou ndo? Existe ou ndo um espaco
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Turistico pré-definido? O Espaco Turistico € 0 que entendemos por Espaco Geogréfico?
O Espaco Turistico € o lugar, o ndo-lugar ou o entre lugar?

Segundo Milton Santos (1996, p. 51), o Espaco Geogréfico “é formado por um
conjunto, indissociavel, solid&rio e também contraditorio, de sistemas de objetos e
sistemas de acBes, ndo considerados isoladamente, mas como o0 quadro Unico no qual a
histéria se d&’. Portanto, parece ser necessario contemplar um estudo historiografico da
formacdo do territério, preocupacdo que é também a deste trabalho. Este estudo segue
din@micas de diferentes leituras, pois 0 Espaco Geografico deve ser visto como um fator
da evolugdo social, na sua historicidade, que é produzida e reproduzida constantemente.
Morin contribui dizendo que “a histéria da Terra € uma historia complexa e atormentada’
(2000, p. 26), portanto, circunstancia que o Turismo compartilha. O lugar, 0 ndo-lugar ou
o0 entre-lugar sdo parte da Terra, sintetizam um feixe de relagbes, de forma que a soma
dos lugares/ndo-lugares/entre-lugares seria mais ampla do que a propria histéria
atormentada e complexa da Terra e, igualmente, complexa e atormentada. Este tormento
parece ser o que da ao espaco uma composicao de algo misto, hibrido, neste sentido,
fazendo-se necesséria a busca de diferentes campos do conhecimento para procurar
entendé-los.

A contribuicdo da Comunicagao, neste processo, € mais uma possibilidade de busca
de compreensdo deste movimento repleto de imagens a comunicar diferentes mensagens.
O Turismo, para mim, além de ser fendbmeno geografico, é também comunicacional! O
fendbmeno turistico constitui, a priori, uma associacdo de atividades que produzem
comportamentos e espacos diferenciados para 0 seu consumo. O Turismo € uma forma de
condicionamento, de utilizacdo do espaco e da temporaidade, através de uma relacéo
vertical que nos, gedgrafos, chamamos de “Turistificagdo”. Segundo Moesch (2000, p.
134-135) o Turismo &

um campo de préticas histdrico-sociais, que pressupdem o deslocamento
do(s) sujeito(s), em tempos e espacos produzidos de forma objetiva,
possibilitador de afastamentos simbdlicos do cotidiano, coberto de
subjetividades, portanto, explicitadores de uma nova estética diante da busca
do prazer.

O Turismo constitui-se num fendmeno socio-espaco-cultural de grande valor
simbdlico aos sujeitos que o praticam e aos sujeitos que vivem nos lugares onde é

praticado. Ha uma publicizacéo, incentivada pelo mercado neoliberal da comunicacéo,
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quanto as imagens associadas a nominalismos que devem ser consumidos pelo sujeito
turistico.

Segundo Barthes (1990, p. 32), “toda a imagem € polissémica e pressupde
subjacente a seus significantes, uma ‘ cadeia flutuante’ de significados, podendo o leitor
escolher aguns e ignorar outros’. O Espaco Turistico parece ser, antes de tudo, uma
imagem. Para o0 plangador € fundamental saber como sdo/podem  ser
construidos/escolhidos estes significados e qual a contribuicdo da Geografia e da
Comunicagdo na seletividade polissémicafeita pelo sujeito turistico?

As pessoas optam por um Espaco Turistico a partir de varios fatores, entre eles os
ligados as questdes econdmicas, as caracteristicas do local de destino, aos estimulos
promocionais, a confianca que atribuem ao Espaco Turistico que esta sendo almejado e ao
imaginario simbolico social que tal espago pode representar no contexto temporal.
Infelizmente, esta escolha, também esta associada a estagnacdo de certos destinos, que
muito rapidamente recebem uma grande carga de alteracdes, perdendo, com isto, em parte
ou totalmente, os seus elementos constitutivos dos seus atrativos. No entanto, a escolha
ndo € sO objetiva, ela é sempre complexa.

Desta forma, o Turismo ndo pode depender apenas de alguma pressuposta “vocagao
natural”, entendida/construida pela iniciativa privada ou publica, como sendo a
anica/lltima salvacdo para o Lugar. Em certos casos, o produto turistico tenta reproduzir
a natureza, o0s cenarios culturais e a autenticidade de préticas sociais, no entanto, observa-
se, cada vez mais, que estas envolvem ndo so situacOes reais, mas aimagem/imaginério e
a subjetividade dos individuos, numa (des)val orizacéo da propria reproducao.

Infelizmente, o plangamento, em muitos casos, chega tarde ou nunca chega a tempo
de evitar que ocorra a turistificagdo dos lugares, quer por intervencdo ndo qualificada,
quer por reproducdo desnecessaria ou descontextualizada. Mesmo existindo este processo
fundamental para a ordenacéo turistica espacial, dificilmente a comunidade receptora
local é envolvida e considerada. E necesséaria uma sociedade civil organizada, que sgja
autora ou co-autora do planejamento e da gestéo local, inserida no regional e textualizada
na global (izag&o) (diferentes escalas de andlise!); para tanto, se deve ler o Turismo como
um fendbmeno complexo em que a sua préatica deve ser encarada com profissionalismo.

O turista move-se, em geral, com a firme imagem do prazer, e esta imagem cria um

idedrio de desprendimento das diferencas, de superioridade ou inferioridade social, de
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possi bilidades de trocas, enfim, de um rapido e progressivo enraizamento e desraizamento
socio-geogréfico dos lugares.

As praticas do Turismo s80 inUmeras, no entanto, haveria, ainda, uma auséncia de
categorias que facilitassem a compreensdo do chamado fendémeno turistico. N&o se pode
pensar 0 Turismo como um fator externo, uma atividade exdgena ao espago e a sociedade,
mas, sim, como um fator constitutivo das sociedades atuais. Portanto, o turista néo deve
ser visto como algo ilhado do contexto social globalizado e nem como um perverso,
inserido no capitalismo destrutivo do equilibrio natural; ele € um sujeito, autor e co-autor
do proéprio Espago Turistico.

O Lugar Por Onde Navegamos.
Ao trabalhar com o lugar, ndo se pode esguecer que ele é sempre Unico, portanto, um
todo complexo. Pela sua densa dinamicidade, num primeiro olhar, parece impossivel

compreender o lugar. HaA umaidentidade viva, que o singulariza e que:

comporta ndo sdé uma multiplicidade de facetas, pertencas e dependéncias, mas também
algo infra-identitario(id), pré-identitério(se) e sobre-identitédrio, que simultaneamente a
alimenta e a corréi. Contém multiplicidade e unidade, originalidade e conformidade,
unicidade e serialidade; necessita sempre dos outros, por reproducdo e eventualmente
Comunicag&o (Morin, 2001, p. 302).

Todo Lugar afirma-se de modo autotranscendente nas suas pertencas, dependéncias,
construgdes, degradactes, variacOes e multiplicidades, que o constituem e reconstituem nas
inquietagbes espago-temporais, 0 que nos permite airmar que todo o Lugar €
simultaneamente, uma realidade e umailusdo. Assim, também, é Irai.

O Turismo, no Estado do Rio Grande do Sul, esteve sempre associado ao processo de
crescimento econdmico local, ao nacional e dos paises limitrofes, assim como as mudancas
tecnol égicas que ocorreram no mundo e no Estado. O Turismo é um fenbmeno complexo que
ndo pode ser compreendido sem a perspectiva historica.

Segundo Flores (1993), alguns fatos, que ocorreram nas primeiras décadas do seculo
passado, periodo em que comega a ser estruturado o Turismo no Estado, evidenciam todo este
processo. O transporte ferrovidrio, iniciado em 1874, entre Porto Alegre e Sdo Leopoldo,
alcangou, em 1907, Uruguaiana, e, em 1930, Santana do Livramento, ligando, assim, Porto
Alegre com os paises vizinhos do Prata. Em 1915, € instalada em Porto Alegre a primeira

agéncia de turismo do estado — a Exprinter, empresa ligada ao Banco Superville de Buenos



Aires. Em 1922, o trem chega a Gramado e, em 1923, a Canela. Na chamada serra galcha
foram surgindo hotéis de familias locais que ofereciam hospedagem, principalmente no
verdo. Simultaneamente, o trem ligava as capitais da Republica Argentina e Republica
Oriental do Uruguai a Porto Alegre, Rio de Janeiro e a So Paulo.

Na década de 1920, Flores (1993) registra que o transporte por via fluvia e maritima
era 0 mais empregado no Estado. O Portdo Central do recém inaugurado Porto Novo (1921)
deu a Porto Alegre uma entrada ou saida de passageiros monumental, que, até hoje,
impressiona pela sua beleza. Em 1927, foi fundada a Viacéo Aérea do Rio Grande do Sul
(VARIG), empresa galicha pioneira no transporte aéreo no Brasil que, em 1946, inaugura
linhas comerciais didrias para S&o Paulo e Rio de Janeiro. Em 1928, foi inaugurado o Grande
Hotel de Pelotas, para a época um hotel com as mais modernas condicGes de conforto.
Durante alguns anos, foi o hotel mais luxuoso do Estado. Muitos hotéis de administragdo
familiar foram inaugurados nas décadas de 1920 e 1930 no Estado, evidenciando o
crescimento econémico, principamente apés a subida de Getulio Vargas ao poder. H4 um
incentivo a industria galcha e, conseqlientemente, um grande fomento na area de servicos.
Em 1930, ocorre a primeira via de cimento, ligando Porto Alegre a S&o Leopoldo, com isso,

favorecendo o uso de automoveis.

Segundo Flores (1993, p. 23),

0 Turismo nasceu no Brasil a 23 de novembro de 1923, com a fundag@o no Rio de
Janeiro do Touring Club do Brasil, ndo ha como negar que o turismo no Rio Grande do
sul comegou de fato no ano de 1935 com o Touring Club do Rio Grande do Sul, logo
transformando na se¢éo galichado Touring Club do Brasil.

Em 1935 ocorreu a comemoracdo do Centenario da Revolucéo Farroupilha, periodo em
gue o Rio Grande do Sul recebeu um elevado nimero de visitantes de outros Estados e do
exterior. Por isso, com a preocupacdo de dar assisténcia e receber bem os visitantes, é criado
o Touring Club. Foi estainstituicdo que inicia, baseada no modelo uruguaio, um trabalho de
sensibilizagdo para os ganhos que o Turismo poderia trazer, publicando a primeira revista
voltada ao Turismo no Estado — Revista Touring.

Em 1937, a inauguracdo da rodovia S&o Leopoldo — Sdo Sebastido do Cai, €
considerada como o inicio do crescimento do transporte rodoviario do Estado, fato este que,

aos poucos, vai favorecer o declinio do transporte hidroviério e do ferroviario.
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O desenvolvimento industrial, incrementado durante a Segunda Guerra Mundial, ndo
se mantém. A idéia de lazer e divertimento também é afetada pelas novas necessidades
sociais. Por pressdo da Igreja Catdlica e considerando o quadro econémico, o Turismo sofre
outro baque. Em 30 de abril de 1946, o Marechal Eurico Dutra proibia o jogo no Brasil.
Cassinos eram fechados no Estado, entre eles o Cassino Guarany, em Irai.

Quanto a lrai, € um municipio situado no setor norte-noroeste do Rio Grande do Sul,
cujo sitio urbano parece “parado” nos anos 40 do século passado, época da proibicdo dos
jogos de azar no Brasil e, portanto, fechamento de seu cassino — Casino Guarany. Sendo um
balneario de é&guas termais, continua tendo, como principal fonte de arrecadacdo, as
atividades ligadas ao Turismo. A importancia, que tinha o cassino para o sul do Brasil, pode
ser constatada, através da existéncia, ainda naquele momento (década de 40), de um aeroporto
com pista asfaltada que recebia voos regulares das cidades de Porto Alegre e de S&o Paulo.
Tem a sua formagdo étnica congtituida a partir de descendentes de imigrantes alemaes,
italianos, poloneses, russos e, ainda, muito presente, a etniaindigena Caingangue.

Em 1927 é fundado o Balne&rio Osvaldo Cruz, sendo que, o atual prédio, concebido
nos moldes das estancias termais européias da época, so foi inaugurado em 1935. O Balnedrio
Osvado Cruz, cujo formato foi inspirado nas arenas romanas, esté construido junto a margem
esguerda do Rio do Mél, respeitando a Mata Atlantica nativa do entorno. Ja passou por
diversas reformas, a Ultima realizada em 2002.

Irai € um municipio, com érea de 185knm?, predominando as pequenas propriedades,
com a policultura de subsisténcia. A disténcia aos principais centros emanadores regionais de
turistas é relativamente grande: Porto Alegre/RS, 470km; Passo Fundo/RS, 230km; Caxias do
Sul/RS, 370km; e Santa Maria/lRS, 330km; no entanto, o centro regional do oeste catarinense
— Chapeco, situa-se a apenas a 80km. A histéria registrada de Irai esteve ligada as aguas
termais. No final do século XIX (1897), um grupo de moradores de Cruz Alta/RS, partidarios
da Revolucdo Federalista, sentindo-se ameagados pelo entéo governo, refugia-se em areas de
dificil acesso, junto a margem esguerda do rio Uruguai, nas fontes de aguas quentes e frias
gue atraiam grande quantidade de animais de caga. Inicialmente, nomeiam o local de Fontes
do Barreiro de Mel e, mais tarde, Aguas de Méel, pelo fato de encontrarem muitas colméias de
abelha

Segundo Grassi (2001), no inicio do século XX chegam os colonizadores de
descendénciaitaliana, provenientes de Caxias do Sul e Guaporé, fixando-se proximo ao local,
onde ja era comum a prética dos banhos. Somente em 1933 é criado 0 municipio de Irai que,



em Tupi-Guarani, significa 4guas do mel®. Na década de 30, ocorreu a execucdo do tracado
urbano dentro de uma proposta modernista, com largas avenidas e muitas éreas de lazer. O
municipio possui uma reserva indigena Caingangue, que tem servida, inclusive, como atrativo
turistico. O tecido urbano é bem distribuido, apresentando uma maior concentragdo de
servigos junto a duas avenidas: Flores da Cunha e Jo&o Carlos Machado.

Segundo o Ingtituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), censo de 2000, a
populacdo total era de 9.480 habitantes, sendo que 58% vivem na cidade. Analisando os
dados demogréficos publicados pelo IBGE sobre o censo de 2000, observa-se que afaixa que
esta entre 15 e 25 anos apresenta uma grande diminuicdo com relacdo a faixa anterior, o que
comprova que ha uma emigracéo de jovens do municipio, sendo mais clara na populacéo
masculina. Irai possui sete hotéis, todos inseridos no tecido urbano. H4 uma mata nativa
secundaria, que bordeia o tecido urbano, oferecendo uma franja natural, o que aproxima da
atmosfera natural/rural.

Questiono o porqué da situacéo de atrofia urbana e econdmica da cidade de Irai, se tem
um conjunto de atrativos turisticos relacionados a um imenso patrimoénio natural e cultural.
Estaria a proibi¢do do jogo, pelo governo do general Eurico Dutra, que em 1946 fechou o
Cassino Guarany, relacionada a essa situacéo, ou ndo? Ou a distancia dos centros emanadores
de turistas seria a principal razéo? Uma, entre tantas inquietacbes que tenho, esta ligada ao
fato de Irai ter sido preparada para o Turismo, dentro dos paradigmas modernos acreditados
nas décadas de 1920 e 1930, ou sgja, houve um plangamento urbano para o Turismo. Em
documento analisado (Rio Grande do Sul, 1920), percebe-se que a*organizagcdo da Estancia
de Cruzeiro do Sul, sede da Col6nia Guarita’, como na época era denominada a futura cidade
de Irahy, foi ideadlizada a partir de um minucioso material descritivo, elaborado pela
Diretoria de Terras e Colonizagdo da Secretaria do Estado dos Negdcios das Obras Publicas,
encomendado pelo Governo do Estado. Através deste relatorio de viabilidade técnica, para
instalar uma estancia de aguas, baseado, ndo apenas, em estudos do local, mas em estudos de
seis importantes estancias de aguas, ja existentes no pais (Pocos de Caldas, Caxambu,
Lambari, Cambuquira e S0 Lourengo no Estado de Minas Gerais e Prata no Estado de S&o
Paulo), € que foi construida Irai. O trabalho apresentado para a instalagcdo da sede e do futuro
Balneario foi, principa mente, baseado no sucesso de Pogos de Caldas.




Em outras palavras, ndo ocorreu em Irai a chamada Turistificacdo do lugar, situacéo
esta, apontada por diferentes estudiosos do Turismo como sendo a causa do saturamento e do
declinio dos Espacos Turisticos. No entanto, o que se observa € a manutencdo de bens
tangiveis e intangiveis, conseqiente da modernidade. H4 um fazer humano ainda moderno,
mesmo nos equipamentos turisticos. Seria esta manutencdo, em detrimento de uma

materialidade “ pos-moderna’, uma das razdes para o declinio do Turismo em Irai, ou ndo?

Considerac0es, Ainda N&o Finais

As consideracdes que apresento, neste momento, sdo provisdrias, assim como deve ser
todo o conhecimento construido. Como parte do todo, na cidade de Irai, temos a area
verde de entorno, a reserva indigena e os diferentes caminhos. A andlise dos caminhos
(Castrogiovanni, 2000), ou segja, locais por onde os complexos fluxos turisticos ocorrem,
possibilita transitar entre a parte que encerra o todo e no todo contido na parte, principio
defendido por Morin para manter-se a dial ogicidade na construcéo do conhecimento, que
€ sempre provisorio. Pode-se contemplar o construido, as rugosidades, como testemunho
histérico a demonstrar o apogeu de Irai até o fechamento de seu cassino, na década de
1940, edificado através das formas que demonstravam riqueza e proximidade com os
lugares mais sofisticados do mundo. Identifica-se que ha uma construcéo de significados
atribuidos aos nomes (inalismos), que of erecem uma polissemia na construgdo da imagem
que atribuo ao lugar - Irai. Na andlise espacia realizada inicialmente, transito entre o
possivel significado invisivel e o impossivel significado visivel que a nossa cultura
possibilita, para extrair das imagens e dos nominalismos que constituem as formas
existentes nos lugares, ndo-lugares e entre-lugares. Os caminhos em Irai parecem ser um
todo, pois assumem uma relativa autonomia dentro de certos limites espaciais, mas
constituem parte do todo na dialégica do Espaco Turistico, no caso, o urbano de Irai. O
fendbmeno urbano esta associado a chamada historia moderna. A cidade € um mundo de
linguagens estabel ecidas através das formas e nominalismo, que possibilitam a construcéo
de imagens cada vez mais limitadas pela globalizacdo. Pode ser pequena ou grande, ela
pulsa, vive, seduz, agride, estabel ecendo interacdes complexas com outras cidades, outros
lugares, enquanto um todo, mas que faz parte do todo que é a complexidade do mundo.
Transforma-se a partir dos sujeitos e transforma os sujeitos que nela interagem. Ela tem
limites ilimitados no tempo e no espaco, portanto, na constitui¢io do Espaco Turistico. E



repleta de entornos que, continuamente, estabelecem outros, alguns fortes, expressivos,
outros, suaves, interativos, mas resultantes da dialogicidade tensa que é travada entre os
sujeitos do lugar e 0s outros sujeitos, inseridos na globalizagcdo e que parecem estabel ecer

um entre-lugar turistico...
Seria este 0 Espaco Turistico? A viagem ainda continua, é preciso navegar mais.
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