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Resumo: A exploragio do Turismo Arqueol6gico ou Argueoturismo no Brasil mostra-se uma atividade viavel que
transcende a simples curiosidade e contemplagdo de vestigios arqueoldgicos, pré-historicos ou histéricos, em
ambientes terrestres e/ou aquético. Mas para hgja o crescimento deste segmento turistico por parte dos visitantes faz-
Se necessario um esclarecimento sobre os atrativos arqueol gicos que compde esta atividade turistica, acessibilidade
as publicacBes cientificas e académicas, maior participacdo e atuacdo dos meios de comunicacdo sobre as
experiéncias revel adas através desta forma de turismo.
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Introducéo

As expressdes Turismo Argueoldgico ou Arqueoturismo podem soar estranho para a
maioria da populacdo brasileira, em se tratando da existéncia de sitios arqueol 6gicos nacionais
disponiveis para visitacdo turistica. Acostumados a vivenciar o turismo de sol, sol, areia e sexo®
ou o turismo ecoldgico ou ecoturismo® em seu momento de lazer, os turistas, excursionistas ou
visitantes acreditam que o turismo associado a arqueologia “se significa alguma coisa, é uma
prética aventureira que deve ser levada a cabo no Egito ou em qualquer outro lugar, mas ndo no

Brasil, ja que nos faltam pirdmides e outras ruinas interessantes’ segundo Funari (1994, p.24).

! Mestranda em Turismo pela Universidade de Caxias do Sul e Graduada em Histéria pela Universidade Estadual de
Londrina.

2 Professora do Mestrado em Turismo da UCS — Universidade de Caxias do Sul. Bacharel em Turismo e Livre
Docente em Turismo e Lazer pela Universidade de Sao Paulo.

% Segundo Swinglehurst (2001 apud REJOWSK I, 2002, p.87).

“ De acordo com Crosby, A. et al. (1993)” O ecoturismo é uma forma ambiental mente responsavel de fazer turismo,
onde se visitam areas naturais de importante val or ecol6gico com o fim de observar, estudar ou admirar aflora, a
fauna, a paisagem e em general a histéria natural do lugar, minimizando o impacto sobre espagos naturais e culturais
e contribuindo para a protegdo das areas naturais e ao melhoramento da qualidade de vida das popul agdes’.



O Turismo Arqueoldgico ou Arqueoturismo “propicia [...] a reconstru¢éo do passado [...]
e construcéo de uma cultura continua entre passado e presente” de acordo com Silverman (2002),
assim, este segmento turistico revela-se de grande importancia principalmente para aqueles

visitantes que buscam na atividade turistica ndo apenas deslocar-se para locais longinquos mas
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desfrutar de momentos de “d6cio criativo®” resultantes de uma experiéncia de satisfacdo que

transcende a simpl es curiosidade e contempl agéo.

PropGe-se neste artigo, destacar alguns fatores que, atualmente, funcionam como barreiras
para o crescimento e desenvolvimento do Turismo Arqueoldgico ou Argueoturismo, praticado
em ambito nacional, relacionados a questdes culturais, decorrentes em grande parte pelo apego a

um ou mais dos itens que serdo abordados a seguir, tais como:

a) Familiarizar o visitante ao atrativo turistico que compde este segmento turistico;

b) Eliminar os mitos que cercam esta atividade;

c) Instigar a abertura cientifica e académica por parte dos profissionais envolvidos com o
turismo;

d) Discorrer sobre a importancia dos meios de comunicacdo como ferramenta para a

promocao deste turismo.

Para se participar de uma atividade turistica arqueol 6gica deve-se entender primeiramente
que “0 passado ndo € 0 que passou e esta encerrado, mas 0 que esta presente, o que € tradicéo”
segundo Gastal (2000, p.3). Esta conscientizagdo € parte da afinidade que integrara o objeto
turistico ao visitante, significa gostar e compartilhar a experiéncia a ser transmitida pelos
atrativos que comp&e o Turismo Arqueol 6gicos ou Arqueoturismo, onde de acordo com Nogueira
(2003) “0 objeto, ndo é apenas cor, textura, matéria-prima, forma e funcéo [...] é tudo isto, e mais
histéria, contexto cultural, emocéo, experiéncia sensorial e comunicacdo corpora”. Quanto ao
verbo gostar, aqui utilizado, pode-se defini-lo através do substantivo gosto, que segundo Franco
(2001, p.24) € “moldado culturalmente, e socialmente controlado”.

> De MASI, Domenico. O écio criativo. Rio de Janeiro: Sextante, 2000.



1 Familiarizacao frente ao Atrativo Turistico Arqueoldgico

O primeiro passo para a familiarizacdo das expressdes Turismo Arqueolégico ou
Arqueoturismo consiste na definicéo das palavras que compde este objeto de estudo, ou sga, 0
turismo, a arqueologia € o Turismo Arqueoldgico ou Arqueoturismo,e em seguida, faz-se
necessario uma abordagem do que sd0 e quais s30 os atrativos turisticos © que compdem este

segmento.

Para a compreensao do turismo, utiliza-se neste artigo a seguinte conceituacao,

um elaborado e complexo processo de decisdo sobre o que visitar, onde, como e a que
preco. Nesse processo intervém inimeros fatores de realizacdo pessoal e socia, de
natureza motivacional, econdémica, cultural, ecoldgica e cientifica que ditam a escolha
dos destinos, a permanéncia, os meios de transporte e o aojamento, bem como o
objetivo da viagem em s para a fruicdo tanto material como subjetiva dos contelidos de
sonhos, desgos, imaginacdo projetiva, de enriquecimento existencial historico-
humanistico, profissional, e de expansdo de negécios. Esse consumo é feito por meio de
roteiros interativos espontaneos ou dirigidos, compreendendo a compra de bens e
servigos da oferta original e diferencial das atragdes e dos equipamentos a ela agregados
em mercados globais com produtos de qualidade e competitivos. (BENI, 2001, p.37)

Quanto a arqueologia, sabe-se que a palavra vem do grego arkhaios (antigo) e logos
(ciéncia) significando o estudo dos vestigios das antigas sociedades e segundo Funari (1988, p.9)
“0 conhecimento dos primordios’. Pallestrini e Morais (1980, p.17) descrevem gue 0s vestigios
arqueol6gicos podem ser “um artefato de pedra, de cerdmica, um tipo de forno de cocgéo, de
fogueira, de casa ou de sepultamento” estando distribuidos em determinada superficie dentro de
abrigos rochosos, como cavernas ou a céu aberto e “até debaixo d 4gua’’ em locais denominados
sitios arqueol 6gicos.

S8o0 encontrados ainda em sitios arqueol 6gicos e portanto, também constituem-se como
atrativo turisticos arqueol 6gicos os sambaquis, arte rupestre, artefatos confeccionados em pedra
lascada ou polida e a partir de 0ssos de animais, igrejas, cemitérios, fortes, engenhos, fazendas,
etc.

Os sambaquis sdo definidos por Prous (1992, p.7) como “amontoados de valvas de
moluscos comidos pelos indigenas pré-histéricos do litoral, que os usavam também como
depositos de lixo e cemitério”. Os autores Funari e Noelli (2002, p.89) assinalam que a palavra

® De acordo com Boullén (1997, p.46) “atrativos turisticos sd0 a matéria-prima do turismo”.
"RAMBELLLI, Gilson. Arqueologia até debaixo d’ gua. Revista do Clube Naval, v.110, n 319, julho/setembro, 2001.



Sambaqui é de origem “tupi e significatamba (marisco) e ki (amontoamento)”, sobre estes ainda,
Funari (2001, p.14) descreve que os sambaquis “mais antigos do Brasil tem 8 mil anos e alcam a
altura de um prédio de 10 andares’.

A arte rupestre de acordo com Kneip e Pallestrini (1991, p.45) sdo “as pinturas e gravuras
executadas sobre rochas (do latim ‘rupes’) em épocas pré-histéricas’. Estas pinturas
(pictografias) ou gravuras (petréglifos — entalhados na rocha) “de um modo geral, traduz a
necessidade do homem de projetar em forma de idéias, pensamentos e sentimentos que deseja
transmitir’. As pinturas aparecem nas cores vermelho, ocre, branco e preto. “A variedade de
motivos pintados e gravados € enorme, quer se trate de figuras humanas (antropomorfas), de
animais (zoomorfas), de vegetais (fitomorfas) ou geométricas’, sdo encontradas “na superficie
rochosa de grutas, de abrigos, de pedras isoladas ou agrupadas em campo aberto”.

Segundo Rathz (1989, p.165) a compreensdo das pessoas quanto a Argueologia limita-se a
“escavar coisas velhas, especialmente tesouros’, no entanto, em sua concepcdo a considera “nao
€ apenas divertida, atamente educativa e intelectualmente agradavel para a pessoa, mas é
decisiva para a sobrevivéncia do homem neste planeta e deve receber grande prioridade e muitos
recursos da sociedade moderna’. O mesmo autor chama a atencdo para o fato de que “a
compreensdo do passado do homem é uma importante gjuda para a compreensdo das pessoas
hoje”’ e destaca que “a Arqueologia é potencial mente uma fonte de recursos’.

A associacao da arqueologia e do turismo, para aformatacdo do Turismo Arqueol 6gico ou
Argueoturismo, nas palavras de Rathz (1989, p. 25) “pode ser altamente educativa e apresentar
um quadro totalmente auténtico do passado”.

Dessa forma, a exploracéo de sitios arqueol 6gicos na atividade turistica ocorre através do
Turismo Arqueoldgico ou Arqueoturismo, onde de acordo com Barretto (2000, p.23).“€ o
chamado turismo de segmento ou de interesse especifico (Barretto), também chamado seletivo
(Acerenza) ou alternativo (Krippendorf)”. E segundo Beni (2001, p.86) “é por isso que hoje o
chamado turismo cultural se desdobra em tantos titulos. ecol égico, antropol 6gico, arqueol 6gico,

artistico, arqueo-teoséfico e muitos outros’.

Entende-se neste artigo que Turismo Arqueolégico ou Argueoturismo consiste no

deslocamento de visitantes® a locais denominados sitios arqueol 4gicos, onde sdo encontrados os

8 O visitante neste artigo é definido como a pessoa residente na propria cidade onde se encontrao Sitio
Arqueol dgico, bem como, o autdctone, o excursionista e o turista.



vestigios remanescentes de antigas sociedades, sejam elas pré-historicas ou historicas, passivels

de visitag&o terrestre e/ou agquatica.

Inimeros sdo 0s paises que utilizam os vestigios arqueol gicos existente em seus sitios
para a reaizacdo do Turismo Arqueolégico ou Arquecturismo. De acordo com a Sociedade
Worcester do Instituto Arqueolégico da América’ (2003)”0 turismo arqueoldégico é um dos
segmentos que mais rapido cresce na industria de viagem”, destaca-se que esse crescimento
ocorre ndo apenas em sitios de visitagdo terrestre mas também nagqueles que se encontram em
ambiente agquatico onde segundo Nogueira (2003) “o turismo arqueol égico submarino é um dos

mercados com maior crescimento no mundo”.

2 Eliminacéo de Mitos do Turismo Arqueoldgico

2.1 Mito — O Turismo Arqueoldgico ou Arqueoturismo é uma atividade que acontece somente em

locais antigos como Grécia e Egito

O ndo esclarecimento sobre essa atividade turistica e os atrativos que a compdem déao
margem a criacdo de expressdes enrustidas de preconceitos quanto a existéncia de sitios
arqueologicos turisticamente explorédveis no Brasil, ocasionados pela supervalorizacdo de
atrativos exteriores ao nacional que segundo Cali (2002, p.121) “ainda que os Sitios
Arqueologicos brasileiros ndo tenham a monumentalidade de outros da Antiguidade Classica”
ndo deixam a desgjar porque possuem “testemunhos suficientes para demonstrar a riqueza e
diversidade cultural das sociedades’.

2.2 Mito: O arquedlogo™ é como o Indiana Jones dos filmes, portanto, ao realizar o Turismo

Arqueoldgico ou Arqueoturismo o turista transforma-se em um cacgador de tesouros

° “archaeological tourism is one of the fastest growing segments in the travel industry”.

19 pessoa responsavel por catalogar junto ao Iphan os sitios arqueol gicos bem como gerenciar as atividades que
desenvolvidas nos sitios.



Tornar-se um cagador de tesouros no sentido de conhecimento adquirido € muito provavel de
acontecer, mas sair do sitio terrestre ou aquético levando consigo algum vestigio arqueol 6gico

como se fosse um souvenir ou uma recompensa fara do visitante um saqueador.

Infelizmente, € muito comum entre mergulhadores que se divertem nos finais
de semana arrancando artefatos de navios, o abandono de seus souvenirs nas
lixeiras dos clubes nauticos logo ap6s desembarcarem da pseudo aventura
submaring, ou com certeza alguns dias mais tarde nas lixeiras de suas casas.
(RAMBELLI, 1998, p.116).

Quanto aos profissionais envolvidos com trabalhos em sitios arqueol 6gicos tem-se a “idéia de
homens endurecidos e aventureiros com grande capacidade atlética’ segundo Bass (1971, p.20)
gue hora esté&o envolvidos em um cenario de aventura (caracterizado pela caga ao tesouro) hora
em romantico (quando o tesouro € encontrado e/ou os enigmas séo decifrados). De acordo com
Rathz (1989, p.128) verifica-se “uma atragdo pelo romantico, que se acredita ser mas
interessante e emocionante do que a verdade historica pura’.

“E por isso que os arquedlogos podem achar dificil vender 500 exemplares de
uma monografia que representa varios anos de trabalho duro, enquanto Von
Déaniken consegue vender mais de 40 milhdes de exemplares de Eram os
Deuses Astronautas? e outros livros da série”’. (RAHTZ, 1989, p.18)

Essa visdo equivocada sobre a real competéncia destes profissionais e do valor cultural dos
vestigios resulta em um falso estereotipo e na descontextualizacdo cultural do sitio. Situactes
como estas, que por vezes, acabam adquirindo grandes propor¢fes fazem com o imaginario
venha a se tornar verdade, como é o caso do rei Arthur. Desconstruir este imaginério pode ser
perigoso a ponto de se ter “uma convicgdo de que na verdade a ciéncia e a razédo séo mas’
segundo Rathz (1989, p.127).

3 Producéo Cientifica e Divulgacdo do Turismo Arqueolégico

Outra consideraco a ser feita é quanto o fim da “barreira dos circulos cientificos’
segundo Moreno et all (2004) e do mundo académico, segundo Funari (2001, p.30). De acordo
com Vecchierini (2003) “parece que 0 arquedlogo todavia ndo esta consciente de que o verdadero

beneficiario de seu trabalho deve ser a sociedade, o grande publico, a quem este trabalho, até o



momento, ndo chega’. Cali (2002, p.126) discorre que “tem-se a impressdo que o conhecimento,
circulando apenas entre seus pares, seria suficiente para atingir os objetivos (ou de cumprir as

obrigacdes de publicar)”.

No Brasil, segundo Silveira (2003) “existem cerca de 20 mil” sitios arqueol6gicos
catalogados e segundo Funari (2001, p.25) no pais “houve, sempre uma fata de interesse, por
parte dos arquedlogos, em interagir com a sociedade em geral” tarefa esta que foi exercida de
acordo com Munari (In: Funari 2001, p.25) pelos “escritores, arquitetos e artistas, os verdadeiros
descobridores do patriménio [...] no Brasil, ndo historiadores ou arquedlogos’.

A producdo académica, de circulacdo nacional, de temas que abordam o Turismo
Arqueolégico ou Argueoturismo, por parte dos profissionais envolvidos com o turismo, até a
presente data faz 0 acesso das publicages tao raras para o grande publico, quanto os proprios
vestigios arqueol 6gicos que a compdem. Neste cenario, estas publicagdes limitam-se a: um artigo
na revista Turismo em Andlise da Universidade de S3o Paulo™, uma monografia'?, um trabaho

de especializacao™ e um capitulo do livro de Funari e Pinsky (2003)™ .

Os meios de comunicagdo (rédio, televisdo, jorna e internet) sdo importantes ferramentas
gue podem contribuir de forma séria na divulgacéo do Turismo Arqueol 6gico ou Argueoturismo,
pois de uma sO vez, sdo capazes de reunir 0s aspectos anteriormente citados e transmiti-los a uma

grande quantidade de pessoas.

Atualmente, segundo Cali (2002, p.121) “amidia[...] procuravincular noticias a partir de
um certo prisma ndo cientifico [...] e os jornalistas, na impossibilidade de fazer pesquisa em
bibliotecas especializadas fregiientemente misturam arqueologia com paleontologia, entre outros

equivocos”.

1 ETCHEVARNE, Carlos. Propostas para 0 aproveitamento turistico de &reas arqueol 6gicas da Bahia: Brasil.
Revista Turismo em Andlise,v.7, n.2, nov.1996.

2 FIGUEIREDO, MarinaT. A func&o social do Turismo Arqueol dgico, histérico e paleontol 6gico na cidade de
Monte Alto, SP.Trabalho de conclusdo de curso de graduag@o em Turismo. Faculdades COC. Ribeirdo Preto, 2003.
B RIES, Gabriela. Arqueologia: um potencia para o ecoturismo no Brasil. Serra da Capivara, um exemplo a ser
seguido. Curso de Pés-Graduagdo em Ecoturismo. Faculdade SENA C de turismo e hotelaria de Séo Paulo, 2003.

' MORAIS, José Luiz. Turismo e Arqueologia. In:FUNARI, Pedro P.; PINSKY, Jayme. Turismo e Patrimdnio
Cultural. S0 Paulo: Editora Contexto, 2003.



Para tanto, os profissionais dos meios de comunicacdo em geral, assim como o0 grande
publico, devem ser sensibilizados quanto a importancia da exploragdo do Turismo Arqueol 6gico
ou Arqueoturismo, valendo-se a principio da clareza sobre 0s aspectos anteriormente enfatizados

e em seguida propor-se a transmitir informagdes mais coerentes sobre esta atividade turistica.

As informacdes a serem transmitidas pelos meios de comunicacdo tém a vantagem sobre
os livros e artigos cientificos pela velocidade com que atingem seu publico, mas néo € apenas
essa rapida disponibilidade que dara veracidade ao que esta sendo apresentado, é fundamental a
coeréncia nos termos utilizados e adequacdo da linguagem, ainsercéo de imagens ilustrativas e a

concordancia entre imagens e textos.

A Figura 10 ilustra um exemplo da utilizagéo errénea dos meios de comunicacdo. Neste
caso a matéria publicada em um jornal, descreve informagdes sobre sitios arqueol égicos e ao lado
da mesma inclui inadequadamente uma foto de um time de futebol, completamente fora do
contexto da noticia

Vale ressdltar que a pequena quantidade de publicactes cientificas e académicas sobre 0
Turismo Arqueoldgico ou Arqueoturismo demonstra a falta de interesse pelo desenvolvimento
deste tema, se comparado a outros segmentos turisticos nacionais, e se comparado
internacionalmente, a lacuna revela-se maior ainda, dado que em paises como a Espanha e Itélia,
por exemplo, este segmento turistico “representa uma parcela consideravel da receita estatal”
segundo Funari (1988, p.51) além de contribuir para a preservacéo da identidade cultural e servir
de “instrucéo publica’ de acordo com Rathz (1989, p.22).

Considerac0es finais

A exploracdo do Turismo Argueol 6gico ou Arqueoturismo no Brasil possibilita desvendar
erevelar partes de um passado até entéo inacessivel e desconhecido por grande parte das pessoas.
O descaso para com esta atividade turistica tem sua origem na falta de esclarecimentos sobre os
atrativos arqueoldgicos que comple este segmento, a limitagdo das publicacbes aos meios
cientifico e académico, bem como a distancia dos meios de comunicacéo, e até mesmo um certo

grau de descaso, em divulgar a existéncia deste atrativo turistico nacional.



Ambos aspectos apresentam-se inter-relacionados, resultantes de um processo semelhante
acriacdo de uma bola de neve, onde um mal entendido gera outro, que acarreta outro e assim por
diante. Faz-se necessério retomar estes aspectos a fim de evitar que esta “bola de neve’” tome
proporc¢des exorbitantes e seja tarde para destrui-la.
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