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Resumo: Andise dos artigos cientificos publicados no periddico Turismo em Analise (1990 — 2002),
utilizando-se de recursos da Cienciometria. Esta andlise levou-nos a identificar indices que proporcionaram
conhecer especificidades dos autores como a procedéncia geogréfica; as areas de formagdo, que tem o Turismo
como objeto de estudo; atitulacdo dos autores e as teméticas em Turismo mais pesquisadas. A pesquisa permitiu
observar as fases do desenvolvimento do Turismo no Brasil sob a luz da teoria baseada em Plataformas de Jafari,
mostrando como as publicagGes deste periddico cientifico refletiram arealidade do desenvolvimento do Turismo
nacional, como area de pesquisa.
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1. Introducéo

A comunicagao de pesqguisa por meio do periddico cientifico € o cana de distribuicéo
dainformagéo mais usado pelos construtores do conhecimento cientifico, os pesguisadores. O
desenvolvimento da ciéncia e seu crescimento é consegiiéncia desta comunicagdo. Qualquer
pesquisa cientifica, em qualquer &ea do conhecimento, fundamenta-se em principios e
resultados advindos de outras pesquisas e, uma vez publicadas em periddicos cientificos,
certifica-as de sua pertinéncia, originalidade e importancia, pois ocorreu todo um processo de
avaliacdo e aprovacdo de seu pares, por meio do conselho editorial do periddico, e assim sua
natural contribuicéo para a evolugdo de pesguisas ha area. Podemos assim dizer que o papel
principal do periddico cientifico é o registro do conhecimento cientifico, a disseminacéo da
informacdo e com isto promover a evolugdo do conhecimento na &rea de estudo de sua
especialidade.

Deste modo, existem indices e informacfes de considerdvel importéncia contidos
nestes periddicos, que permitirdo tragar estratégias, politicas de desenvolvimento, incentivos
ou melhor distribuicdo de recursos financeiros para o fomento de pesquisas que ainda néo
foram e precisam ser realizadas, as quais contribuirdo para a evolucdo social, cultura e

econdmica da sociedade como um todo.
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Estes indices e informagdes sdo obtidos por meio da aplicacdo do método chamado de
Cienciometria, que é um instrumento criado por pesquisadores da Ciéncia da Informacéo,
voltado exclusivamente para estudos da comunicacéo cientifica.

Sob este angulo, o objetivo deste trabalho de pesquisa foi a aplicagdo deste método
que, por meio da andlise do periddico cientifico Turismo em Andlise pdde-se identificar
aspectos da producéo cientifica em Turismo no Brasil, tais como: a procedéncia geografica
dos pesquisadores que nele publicaram seus resultados de pesquisa; as areas de formacdo que
contribuem para a edificacéo cientifica do Turismo; a titulacdo atual destes pesguisadores, as
tematicas que representam os interesses de pesquisas na area do Turismo e a frequéncia de
publicacOes destes autores neste mesmo periddico, consolidando-o como canal de
comunicagdo cientifica entre seus pares nacionais e internacionais.

Esta pesquisa possibilitou conhecer o desenvolvimento do Turismo nacional, uma vez
que dentre as teorias que se esforcam para explicar o fendmeno econdémico-social que
chamamos Turismo, escolhemos a teoria baseada em Plataformas idealizada pelo pesquisador
e editor de um dos principais periddicos cientificos internacionais, o Annals of Tourism
Research , Jafar Jafari.

A teoria baseada em Plataformas consiste em identificar as vérias fases que o
desenvolvimento do Turismo teve e tém, e proporciona melhor compreensdo de que somente
os esforcos voltados as pesquisas desenvolvidas em centros de estudos, em grupos
multidisciplinares de pesquisa, em instituicdes de ensino e pesquisa localizados no mundo
todo, poderemos elevar o status do Turismo de area de estudo para uma ciéncia com sua

propria Epistemologia, a Ciénciado Turismo.

2. O campo cientifico do Turismo

Com o crescimento expressivo da atividade turistica desde a Segunda Guerra Mundial,
e especialmente nas Ultimas trés décadas, surgiu a necessidade emergente de formar e de
fortalecer o Turismo como conhecimento cientifico. Para tanto, esforcos séo direcionados
para arevelacdo do objeto de estudo proprio para o Turismo.

Ha disciplinas que quiseram receber o Turismo como sendo sua area de estudo,
citamos, por exemplo, a geografia, a economia, a sociologia, assim como, uma extensa lista
de ciéncias que argumentaram a sua propriedade. Mas, com o passar do tempo, o Turismo foi
se apresentando como um fendmeno social com outras especializagOes, tornando-se
visivelmente multidisciplinar e querendo e buscando sua prépria identidade cientifica
(REJOWSKI, 1997). Com isso, inicia-se a inquietacdo de estudiosos como Fernandez Fuster



(1970), Rogelio Rocha Centeno (1992), Jafar Jafari (1994,1999, 2003), Alfredo
Ascanio(1991) e Mario Carlos Beni (1998), que apresentaram seus argumentos e buscaram
explicar o fendbmeno turistico.

Porém nossa opcéo foi pelateoria baseada em Plataformas e explica-se pelos motivos
abaixo demonstrados:

O pensamento de Jafari (2003), o idealizador da teoria baseada em plataformas,
mostra, de forma elucidativa, o processo de construcéo do campo cientifico do conhecimento

do Turismo, desde sua fase embrionéria até a atualidade.

A construcéo desta teoria, que se constitui em ordem cronol6gica, € fundamentada em
argumentos, observagdes e estudos realizados para explicar a evolucéo do fenébmeno chamado
Turismo. A primeira foi a chamada plataforma de defesa (o0 bom); a segunda, plataforma de
adverténcia (o mal); a terceira, de plataforma de adaptagcdo (0 como) e, a atual, a plataforma
do conhecimento (o porqué).

A plataforma de defesa era formada por individuos ou empresas publicas e privadas
gue estavam interessados nos aspectos econdémicos do Turismo. Advogavam que 0s
beneficios alcangados pelo Turismo iriam além da sua operacao:

a) seriaumaalternativa econémica para muitas comunidades e paises;

b) seriaumaindustriade méo de obraintensiva;

c) beneficiaria outros setores da economia aém do “trade” do Turismo.

Além dos aspectos econdmicos, esta plataforma propagava atribuicbes néo-
econdmicas, tais como preservacao natural do meio ambiente, melhoria ou fomento de infra-
estrutura, que revitalizaria tradicbes e manifestacoes culturais do passado e que facilitaria a
comunicagdo com outros povos €, com isso, prospectaria a paz mundial.

Com o passar do tempo, observacoes feitas a partir das consequéncias indesgjaveis da
promocao econdmica do Turismo e de resultados de pesquisas, cujas abordagens envolviam a

areaturistica, fizeram surgir umanova plataforma, a plataforma de adverténcia.

Esta plataforma surge na década de 1960. Era basicamente constituida por membros
da academia, como cientistas sociais, membros de institui¢cdes publicas e privadas envolvidos
COm 0S recursos naturais e culturais e que tinham a preocupagéo com a protecdo da cultura e
dos recursos naturais dos locais onde o Turismo era praticado. Os estudiosos desta época
argumentavam que a prética turistica ndo so traria uma cilada econémica, como geraria, em
Sua maioria, empregos sazonais, empregaria mao de obra ndo qualificada (amadora), o que
beneficiaria grandes corporagdes, principamente as internacionais, pois o lucro seria



revertido para seu pais de origem. A prética do Turismo aceleraria ainda a destruicdo dos
atrativos naturais, trataria pessoas e comunidades como mercadorias;, interromperia e
corromperia a estrutura da sociedade receptora, intervindo nos costumes, nos habitos de
consumo e, também, geraria inflagéo local. Estas posi¢oes de rejeicdo e cautela, postuladas a
primeira plataforma, sdo frutos das consequéncias negativas que o Turismo poderia
desencadear.

Conflitos, divergéncias de ponto de vista de defensores da plataforma de defesa e da
plataforma de adverténcia, durante a década de 1970, ndo frutificaram em resultados
significativos para o Turismo como um todo e continuam conflitando até os dias de hoje.

Ambas plataformas discutiam os impactos do Turismo, principalmente aquele de
massa, e acabaram concordando que alguns tipos ou modalidades teriam menos impactos
negativos. Assim, a atencao dos pesqguisadores convergiu para a busca de formas alternativas
de desenvolvimento da érea, com isso, surge aterceira plataforma: a plataforma de adaptacao.

Esta plataforma emergiu advogando a favor daguelas formas de Turismo que
respondem favoravelmente as comunidades receptoras e seus ambientes naturais, socio-
culturais e infra-estruturas. O enfoque destes estudos era proporcionar ao turista, a0 mesmo
tempo, novas escolhas e experiéncias enriquecedoras para ele. Modalidades tais como o
Turismo Rural, o Ecoturismo, o Turismo Verde, o Turismo Alternativo e o Turismo Cultural
sd0 alguns exemplos. Desse modo, esta plataforma estaria comprometida em estudar formas
de desenvolvimento turistico que teriam as comunidades receptoras como centros que
beneficiariam turistas e comunidade e promoveriam a comunicagdo entre ambos. A
plataforma de adaptacéo apresentou uma forma paliativa para o Turismo de massa, pois suas
estratégias ndo tém sido plenamente desenvolvidas para acomodar o volume de atividade
turistica gerada global mente.

A quarta plataforma, a plataforma do conhecimento, elaborada por pesguisadores e
membros da academia, emergiu com o propésito de buscar fundamentag&o cientifica para o
Turismo. E a plataforma em maior evidéncia e ascensio da atualidade. Para entender e estudar
0 movimento evolutivo do Turismo é necessario manter interface com as outras trés
plataformas, que apesar de surgirem de forma cronoldgica, ainda coexistem, ndo se
sobrepbem, uma deu origem a outra e ndo deixardo de existir, pelo menos a curto ou médio
prazo.

Alguns indicadores sdo fundamentais para a solidificagédo da chamada plataforma do
conhecimento e da compreensdo da cientificidade do Turismo. S80 eles. a promocéo de

pesquisas e a divulgacdo do conhecimento do Turismo. A divulgacdo cientifica da-se através



dos resultados de pesquisas, publicados em periddicos cientificos. Outro fator, que indica o
crescimento e 0 progresso cientifico da area, s80 0s crescentes grupos de interesse de
pesguisas em Turismo, em sua maioria, pertencentes as universidades, centros de estudos, séo

membros de associagdes e de formagdo multidisciplinar.

2.1 A construcdo do saber turistico

A expressividade econdmica, causada pela atividade turistica, provocou a busca por
conhecimentos, esclarecimentos, propiciando pesquisas, andlises e interesse de Orgaos
publicos e privados de gestdo do Turismo e, naturamente, na academia. S30 nas
universidades que o Turismo traz maior inquietagdo como construcdo do saber, inicialmente
como elemento bruto, que deve ser estudado, |apidado, desvendado e assim transformado em
beneficio da propria natureza humana.

A construcdo do saber turistico tem como alicerce a producéo do conhecimento, que
serd descoberto através de estudos, pesquisas, analises e, portanto, € preciso que 0s
respectivos resultados sejam divulgados e conhecidos entre seus pares. Para que isto ocorra, €
imprescindivel que se recorra a um cana de comunicagdo cientifico de credibilidade e
respeitabilidade entre os pesquisadores da &rea do Turismo: o periddico cientifico.

2.2. A pesquisa em Turismo no Brasil

A pesquisa cientifica em Turismo, como em outros campos da ciéncia, esta ligada, em
sua grande maioria, as instituicdes de ensino e pesquisa, com o advento da criagdo de cursos
de pos graduacdo lato sensu e stricto sensu especificos em Turismo.

Um estudo elaborado por Rejowski (2000, p.89), no periodo de 1975 a 1992, aponta a
producdo académica do Turismo no Brasil, através de 55 dissertacfes e teses brasileiras. Este
estudo mostra uma producdo cientifica pouco expressiva do Turismo na época, porém
crescente em termos de producdo académica. Até 1992 havia 37 dissertacdes de mestrado, 12
teses de doutorado e 06 de livre docéncia. Outra pesguisa mais recente, realizada por
Rejowski e Solha (2000, p.281 - 297), aponta que, do periodo de 1993 a 1997, houve um
aumento de 45 trabalhos finalizados entre teses, dissertagdes de mestrado e livre docéncia,
defendidas.

A questdo da producdo e a comunicacdo cientifica no inicio deste processo era

incipiente. Porém a primeira publicacdo periddica de carater técnico e cientifico sobre



Turismo no Brasil deu-se através do curso de Turismo da PUC-Campinas, com a publicacéo
do Boletim denominado “Informativo do CEPITUR — Centro de Pesquisas e Informagdes
Turisticas” e foi publicado durante o periodo de 1979 a 1983.

Com o aumento natural da producéo académica, surgiu, entdo, em 1990, o primeiro
periédico técnico-cientifico da &rea do Turismo no Brasil, a revista “Turismo em Andlise*,
editada por iniciativa do curso de Turismo da ECA-USP, sendo o periédico mais antigo do
Brasil e continua a ser editado nos dias atuais. Este canal de comunicacdo cientifica do
Turismo € o marco inicial da plataforma baseada no conhecimento do Turismo no Brasil e foi
escolhido como objeto de estudo deste trabalho de pesquisa.

3. Cienciometria como medida da atividade cientifica

O fisico e historiador Derek J. De Solla Price, considerado o ‘pai’ da Cienciometria,
estudou e descreveu a evolucdo da Ciéncia em uma publicacdo revolucionaria para época,
intitulada Little Science, Big Science (1964). A traducdo em portugués recebe o titulo ‘O
Desenvolvimento da Ciéncia (1976), cuja obra € uma reflexdo do crescimento, evolucéo da
ciéncia e a aplicacdo de métodos cientificos para explicar 0 seu rapido desenvolvimento.
Como fisico, ele faz uma anal ogia sobre os efeitos e necessidade de se estudar a ciénciacom a
teoria da termodinamica:

A intencdo de Price é identificar os seguintes eventos:

1- qual é o volume da ciéncig;

2- entender e explicar em que velocidade se faz a distribuicéo de suas * moléculas
(comunicacdo cientifica);

3- de que formaestas ‘moléculas’ seinteragem entre Si;

4- qual é aderivacao das propriedades politicas e sociais desse ‘ gas' ( ciéncia).

Price teorizou o estudo metodol 6gico da ciéncia por ela mesma e preconizou aidéia do
nascimento de umanova Ciéncia: “a Ciéncia da Ciéncia’, definida como Cienciometria.

Leydesdorff (1989, p.333, traducdo nossa), define Cienciometria como: “estudo
quantitativo da comunicagdo cientifica. Desafia a ciéncia e estudos tecnoldgicos por
demonstrar que a organizacdo da producéo do conhecimento e seu controle é passivel de
medir.”



Os pesquisadores como os alemédes Braun, Glanzel e Schubert?, citado por Vinkler
(1994, p. 495, traducdo nossa), a definem: “A Cienciometria analisa 0s aspectos quantitativos
da geracdo, propagacdo e utilizacdo da informacdo cientifica, em ordem a contribuir para o
melhor entendimento do mecanismo da pesguisa cientifica como uma atividade social.”

Medir a ciéncia vem sendo um assunto importante ndo apenas em paises
desenvolvidos, mas também em paises em desenvolvimento em todo o planeta, porque a
sociedade como um todo estd demandando o melhor uso dos escassos fundos para pesquisa e,
neste sentido, a Cienciometria € uma ferramenta de grande valia.

O cardter quantitativo que este método apresenta poderd auxiliar legisladores ou
administradores de recursos publicos e privados, tornando os resultados mais faceis de se
entender. Sgja qual for a forma ou desenho que as conclusdes quantitativas deste método
possam dar, sempre irdo depender do bom senso e da inteligéncia de quem ird fazer a sua
aplicacdo, completando o carédter qualitativo da compreensdo e aplicacdo destes resultados.

4. Procedimentos Metodoldgicos

Para a indexacdo dos artigos do periodico Turismo em Analise, utilizamo-nos dos
seguintes instrumentos de coleta de dados: o Vocabulério Controlado desenvolvido pelo SIBi
- USP?3 para indexac&o das teméticas, o Curriculo Lattes* paraa verificagdo datitulaco e a
construgdo de um banco de dados elaborado por meio de ferramentas do Microsoft Access’,

para o tratamento dessas informagoes.

5. Resultados e Discussao

Os resultados obtidos, na tabulacdo dos 200 artigos do periddico Turismo em Analise
durante o periodo de 1990 a 2002, estdo sendo apresentados em forma de tabelas, para melhor
visualizac&o e analise dos resultados.

2 T. BRAUN, W. GLANZEL, A . SCHUBERT. A  32- country Comparative Evaluation of Publishing
Perfomance and Citation Impact, World Scientific Publishing Co., Singapure, 1985.

% Vocabul&rio controlado: a indexacgo alfabética de termos especificos usados em uma disciplina académica ou
area de estudo, mostrando a logica e as relagBes seméanticas entre os termos’. O Vocabulario Controlado é um
recurso usado para a constru¢do de mecanismos de indexagéo, de busca e de recuperacdo da informacdo. SIBI:
Sistema Integrado de Bibliotecas

“ Curriculo Lattes - Estainserido na Base Nacional de Informagtes em Ciéncia e Tecnologia. Um conjunto de
sistemas e banco de dados que facilitam e integram as atividades de fomento, gestdo e plangjamento em C& T
( Ciénciae Tecnologia).

® Programaintegrante do Microsoft Office



Area Geografica
Tabela 1.Total por Regido Geogréfica do Brasil

REGIAO GEOGRAFICA FREQ. %
CENTRO OESTE 1 0
NI 1 0
NORDESTE 31 18
NORTE 5 3
SUDESTE 123 72
SuL 10 6
TOTAL 171 100

*NI significa ndo identificado

Aduz-se destes nimeros que a Regido Sudeste € a Regido que tem a maior producéo
cientifica em Turismo, tendo como representatividade o periddico que foi analisado. O
numero de artigos publicados pela Regido Sudeste € superior aos das outras regides e pode ser
explicado pelo fato da Universidade de S8o Paulo possuir a primeira Pos-Graduacdo em
Turismo implantada no Brasil, portanto a producdo cientifica em Turismo, produzida pela
USP, encontrou no periédico Turismo em Analise um caminho natural para publicagdo de
seus resultados. O periédico Turismo em Analise € conseqliéncia da producdo cientifica
fomentada no ambito da USP. Porém, o seu papel como ferramenta de comunicagdo cientifica
€ explicito quando elimina o cardter enddgeno e absorve a producdo cientifica em Turismo
realizada em outras regides do Pais e estende-se por paises vizinhos da América Latina e
Europa, como mostraa Tabela 2.

Tabela 2. Total de Artigos Publicados e Porcentagem por Pais

PAIS FREQ. %
VENEZUELA 18 63
CHILE 4 14
ARGENTINA 4 14
ITALIA 1 3
MEXICO 1 3
NI* 1 3
TOTAL 29 10

*NI significando informado

Damesma andlise do total de artigos publicados e sua porcentagem, podemos concluir
que, entre os paises |atino americanos, a Venezuela® é o que mais publicou neste periédico,
seguido pela Argentina, Chile. O México e a Italia representam os paises com menor nimero

de artigos publicados.

& Convénio entre Universidade de Sdo Paulo e Universidade de Zulia- Venezuela



Area de Formacéo

A Tabela 3 apresenta as areas de formacéo (graduacéo) dos autores de maior
incidéncia durante o periodo de 1990 a 2002. Optou-se em mostrar na tabela as éreas de

formacéo igual ou superior a 06 (seis) incidéncias.

Tabela 3. Area de formag&o dos autores

AREA DE FORMACAO FREQ. %
NI* 39 21
TURISMO 35 19
ADMINISTRACAO 21 11
ECONOMIA 13 7
ARQUITETURA 13 7
DIREITO 7 4
BIOLOGIA 7 4
GEOGRAFIA 6 3
ENGENHARIA CIVIL 6 3

*NI significa ndo informado

Tem-se como NI , Ndo Informado, ou segja, 0 artigo ndo informava a area de graduagéo
do autor ou autores dos artigos e também ndo constava cadastro do pesquisador no Curriculo
Lattes, com 39 incidéncias. A &rea de formacédo de maior incidéncia € a de Turismo, com 35
autores. Nota-se que, como o periddico € da area de Turismo, sua incidéncia naturalmente é
maior. A segunda area com maior incidéncia é a Administracdo, com 21 autores. Em seguida
vém a Arquitetura e a Economia, ambas com 13 autores. As éreas de Biologia e Direito vem
em seguida com 07 autores cada, e, por fim, aparecem a Geografia e a Engenharia Civil com
06 incidéncias.

Estes dados evidenciam a multidisciplinaridade do Turismo e as areas nas quais o
Turismo é objeto de estudo de seus pesquisadores, demonstrando que estas areas mantém
estreitaidentificacdo com as tematicas estudadas pelo Turismo.

Titulacéo Atual dos Autores

As incidéncias e percentuais das titulacdes dos autores que publicaram no periddico

entre o periodo de 1990 a 2002, correspondem a Tabela 4.



Tabela 4. Titulagdo Atual dos Autores

TITULACAO FREQ. %

MESTRADO 57 31
DOUTORADO/ POS-DOUTORADO 58 31
LIVRE DOCENCIA 16 9
BACHAREL/ESPECIALIZACAO 26 14
NL 14 8
NI 13 7
TOTAL 184 100

*NL — ndo tem registro no curriculo Lattes . **NI — ndo informado no artigo’

10

A titulacdo do autor foi conseguida por meio de pesquisa no Curriculo Lattes e seu

objetivo é detectar o grau do saber cientifico dos autores, na atualidade.

Como demonstra a Tabela 4, observamos que 31% dos pesquisadores que publicaram

no periédico tém como maior titulo o de mestre; 31% dos pesquisadores tém o titulo de

doutor/p6s doutorado; 9% dos pesquisadores titularam-se Livre Docente; 16% sdo bacharéis e

especiaistas; 8% dos autores ndo informaram sua titulagdo e ndo estdo cadastrados no

Curriculo Lattes.

Tematica dos Artigos

Para melhor visualizar as teméticas mais publicadas, dividimos em trés periodos: de

1990 a 1994, 1995 a 1997 e 1998 a 2002 e analisamos as teméticas com numero igua ou

superior a 05 insercgoes.

Tabela 5. Incidéncia de termos de Turismo (1990-1994)

| DESCRICAO FREQ % |
PLANEJAMENTO TURISTICO | 22 8
DESTINACOES TURISTICAS 16 6
ECONOMIA DO TURISMO 16
ADMINISTRACAO TURISTICA| 10 4
INFRA-ESTRUTURA 14 5
TURISICA ,

MERCADO TURISTICO 7 3
TURISMO ECOLOGICO 9 3
ECOTURISMO 7 3

" Convénio entre Universidade de Sdo Paulo e Universidade de Zulia- Venezuela
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EMPRESAS PRESTADORAS 8 3
DE SERVICOS TURISTICOS

PATRIMONIO TURISTICO 6 2
SERVICOS TURISTICOS 7 3
TIPOS DE ORGANIZACAO DE 9 3
VIAGENS _

MARKETING TURISTICO 9 3
TURISMO CULTURAL 5 2
LEGISLACAO TURISTICA 4 2
TEORIA DO TURISMO 4 2
BALANCO TURISTICO 6 2
COMUNIDADES LOCAIS 5 2
INDUSTRIA DO TURISMO 6 2
PRODUTOS TURISTICOS 5 2
RECURSOS TURISTICOS 5 5
NATURAIS

A incidéncia destas teméticas sdo explicaveis pela consegquéncia da promocdo da
atividade turistica, que ja havia antes deste periodo, mas que vinha sendo descoberta e
intensificada por administradores publicos, por empresarios e comunidades locais, que viam
o Turismo como atividade econbémica promissora e rentavel. Comecam as reflexdes, o0s
resultados das pesqguisas configuraram o inicio da fase que podemos chamar de plataforma de
defesado Turismo Nacional.

A atividade turistica sem plangjamento adequado resulta em impactos negativos. Os
administradores publicos, privados e as comunidades, onde a atividade turistica era praticada,
comecaram a perceber a necessidade de promover a Infraestrutura Turistica
Consequentemente, Empresas Prestadoras de Servicos Turisticos e Servicos Turisticos
fundamentaram esta Infra-estrutura, concretizando o Produto Turistico, o Mercado Turistico,
a Industria do Turismo, promovidos por acBes de Marketing especificas. O periddico
cientifico, neste periodo, comunica as pesquisas que identificam a fase chamada plataforma
de adverténcia.

Ainda neste periodo comega a preocupacdo com os reflexos que alguns tipos de
Organizacdes de Viagens, como excursdes com grande nimero de turistas causava prejuizos
ambientais e culturais, havendo a necessidade em plangjar outras modalidades de Turismo
como Cultural, Ecol6gico e o Ecoturismo, voltados para a atividade turistica dentro dos
principios da sustentabilidade, ou sgja, usar os recursos naturais de forma responsavel para

gue geracdes futuras possam igualmente usa-lo. Soma-se a isto o fato de que o periddico
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dedica 0 volume 3, nimero 1, edicdo de maio de 1992, exclusivamente para temas
relacionados com o Turismo, discutidos na Conferéncia da Nagdes Unidas sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento, também conhecida como ECO - 92 e RIO - 92. Podemos

identificar este periodo como sendo o inicio dafase chamada plataf orma de adaptacéo.

Como podemos notar, e como Jafari (1994, 2003) ja evidenciou, as plataformas sdo fases
distintas do desenvolvimento do Turismo, e que as mesmas surgem em consequéncia da fase
anterior e coexistem, sem se sobrepor.

Tabela 6. Incidéncia de termos (1995 — 1998)

IDESCRICAO TOTAL
ADMINISTRACAO 16
MARKETING TURISTICO 16
DESTINACOES 13
TURISMO DE EVENTOS 11
PLANEJAMENTO
MERCADO TURISTICO
INFRA-ESTRUTURA
ECONOMIA DO TURISMO
EMPRESAS
COMUNIDADES LOCAIS
PATRIMONIO TURISTICO
SERVICOS TURISTICOS
TEORIA DO TURISMO
TURISMO SUSTENTAVEL

S

gaooag|o|o|(N|00]|w©
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Este periodo caracteriza-se pela evidéncia da fase da plataforma de adaptacéo. A fase
em que o desenvolvimento do Turismo mostra-se mais estruturado, melhor plangado. A
Economia Turistica ndo é mais a razdo do desenvolvimento da atividade e sm a
consequéncia.

As pesquisas sobre Destinacfes Turisticas, Administragdo Turistica e empreendedores
demonstram que ha agora uma atencdo especia relacionada ao tipo de Turismo ou o turista
que se pretende atrair. As pesquisas identificam as preocupagdes com a infra-estrutura para
receber o turista, com a qualidade das Empresas Prestadoras de Servico Turisticos, com a
capacitacdo da mdo de obra especializada, com a conservacdo do Patriménio Turistico e 0

Turismo praticado e plang/ado sob os pilares da sustentabilidade.

Neste periodo o periddico cientifico destina o volume 8, nimero 1, edi¢&o de maio de

1998 para o Turismo de Eventos, indicando a preocupacdo dos pesquisadores com a
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Sazonalidade Turistica, com o mercado potencia que o Pais tem para atrair o turista a

qualquer época do ano, Turistas de Eventos e Negdcios nacionais e internacionais.

Algumas publicacBes, em torno do ensino e pesquisa em Turismo, implicam na
necessidade em se estudar, pesquisar, com maior intensidade o Turismo, bem como as teorias
gue o explicam, que o faz ser compreendido, que o faz ser investigado. E assm podemos

observar que comega a transi¢ao para a plataforma baseada em conhecimento.

Tabela 7. Incidéncia de Termos (1999 — 2002)

DESCRICAO TOTAL %
MARKETING TURISTICO 16
DESTINACOES TURISTICAS 15
ADMINISTRACAO 14
PLANEJAMENTO 12

SERVICOS TURISTICOS

INFRA-ESTRUTURA

TEORIA DO TURISMO

TURISMO CULTURAL

PRODUTOS TURISTICOS

WWW(w|h~|O1|O1|N]|0|O|©

9
8
7
TURISMO SUSTENTAVEL 5
5
5
5

DEMANDA TURISTICA

O ultimo periodo a ser analisado por este trabalho de pesquisa, que compreende as
teméticas dos artigos cientificos publicados de 1999 a 2002, identifica a preocupacéo dos
pesqguisadores com varios aspectos do desenvolvimento do Turismo. Algumas teméticas néo

contempladas pelo Vocabulario Controlado foram inseridas em tematicas ja existentes.

A temédtica Marketing Turistico € como no periodo anterior, a tematica de maior
incidéncia, resultado de pesquisas que envolvem tanto questdes da Demanda Turistica,
Produto Turistico, Destinagbes Turisticas, Gestdo Estratégica e Avaliacdo de Qualidade de
Destinos Turisticos. A tematica Administracdo Turistica recebeu a inser¢cdo de termos como
Ensino e Pesguisa em Turismo, Politica Estratégica do Desenvolvimento Regional, Politicado
Turismo no Brasil. A Teoria do Turismo tem, neste periodo, a maior freqiiéncia de todos os
periodos, demonstrando a preocupacao dos pesquisadores em compreender o Turismo como

area de estudo, caracterizando o estagio da plataforma baseada em conhecimento.
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6. Considerac0es Finais

A questéo da cientificifidade do Turismo é uma relagdo diretamente proporciona a
producdo cientifica, 0 nimero de mestres atual sera, possivelmente, em questdo de tempo, 0
nimero de doutores, Livre-docentes, Pos-doutores, de um futuro a médio prazo, construindo
proporcionamente o corpus de uma esperada e nova ciéncia, a Ciéncia do Turismo.

As inquietagbes que trouxeram ao estagio atual do conhecimento cientifico do
Turismo no Brasil e divulgadas por este canal de comunicagdo cientifica, materializado como
periédico cientifico Turismo em Andlise, foram traduzidas em numeros por este trabalho de
pesquisa. A primeira vista, pode-se mostrar reduzido e até pouco significativo perto de outros
periddicos da érea publicados a luz de realidades internacionais onde o ensino, a pesquisa e o
fomento para a pesguisa na a&rea comecaram muito antes. Realidades estas distantes e

diferentes da nossa.

Embora o contetido do periddico Turismo em Analise seja 0 objeto deste estudo, ndo
nos cegamos para o fato de que este ndo € o Unico periddico cientifico da area no Brasil,
outros surgiram e outros surgiréo, como consequéncia do advento da plataforma baseada em

conhecimento.

Ha, sem duvida, resultados de pesquisas em Turismo publicadas em periodicos
cientificos, afeitos a outras areas do conhecimento, durante ou anterior ao periodo de 1990 a
2002. Mas, no entanto, acreditamos que a representacéo da producédo cientifica da &rea d&-se

por meio de um cana de comunicagao gque represente o pensamento cientifico de seus pares.

Nossa inquietude ndo se retrata em comparar nosso conhecimento com paises que
dificilmente teremos igualdade de condi¢cbes de desenvolvimento cientifico, mas sim
conhecer, saber, dentro da nossa realidade, onde, neste pais continental, se desenvolvem
pesguisas em Turismo: quais as areas do conhecimento o Turismo também desperta interesse,
qual € o grau de experiéncia do pesquisador que investiga 0 Turismo e quais S0 e porqué sao

as tematicas mais pesquisadas.

Dentro destas perspectivas, esperamos ter contribuido para algumas respostas e

propiciado novas indagagtes, que poder&o resultar em outras respostas.
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