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Resumo: Essetexto tenta conferir os modos dos museus atuais em relagdo ao turismo, a cultura e aimagem
dacidade.
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INTRODUCAO

O presente texto prop8e discutir a instalacdo de equipamentos culturais na cidade,
notadamente 0s museus — ou 0s “novos museus’, conforme alguns autores — vinculando-os a
processos de qualificacdo dos espacos urbanos. Busca, também, avaliar a presenca ou ndo de
modelo(s) em termos de propostas arquitetdnicas, filosofia de acervo e funcionamento, e,

ainda, suas inter-relacbes com a comunidade local e com a oferta turistica das cidades.

Para tanto, apontam-se questdes como a do atual papel museol 6gico dos novos museus
em relacdo a arte e a“ cultura’, pensando-se a arte no antes e no agora, a de qual o verdadeiro
papel da cultura nesses atuais projetos e a de nogdo de museus no passado e na
contemporaneidade. Chama-se a aten¢éo para as monumentalidades arquitetonicas que esses
novos museus vem adquirindo e a repercussao disso no cendrio urbano de uma cidade. Aqui,
surge a indagacdo: 0 museu contemporaneo volta-se para fora enquanto 0 museu moderno

volta (va)-se para dentro?

Por fim, apos todas as abordagens e andlises dessas questdes, apresenta-se alguns
comentarios como parecer final, deixando claro que esse tema pode e deve ser mais

explorado.
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OS MODOS DO MUSEU: ARTE & CIDADE & CENARIZAGCAO

Nas ultimas décadas do século XX, segundo comenta Vicente del Rio (2003), varias
grandes metrépoles tém despertado para 0 novo paradigma do desenvolvimento sustentavel,
no qual a nova fronteira € a propria cidade interior, ou sgja, a concentracdo de investimentos
e esforgos para a ocupagao dos vazios, reutilizagdo do patrimonio instalado, requalificacdo de
espacos e a intensificacdo e mistura dos usos. Para esse autor, que foi o responsavel pelo
projeto urbano de Waterfront de Fells Point, em Baltimore, o processo, se bem conduzido,
pode levar a maximizagdo dos investimentos e ao sucesso Nos campos econdémicos, cultural,
habitacional, turistico, recreacional, entre tantos outros que se complementam.

Experiéncias internacionais bem sucedidas - ainda que discutiveis - movidas por
problematicas semelhantes como as de Barcelona e Bilbao, na Espanha, e Niterdi, no Brasil,
tém servido de exemplo quando se discutem novos cenarios urbanos a partir da implantacéo
de equipamentos culturais. Nessas cidades, hovos museus (0S novos monumentos, conforme
Ricardo Ohtake) resultaram em um novo cenério urbano.

Hoje, as cidades sdo cenarios cada vez mais complexos de negociagdes econdmicas,
sociais e culturais. Para Nelson Brissac (2000), um critico da cenarizagdo das cidades na pos
modernidade, as cidades atravessam, na virada do século, um amplo processo de
reconfiguracéo espacial, resultado do impacto da reestruturacéo das corporagdes globais, de
investimentos intensivos em enclaves urbanos, com a construcdo de imensos complexos
arquitetoni cos auto-suficientes e de novos sistemas de comunicagdes. |1sso tudo, acompanhado
por uma completa reorganizagdo do espaco publico, com um vertiginoso crescimento da
exclusdo social e da violéncia. Ele ressata que os modos de producdo e circulagdo da arte
também passam por profundas transformacdes, com a criacdo de um circuito internacional de
exposicoes e a construcdo de grandes equipamentos culturais para atendé-las. Um processo
gue, dada a sua complexidade e grande escala, escapa aos instrumentos correntes de
apreensao e mapeamento.

Em seu texto Os novos monumentos das metropoles, Ricardo Ohtake (2000), observa,
entretanto, que diversas sociedades e suas metropoles respondem diferentemente a essa nova
onda de instalagOes de equipamentos culturais e tal tendéncia vem sendo seguida ndo apenas
pelas metropoles internacionais, vinculadas aos pélos dindmicos da economia que passam a
ter nos seus equipamentos culturais atraces nucleares para o avanco do setor de servico, mas
também pelas metropol es dos paises em desenvolvimento. Os model os de implantacéo desses

equipamentos, adotados por americanos e europeus, caracterizam-se pela presenga simultanea



da iniciativa privada e do poder publico num esforco conjunto para transformar a metropole
em um local de atracdo do grande publico para os eventos culturais.

Arquiteto paulista, reconhecido ultimamente pelo seu projeto do Hotel Unique na cidade
de S&o Paulo, Ruy Ohtake observa que, como desdobramento da implantagcéo dos museus nas
principais cidades européias a partir do final do século XVIII, constata-se que nos Ultimos
vinte anos os equipamentos culturais, principamente museus, passam a ganhar significado
nos grandes centros urbanos. Para ele essa onda cultural faz surgir novas especificidades que
estdo vinculadas a diversos fatores, entre 0s quais destacam-se tanto a circunscrita
rearticulagdo urbana, quanto a amplitude propiciada pela globalizacdo da atual fase capitalista.

Margarita Barretto (2000) afirma que no continente europeu, a visita aos museus tem
sido, desde o inicio do turismo moderno, uma tarefa quase sagrada como visitar cemitérios de
vultos historicos ou culturais e igregjas. Embora o museu sgja um equipamento subutilizado na
Ameérica do Sul, tanto para a educacdo quanto para a agdo comunitéria ou para o lazer, no
restante do continente, sua importancia no contexto cultural e turistico cresce dia apés dia,
razdo pela qual o tema merece um capitulo especial dentro do heritage based tourism

planning, ou plangjamento de turismo baseado no legado cultural.

Atualmente, na Europa, 0s museus e 0 patrimoénio em gera sdo o atrativo/recurso

turistico por exceléncia.

Os museus transformaram-se durante o século XX, deixaram de ser apenas
depdsitos de coisas velhas para mostrar seus objetos e fazer chegar sua mensagem
a0 publico de uma forma dindmica e até ludica, em que muitas das técnicas dos
parques tematicos sdo utilizadas, assim como recursos de multimidia e outros
recursos tecnologicos. Com esse novo perfil, 0 museu passou a ser complemento
necessario do turismo, superando preconceitos de ambas as partes’
(BARRETTO,2000, p.53).

Durante muitos anos, o trade turistico sb valorizou como atrativo possivel para incluir
em suas ofertas os museus consagrados (Louvre em Paris, El Prado em Madri, MOMA em
Nova York, etc.). Porém, atualmente, percebe-se que a oferta € quase ilimitada e museus dos
mais variados tipos sdo incluidos em catalogos e roteiros culturais. Em seu texto “ O papel dos

museus na atualidade” Barretto comenta:

[...] Atualmente, é crescente o nimero de museus que encontraram no turismo uma
fonte de sustentacdo, ndo s na venda de ingressos, mas na confec¢do e navenda de
souvenirs, reprodugdes, réplicas, catdlogos e no oferecimento de cursos e palestras,
assim como de apresentacOes teatrais, oficinas e eguipamentos de oferta alimentar
(cafés e restaurantes), integrados no espaco museal, que deixam uma porcentagem
de seu faturamento para 0 museu, além de atrair grandes quantidades de publico”.

A mesma autora comenta:



Para o turista consumidor de cultura, assim como para a populacdo local, esse
processo de integracdo do museu no cotidiano e seu aggiornamento nas formas de
exposicdo sO tém trazido ganhos, jA que, nos museus, pode-se ter acesso a
informacGes de cunho cientifico baseadas em pesquisas, que podem se contrapor as
informacGes veiculadas pela midia ou pela propaganda, e também por alguns
parques tematicos nos quais haveria, a principio, a intengdo de transmitir
conhecimentos gerais’ (BARRETTO,2000, p.54/55).

Em 1946, constituiu-se uma instituicdo civil ligada a Unesco, o International Council of
Museums (Icom), com sede em Paris, para discutir os rumos da museologia. No Brasil, afilial
desse 6rgdo se localiza na cidade de Porto Alegre sob a direcéo e presidéncia do arquiteto
Luis Anténio Bolcato Custodio. Essa Instituicdo, entre outras tarefas, analisa e determina
quais foram os museus paradigméticos no passado e quais 0 S80 no presente.

Assim, de acordo com o Icom apud Barretto (1986:3):

O museu € uma instituicdo permanente, sem finalidade lucrativa, a servigo da
sociedade e do seu desenvolvimento, aberta ao publico, que realiza pesquisas sobre
aevidéncia material do homem e do seu ambiente, adquire-a, conservara, investiga-

a, comunica e exibe-a, com a finalidade de estudo, educaco e fruicdo.

Nessa defini¢éo, com o |com enquadra

ingtitutos de preservacdo e gaerias de exposicdo permanente de bibliotecas e
centros de documentagdo; sitios € monumentos arqueoldgicos, etnograficos e
naturais; sitios e monumentos histéricos que tenham natureza de museus pelas
atividades de aguisicdo, conservacdo e comunicacdo; instituicbes que mostrem
espécies vivas, tais como zoolégicos e jardins botanicos, aguérios, viveiros etc;
reservas naturais; centros de ciéncia e planetarios

Existem, neste momento, paradigmas quanto a arquitetura de museus, quanto a seu
relacionamento com o publico, quanto a museografia, ou seja, as técnicas de apresentacdo das

exposicoes, e, 0 mais importante, quanto ao papel socia que os museus devem desempenhar.

Em “A alegoria do patrimonio”, a historiadora das teorias e das formas urbanas,
Francoise Choay (2001) afirma que o atual tratamento arquitetonico dos museus oferece uma
ilustracdo de modo exemplar essa forma de valorizagdo e seus perigos. A atencdo dos
visitantes voltase em primeiro lugar para 0 receptaculo, como no caso do mastaba
hollywoodiano, que impede que se veja a colecdo dos impressionistas franceses antes exposta

no museu do Jeu de Paume.

No século X1X, o museu, transformado em templo da arte, adota pela primeira vez
uma tipologia arquitetbnica especifica, a do templo antigo (British Museum,
National Galery de Londres, Alte Pinakothek de Berlim, Glyptothek de Munique,
Metropolitan Museum de Nova lorque, €tc), cujo interior é reordenado para
proporcionar vastos espacos de exposicdo. A partir da década de 1960, a arquitetura
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museal tende a recusar qualquer tipologia, recorrendo antes a formas publicitarias
cuja funcdo principal é destacar a ‘imagem’, a faculdade de captar a atencdo, tanto
pelo uso das midias quanto in situ. Essa arquitetura auto-referéncial, simbdlica,
surge em Paris com o Centro Pompidou. Seu antecessor mais célebre, e sem davida
0 primeiro no género, é o museu Guggenheim de Nova lorque, cuja massa branca,
baixa e opaca se encontra postada como um corpo estranho a beira da Quinta
Avenida.

Quanto a disposi¢do espetacular adotada por F.L. Wright no interior do museu, que
val desenrolando a espiral de suarampa em voltade um vazio central, elatende ndo
a ignorar as obras, mas a negélas e destrui-las simbolicamente: ndo ha mais
nenhuma contemplagéo possivel; o visitante esta condenado ao percurso, arrasado
numa marcha que catapulta as imagens das obras umas sobre as outras para
finamente quebralas em mil fragmentos.) oferece uma ilustracdo de modo
exemplar essa forma de valorizacdo e seus perigos. A atencdo dos visitantes volta-
se em primeiro lugar para o receptaculo.

A autora complementa:

O espaco do museu tornou-se 0 ‘gesto arquitetdnico’ por exceléncia de nossa
época. Os museus sdo visitados como monumentos. O estojo € um objeto admirado
como se fosse uma jéia’, Bulletin du Ministere de la Culture, op.
Cit.(CHOAY,2001:217)

Felizmente, existem ainda museus novos, cujos construtores guiaram-se tdo somente
pelo respeito as obras reunidas. Assim, como sempre, existem monumentos inalterados pelas

operacOes midiaticas, descrevendo aqui, umatendéncia

Segundo Barretto (2000) até o século XVI, os museus funcionaram em velhos castelos
ou prédios fechados. A primeira construcdo especial para museu seria a Galeria Ufizzi, em
Florenca, que previa um andar térreo para os escritorios (ufizzi) administrativos das cidades e

um primeiro andar as obras de arte da familia Médici.

N&o existe arquitetura ideal de museus. Ela varia conforme as necessidades e as
especificidades das colecfes que abriga. A orientacdo basica € que existam salas de
EXPOsi¢ao, pelo menos uma para exposi¢des permanentes e outra para tempordrias,
ou um circuito principal de exposicbes e outro secund&rio; reservas técnicas
adequadas aos objetos guardados; |aboratérios de restauracdo e/ou preparagdo; salas
para administracdo; auditério; salas de pesquisa e de atividades de extensdo com o
publico; aém de espacos para descanso do publico e para lanches rpidos (cf.
GIRAUDY E BOUILLET 1990).

Atualmente, coexistem museus de construcdo atamente sofisticada e cara e museus que

funcionam em barracdes e outros que funcionam em prédios histéricos.

Embora ainda haja no mundo muitos museus tradicionais, pode-se afirmar, de modo
geral, que, apds séculos em que as colecdes refletiam a vaidade de seus donos, mostrando

riquezas na forma de objetos de uso ou de obras de arte, as vezes produto de saques de guerra,



ou bem curiosidades trazidas dos exoticos paises colonizados, néo raro falsificadas, como as
sereias e 0 unicornio marinho, os museus atualmente procuram mostrar os objetos da cultura
de forma critica e, dentro do possivel, permitir o “didogo” do publico com um objeto

contextualizado que ele compreenda.

A nova museologia propde respeitar os interesses do publico mais do que pensar as

virtudes das colegdes, como acontecia nos séculos anteriores.

No século XVII, somente vigantes distintos e cientistas podiam apreciar as
colegdes e os jardins botanicos dos principes europeus. A partir de 1700, a Galeria
Imperial de Viena, o Palécio Quirinal de Roma e o Escorial da Espanha permitiram
a entrada de publico mediante o pagamento de uma taxa, e a Galeria da Corte de
Dresden (atual Alemanha) facilitou as visitas a partir de 1746. O Asmolean, na
Inglaterra, considerado museu publico, permitia a entrada de especiaistas,
estudiosos e estudantes universitarios, e os museus que dependiam da igreja sO
permitiam a entrada de convidados especiais, artistas e elite governante
(BARRETTO, 2000. p.63/64)

Segundo Margarita Barretto (2000), em “Turismo e legado cultural: as possibilidades do
plangjamento”, o primeiro museu a revolucionar o conceito de relacionamento com o publico
foi o Louvre, entre 1795 e 1799. Surgiu como resultado da estatizacdo de colecdes da realeza
e do clero apés a Revolugdo Francesa, e foi aumentando com os saques de guerra de
Napoledo. Foi considerado, desde o inicio, um “museu do povo”, onde qualquer pessoa
poderiair sem pagar. Seu objetivo fundamental era educar as pessoas, ou sgja, introjetar-lhes
os valores burgueses pos-revolucdo. A situagdo ndo era a mesma na Inglaterra, onde até
meados do séculoX1X ndo se deu apoio aos museus, argumentando-se que “ndo era de
incumbéncia do governo de Sua Majestade dar Luxos ao Povo” (HUDSON,1987,p. 91, apud
BARRETTO 2000).

Essa situagdo sO mudaria a partir da Grande Exposicao de 1851, de produtos industriais,
gue teve duas grandes consequiéncias. Uma foi a criacdo do Museu de South Kensington e a
outra, acabar com o0 mito de gque o0s oper&rios ndo estavam interessados em atividades
culturais. Foi de fundamental importancia, pois os donos de colecbes alegavam que ndo
permitiam a entrada do povo porque as pessoas, aém de analfabetas, eram sem educacéo,
além de propensas a bebida e aos excessos, e consideravam as exposi¢oes associadas a feiras
e circos, de forma que, se visitassem as colegcbes da nobreza, inevitavelmente fariam

algazarra.

Outra das grandes tendéncias atuais € complementar todos 0s acervos com um estudo

da sociedade em que estavam ou estdo inseridos. Os museus de indUstria comecaram, na



década de 1970, na Europa Ocidental, a incorporar também a histéria socia da

industrializagéo local. A autora observa que:

Dos museus de arte, espera-se que deixem de ser templos para connaisseurs. Todos
0S museus, até ha poucos anos, trabalhavam com a idéia de que seu publico era
congtituido de experts. Em muitas cidades do Brasil, ainda ha um agravante: as
galerias de arte permanecem fechadas por medo de assaltos, e o publico vé-se
obrigado atocar a campainha e esperar que as grades sejam abertas, sentindo-se um
invasor.

A autora afirma, ainda:

Uma das propostas para aproximar mais o publico das obras de arte é que os
museus propiciem um conhecimento melhor da pessoa do artista, como acontece no
museu de David D’ Angers, na cidade de Angers, na Franga, onde se mostra todo o
processo de confeccdo da obra de arte: as ferramentas, os moldes, os recibos de
pagamento” (BARRETTO, 2000, p.65).

Hoje em dia, é importante que o historiador ndo deixe de relacionar a comunidade com o
contexto mais amplo e que ndo privilegie determinado segmento da sociedade, pois, se
anteriormente s6 se pretendia colocar uma aura especial nos objetos pertencentes a classe
dominante, exclui-los e colocar sb objetos dos dominados € reproduzir o modelo. Ambos os

setores e suas contradi¢cdes devem se retratados.

O papel socia dos museus ndo pode ser dissociado da motivagdo de seus visitantes,
gue €, namaior parte dos casos, educagdo, aquisicdo de cultura, entretenimento ou
divertimento. Museus como 0s anteriormente citados estariam suprindo a caréncia
de ingtituicBes especificas para solucionar os problemas socioecondmicos locais
(BARRETTO,, 2000. p. 66).

Em séculos anteriores, os museus eram sustentados por familias ou institui¢oes ricas.
Quando o sustento por uma s pessoa tornou-se inviavel pela propria evolugdo da sociedade e
pelo desaparecimento gradativo da nobreza, passou-se a0 mecenato de grupos, isto €, as
sociedades de amigos de museus. Atualmente, muitos museus formam fundacOes e se
sustentam vendendo reproducdes, revistas, catalogos, souvenirs (camisetas, chapéus, etc.),

cobrando ingresso, taxando exposi¢des temporarias e ministrando cursos pagos.

Todo monumento tem agora como complemento uma butique, herdeira dos bal coes
de livros e de cartdes postais do século XIX, que vende suvenires diversos, roupas,
objetos domésticos ou produtos alimenticios (CHOAY, 2001, p. 218).

Francoise Choay (2001), observa que proporciona ao nimero dos visitantes, a renda dos
ingressos e do consumo complementar, a rentabilizacdo do patrimonio passa, cada vez mais,

pela facilitacdo do acesso. O monumento deve estar sempre a mao, 0 mais perto possivel dos
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caravancaras, que no mais das vezes desfiguram os sitios, 0 mais perto possivel dos veiculos,
individuais ou coletivos, que requerem estacionamentos e seus complementos. dai a
necessi dade de empreendimentos imobiliérios consideraveis, atualmente tdo mal disciplinados

tanto no meio urbano como no meio rural.

Ainda em “O papel dos museus na atualidade’, segundo Barretto (2000) na maior parte
da América Latina, 0s museus surgiram no seculo passado, fundados com a intencéo de
“civilizar”, ou sgja, de trazer para 0 novo mundo os padrdes cientificos e culturais das nagoes
colonizadoras. Os museus seriam, dessa forma, institui¢oes transplantadas, criadas dentro dos
ideais positivistas do progresso. Isso ndo quer dizer que tenham sido instituigbes de
colonizacdo cultural como foi, posteriormente, o cinema hollywoodiano e seus derivados de
producdo televisiva. Pelo contrario, tiveram como misséo a val orizacéo da producéo cientifica
naciona e o encorgjamento de sentimentos nacionalistas nos paises recém-criados. Ficaram,
porém, em sua maior parte, sujeitos aos moldes classicos, sem ocupar um espago relevante
capaz de atrair espontaneamente grandes quantidades de publico e, embora muitos deles
venham prestando servicos relevantes a comunidade, continuam sem atingir um nivel que lhes
permita serem auto-sustentados. "Integrar 0s museus no plangjamento do turismo historico-
cultural é uma idéia que vém sendo defendida pela autora ha aproximadamente uma década’
(BARRETTO, 2000, p.73).

Otilia Arantes inclui - ocupando um lugar de destague -, a propria arquitetura, pois ja

ndo € mais tdo Obvia a diferenca entre um museu e um shopping center. A autora questiona:

Se 0s museus sdo hoje em dia lugares de recreacdo, e as exposices apresentam
uma inegavel dimensdo mercantil, por que tanto escrdpulo, por que economizar no
projeto os elementos que podem evocar centros comerciais? (ARANTES, 2000,
p.233).

Para ela, quem procura uma relacdo mais intima com a arte oitocentista evite 0 museu
d Orsay. O recolhimento diante da obra, ndo encontrando mais apoio, tornou-se quando muito
pose, de fato, um anacronismo inviavel. Situagdo tdo adversa quanto triunfante, excelente
ocasido para rever mais uma vez nossa relacdo com a obra de arte, ha quase dois séculos

filtrada pelo museu.

N&o pretendo ir t&o longe nem sobrevoar o problema no seu todo. Vaho-me de um
contraponto imediato; a experiéncia contraditoria do museu moderno, que hoje vai
declinando e se tornando coisa remota de um passado ndo téo longinquo assim
(ARANTES, 2000, p. 234).



O gosto moderno parece ter sancionado de vez o lado pejorativo da expressdo museu e

seus derivados, intervém Arantes.

[...] respeitar o modo originad de exposicdo da obra ou aterélo; fazer obras
dispares dialogarem ou simplesmente justapd-las; reconstituir a época, incluindo
objetos e documentos das atividades que testemunham a vida e o gosto
contemporaneo da obra, ou cancelar as referéncias fazendo brilhar a obra na sua
transcendéncia; instruir ou deleitar o visitante e assim por diante; como se pode ver,
por exemplo, nas discussdes que acompanharam a organizagdo do museu D’ Orsay,
entre 0s que achavam que havia excesso de histéria e os que reclamavam afalta de
perspectiva histérica’ (ARANTES, 2000, p. 234).

Em seu livro “O lugar da arquitetura depois dos modernos™, de 2000, Arantes expde
gue os proprios museus vao ser reformulados na medida desse novo contingente de visitantes-
consumidores, tanto quanto de uma arte que se quer ela propria cada vez mais na escala das
massas, na exata medida do consumo de uma sociedade afluente.

Mas ai, a impressdo animadora diante de uma pequena multidao de usuarios que
acorre aos novos museus e parece se divertir com a desenvoltura de futuros
especiaistas dura pouco — a abolicdo da distancia estética resolve-se num fetiche
invertido: a cultura do recolhimento administrada como um descartavel. Ou sgja, na
outra ponta do processo descrito por Benjamin, assistimos a um resultado inverso
a0 que ele imaginava: a massificagdo da experiéncia de recepcdo coletiva da obra
de arte, onde a relagdo distraida ndo € mais do que apreensdo superficia e
maximamente interessada da obra enquanto bem de consumo” (ARANTES, 2001,
p. 240).

S0 de fato lugares publicos, mas cuja principal performance consiste em encenar a
propria ideologia que os anima sdo quando muito sucedaneos de uma vida publica
inexistente, microcosmos que presumem reproduzir em seu interior uma vida urbana de cuja
desagregacao registram apenas 0s grandes cen&rios de uma sociabilidade ficticia, acrescida
das obras devidamente neutralizadas.

Os novos museus Ssa0 0s principais responsaveis pela difusdo dessa atmosfera de
guermesse eletrénica que envolve a vida publica reproduzida em modéle réduit.
Seria descabido suspirar pelo retorno de uma relagdo hoje invidvel com a obra de
arte armazenada nos museus, intimidade perdida e inviabilizada numa sociedade de
massas; pelo contrario, trata-se de compreender no que deu a expectativa abortada
quanto as virtualidades progressistas de uma atencdo distraida da arte, como
imaginava Walter Benjamin” (ARANTES, 2000, p.241)

No atual estdgio do capitalismo, a industria cultural entrou no seu periodo soft, por
assim dizer pos-industrial. Pensando no que foi aindustria cultural nos anos 50 e 60, percebe-
Se que o processo inverteu. Porém, ndo se trata mais de trazer a cultura elevada para o mundo
guotidiano, rebaixando o tom e no limite desestetizando a arte na forma de uma cultura de
massa, mas de introduzir o universo quotidiano no dominio antes reservado da alta cultura. A



desestetizacdo da arte segue-se um momento complementar de estetizacdo do social, visivel

no amplo espectro que vai dos museus de fine arts aos museus de histéria da vida quotidiana.

Em um pequeno estudo sobre o debate da pés-modernidade nos EUA, Christa Burger
procura mostrar que a nova “cultura dos museus’ € a expressdo mais enfatica deste processo
de estetizacdo. Ao contr&io dos museus dos anos 70, ainda projetados com intencdes
didéticas, vinculadas a movimentos sociais de democratizacdo, os museus dos anos 80
optaram claramente por represar e desviar esse didatismo em favor de uma atitude
crescentemente hedonista, a seu ver requerida pela sociedade de consumo. Sobre a opinido de
Christa Burger, Arantes observa:

Christa Burger vé a questdo, sobretudo em termos de mercado, ao passo que prefiro
encarala como um problema de politicas publicas, obviamente de fundo
econdmico. Seria 0 caso de dizer entdo que o teor ideoldgico dos discursos que
acompanham uma tal administracdo da cultura € mais discreto e brando, mas que
em compensacgdo a exacerbacdo do estético é mais radical

E complementa:

[...] na propria arquitetura dos museus, arquitetura que cada vez mais se apresenta
como um valor em si mesmo, como uma obra de arte, como algo a ser apreciado
como tal e ndo apenas como uma construcdo destinada a abrigar obras de arte. A
critica do funcionalismo, o elogio atorto e adireito do ornamento, a total liberdade
de escolha dos estilos ou solugBes construtivas, tornam o museu um lugar mais
propicio a um exercicio projetual sem compromissos, onde o artistas pode mais
livremente dar asas a imaginagdo(como refere Klotz na apresentacdo do catdlogo da
mostra novas construgdes de museus na republica federal da Alemanha) — o que é
mais problematico em se tratando de um prédio residencial, de escritérios, ou numa
casade espetéculos’ (ARANTES, 2000, p.241).

Hoje, portanto, quase todos os arquitetos querem assinar 0 seu museu. Mas eles véao
mais longe, tanto quanto os seus comanditérios. pretendem criar uma obra de arte total — ndo
sO ago que fascine em tudo e por tudo, mas que realize a funcéo utOpica de sintese
propugnada pela arte moderna. Ainda segundo Arantes, enquanto esta via na cidade a
realizacdo desse ideal, a totalizagdo propria a essa grande obra de arte sintética se daria hoje
num plano, sobretudo simbdlico, cujo poder de contaminagdo seria de tal forma abrangente
que acabaria por incluir nele, analogicamente, toda a realidade.

No Brasil, pode-se notar a revitalizacdo no centro do Rio de Janeiro, mais
especificamente sobre a polémica e indefinida instalagdo do museu Guggenhein submerso em
plena Baia de Guanabara, com direito a uma floresta cultivada embaixo da agua. Desde que
foi anunciado, o projeto vem provocando indagagdes tais como Porgque no Rio? Porque um
Guggenhein? Porgue um arquiteto estrangeiro? Porque Jean Nouvel ?
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Nota-se que a construcdo desse museu repercutiria no plangjamento urbano da cidade e
movimentaria o turismo internacional, inserindo-se aqui em uma das metas do novo governo
federal, que é a de aumentar 0 nimero de turistas estrangeiros no pais, conforme o programa
do Ministério do Turismo ““Promocéo e apoio a comercializagdo dos produtos turisticos

brasileiros”.

Em uma critica ao livro Relampagos de Ferreira Gullar, no jornal Folha de Séo Paulo,

foi afirmado que:

é fato que 0s museus se tornaram catalisadores importantes da dindmica dos
grandes espagos urbanos. Entdo, é preciso repensar hoje a transformacgéo do
conceito de museu e a conseqiiente monumentalidade arquitetonica que vem sendo
exigida para a existéncia dele como espaco de exibicdo. No calor da discussao
sobre a necessidade ou ndo da franquia Guggenhein no Rio, € possivel constatar,
sem generalizar, que as exposi¢oes se transformam em eventos que, ha maioria das
vezes, relnem caracteristicas esquizofrénicas em torno de uma certa tirania da
instalacdo. Se, no passado, a cenografia ocupava posicdo irrelevante na
ambientacdo de quadros ou esculturas (era apenas suporte), agora ela rivalizava
com a obra ou, em casos extremos, € a propria obra. [...] Se a experiéncia da
sensacdo visud, diante das exposicies que hoje sdo espetaculos nos museus de
grife, acaba ficando em segundo plano em detrimento do aticamento de outros
sentidos|...].

Poderia se fazer agui uma abordagem rdpida sobre a grife MAC, em especifico o Museu
de Arte Contemporanea de Niterdi, no mesmo Estado, que vem sendo visto como um icone de
uma nova Niterdi, agora por muitos considerada mais moderna, arrojada, cosmopolita, bonita
e, portanto, mais orgulhosa de si, como observa Sarmet em seu artigo “O museu de arte
contemporéanea de Niteroi, RJ — uma estratégia de promocéo da imagem da cidade”.

Em seu artigo publicado na revista brasileira de estudos urbanos e regionais , Sarmet
(2002) afirma que o0 MAC se insere nessa nova “onda’ de arquitetura de museus, em que a
prépria arquitetura cada vez mais se apresenta como um valor em si mesmo, como uma obra
de arte, como algo a ser apreciado como tal e ndo apenas como uma construcao destinada a
abrigar obras de arte. Mais do que as obras de arte expostas, 0 que verdadeiramente atrai 0s
visitantes € o préprio edificio do museu: a arquitetura do MAC parece empobrecer sua
funcdo museologica.

Foram levantadas muitas questbes pela populacdo local, apds a implantacdo e/ou
imposicdo do museu na cidade de Niterdi, as quais hoje finamente deixaram de existir, pois
segundo Sarmet a imagem da cidade vem se alterando profundamente apds esta implantacéo,
Ou sgja, a promogdo da imagem que se faz do museu tem um efeito direto na promogao da
imagem da cidade. Hoje pode-se dizer que praticamente todos se gabam de ter um “Oscar
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Niemayer” e de fazer parte de uma cidade que foi inserida no circuito turistico/cultural
mundial. A que preco € que ndo descobriram ainda.

Em Porto Alegre estd sendo construido o Museu |beré Camargo, com projeto do
arquiteto portugués Alvaro Siza, td0 conhecido quanto o francés Jean Nouvel. Ambos estdo
entre os arquitetos mais famosos e respeitados da contemporaneidade, o que torna a obra de
Siza — a sua primeira no Brasil — um referencial arquitetdnico importante, reforcando a
imagem que vem sendo construida de Porto Alegre no cenario das cidades internacionais a
partir do seu programa de politicas publicas, do Férum Socia Mundial e da Bienal do
Mercosul.

N&o ha duavidas que os museus se tornaram importantes na dindmica dos grandes
espacos urbanos sgja na transformacdo de conceito, sgja em sua monumentalidade
arquitetonica como espaco de exibicao.

A propria descricdo de Jean Baudrillard, apresentada no texto de Marcelo Faccenda
“Entre Davis e Golias. As agdes (boas e mas) dos museus na dinamica urbana” define bem
essa importancia.

Com seus tubos entrelacados e seu ar de ser 0 espaco para uma exposi¢ao universal,
com sua (cadculada?) fragilidade tdo distante da mentalidade ou da
monumentalidade tradicional, ele abertamente proclama que nada é permanente em
nossos dias e em nossa época, e que a nossa propria temporalidade € a do ciclo que
aceleradamente se recicla [...] O Unico contelido do Beaubourg é seu préprio
volume, como uma refinaria de petr6leo”, demonstra o éxito dos arquitetos na
criacdo de um museu a semelhanca das embalagens de produto (aguilo que
Baudrillard de simulacro), na intencdo de tornar o museu um foco de atividade
cultural, de horizonte muito mais amplos do que conferido pelo seu acervo em si

CONSIDERACOES FINAIS
Considerando-se que a instalacéo de um equipamento cultural como um museu pode ser

um dos principais elementos geradores de modificagdes na imagem e renda da cidade,
percebe-se que isto se insere em um fendmeno global, ao qual cidades do mundo todo estéo se
vinculando para obter uma rapida notoriedade. Ao estudar o papel desses equipamentos
culturais no desenvolvimento urbano e turistico da cidade percebe-se que a cultura tornou-se
um grande negdcio independente de ndo se saber pra quem, caso se pense em cidades para 0s
cidadaos.

Diante da diversidade e complexidade de questbes que o tema propde, pretendeu-se
chamar a atencdo para as consequéncias positivas e negativas que a instalacdo de um museu
implica para a populacéo local, se haveria um retorno real em termos de qualidade de vida

para os habitantes, quais os indicios do impacto da instalagdo de um museu em relacdo a
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imagem da cidade e qual aligacéo desse equipamento em relacdo a industria do turismo, uma

das maiores do mundo?

Evidenciou-se também a necessidade de estudar a problemética contemporanea do
consumo da cultura. Nota-se que a cultura e o turismo formam um casamento por
conveniéncia O turismo por ser um setor econdmico de peso diversifica-se e oferece cada vez
mais produtos “culturais’, assm como butiques, cafés e restaurantes dentro desses

equipamentos.

Por fim, concluiu-se, também, que as novas construcdes arquitetdnicas e/ou as novas
monumentalidades arquitetonicas se transformam em obras de arte, tirando do foco o
verdadeiro papel da museologia. Isso tudo traz a tona 0 que vem a ser a arte hoje em dia

comparado com a arte no passado.
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