Construgdes Tedricas no Campo do Turismo
Anais do Il Seminario de Pesquisa em Turismo do

10 e 11 de setembro de 2004

FESTA: A DADIVA DO ESPACO

Marielys Siqueira Bueno®

RESUMO: Supde-se haver na sociedade mecanismos que contrabalancam os aspectos alienantes da economia e as
limitagdes opressoras do poder. A festa, através de sua linguagem simbdlica, estaria entre esses mecanismos,
especialmente os festgjos das tradigdes populares, pois nelas, a sociedade recupera seu sentido de participagéo e
construcdo de identidade. Nas mdiltiplas abordagens possiveis da festa, aponta-se o fato de ser um campo
privilegiado para a prética da hospitalidade especialmente por conter a no¢do da dédiva, no seu aspecto primordial
gue é acriacdo de vinculos.
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“Uma cidade, um povo, mesmo um grupo mais ou menos restrito de individuos, que ndo
logrem exprimir coletivamente sua imoderagdo sua deméncia, seu imaginério,
desintegra-se rapidamente” (MICHEL MAFFESOLI)

Capra, em sua obra ‘ As conexdes ocultas’ (2002, s.n.), diz que “a capacidade marcante do
nosso planeta é a sua capacidade intrinseca de sustentar avida’ e sinto-me tentada a parafrasea-lo
dizendo que a capacidade marcante do Homem € sua capacidade intrinseca de sustentar a vida
social. Entre os mecanismos alienantes da economia e as limitagcbes opressoras do poder, 0
Homem reage infiltrando, nos intersticios da sociedade, formas revitalizadoras para recuperar seu
sentido de participacéo e construcdo de identidade.

Hannah Arendt (apud Godbout, p. 237) ja dizia que “quanto mais uma civilizagdo é
desenvolvida, mais completo € o mundo que ela produz, mais os homens se sentem a vontade no
artificio humano, mais eles tém ressentimentos por tudo que ndo produziram, tudo que lhes é
simples e misteriosamente dado”.

Assim, numa convivéncia solidaria, em diferentes modos de ser e viver, os homens criam,

imaginam e inventam formas de sustentar o humano no social, a identidade na impessoalidade.

! Professora Doutora- Mestrado em Hospitalidade da Universidade Anhembi Morumbi.



Entre esses mecanismos, um espaco se destaca— a Festa. Particularmente as festas que séo
manifestacdes da cultura popular pelo seu grande potencial criativo e de integracdo. Referindo-se
a festa como manifestacdo civica e cultural, Octévio Paz diz que a “sociedade comunga consigo
mesma na festa’ e, gragas a ela, 0 mexicano comunga com seus semelhantes e com os valores
que ddo sentido a sua existéncia. (Paz, 1984,p.32)

A Festa, em todas as suas diferentes modalidades e seus multiplos significados e
contextos, tém em comum o fato de criar um espago essencial para fortalecer e nutrir a rede das
relagdes socials, a parte humanavital da chamada ‘teiadavida'.

A Festa - esses eternos rituais que acompanham 0 homem em momentos suspensos,
extraidos da linearidade do tempo - tem muitas faces. Aqui quero destacar afesta‘abrasileira,
no dizer de Rita Amaral (1998) para referir os festejos da cultura popular de cardter comunitario
nos quais a participacdo do povo brasileiro se mostra de formavigorosa. Para ela, a festa constitui
uma linguagem simbdlica que traduz muitos valores nacionais.

Em sua propriedade simbdlica estaria a esséncia de seu papel e de sua importancia, pois,
como nos mostra Jung, os simbolos ndo sdo importantes apenas para o crescimento e estabilidade
psicol 6gica do individuo, mas, também, desempenham a fungdo social muito importante de unir o
individuo a col etividade mantendo-a coesa. E ndo apenas isso, pois, como mostra Amaral, afesta
€ uma “linguagem capaz de expressar simultaneamente muitos planos simbadlicos capaz de tornar
compreensivel a vida num pais em que as contradicbes de todos os tipos sdo realcadas
diariamente” (op.cit, p.12).

Podemos também acrescentar a posi¢do de Maria Laura Viveiros de Castro (Castro,s.d.)
para quem “a natureza simbdlica das festas com sua plasticidade e multiplicidade de meios de
expressdo tornam-nas particularmente adequadas a expressdo da histéria, dos valores, dos
conflitos e da dindmica social dos grupos e regides que as promovem”.

Carlos Rodrigues Branddo também identifica a festa como um acontecimento socia de
efeito identificador. Diz ele; “A festa € um tipo de ritual e os limites do ritual podem ser
alargados a todas as acfes que objetivam e produzem comunicagao social” (Branddo, 1974,p30).

Pode-se dizer, também, que elas privilegiam o0 imaginario em momentos criativos de uma
plasticidade rica e atraente e fazem oposi¢éo ao individualismo engendrado pelas caracteristicas
urbanas.

A complexidade e riqueza da festa tém sido abordadas por véarios autores. Rita de Cassia
Amaral (1998), em ‘Festa a brasileira’, diz que a festa €, conforme o contexto, capaz de celebrar,
ironizar, sacralizar a experiéncia social. E capaz, ainda, de resolver, pelo menos no plano



simbdlico, contradic¢bes da vida social, apontando assim, para seu poderoso papel de mediador
entre as estruturas econdmicas, bem como entre as diferencas sociais e culturais, estabelecendo
pontes entre grupos, realidades e utopias, aém de suas mediacdes simbdlicas entre o sagrado e 0
profano. Ainda segundo Amaral, a festa é capaz de apreender o sentido de cidadania
proporcionando um despertar da consciéncia. Por essas razfes, entre outras, que €ela atribui, as
festas, uma triplice importancia: cultural, por colocar em cena valores, projetos, artes e devocao;
como modelo de acdo popular e como produto turistico capaz de revitalizar e revigorar muitas
cidades.

No processo comucaciona da festa que Luiz Beltrdo chama de ‘folkcomunicacional’,
Cristina Schmit Silva (Silva,2002,p.35) aponta um dinamismo da maior importancia, no qual
essas festividades populares “ndo manifestam apenas 0s aspectos tradicionais, mas assimilam
caracteristicas decorrentes do processo maior dando-lhes novas formas, novos significados”.

Vemos, portanto, que a festa € uma realidade social que requer abordagens e
interpretacbes multiplas e complementares. Entre elas, gostarias de ressatar o fato de que ela é
um campo privilegiado para a prética da hospitalidade que, segundo Godbout, €, antes de tudo, a
dadiva do espaco.

Para essa reflexdo vamos considerar que “hospitalidade é interacdo entre seres humanos
com seres humanos em tempos e espacos planegjados para essa interacdo”. (Camargo, 2002, p.19).
As festas constituem um cendrio importante e atraente da cultura e, por isso mesmo, oferecem um
espaco e um momento extremamente favordvel ao acolhimento, para hospitalidade,
principalmente porque nada na sociedade atual favorece tais encontros devido a fragmentagéo do
espaco urbano e o estilo de vida gue comprometem a convivialidade e empobrece as relagoes.

A dédiva, que permeia a hospitalidade, e cuja funcdo primordial € criar lagos e estabelecer
relacles, seria 0 antidoto para a acentuada tendéncia da modernidade de suprimir os vinculos
primérios. M.Godelier, um dos pesquisadores empenhados em rever a questdo da dadiva indaga
em “O enigma do dom”, qual seria o lugar que resta para a dadiva em nossas sociedades
ocidentais nas quais a dadiva ndo € mais um meio necess&rio para produzir e reproduzir as
estruturas de base da sociedade. E, segundo ele, a resposta estaria no fato de que hoje, diante da
amplitude dos problemas sociais e da incapacidade do mercado e do Estado de resolvé-los, a
dadiva esta em vias de voltar a ser uma condi¢ao objetiva, socialmente necessaria, da reproducéo
da sociedade (Godelier, 1996, p.8).

A festa supde, evidentemente, o acolhimento do ‘outro’, uma expansividade coletiva e, na
hospitalidade que nela se supbe, se da, aém da dédiva da festa e do espaco, a doacdo de s



mesmo, estabelecendo, assim, uma dinamica de reciprocidade que se identifica com a base da
teoria de Mauss.

Brand&o identifica esse aspecto em seu estudo da Cavalhada, festa de Pirendpolis, citando
“0 valor da dadiva esta em que sdo elas as que articulam relactes entre os que fazem circular: em
Seu proprio nome, no de seu povo ou nos seus deuses. Parceiros obrigados a troca de dons e
contradons trocam com eles gestos de reconhecimento, afirmacdes de respeito e gentileza e, de
certo modo, doam-se asi proprios’,.(Brandéo, 1974, p.43).

E bem conhecido o fendmeno de que as festas ocupam um lugar privilegiado na cultura
brasileira. Pode-se dizer que, a despeito da modernidade, as festas crescem, se multiplicam e
ganham visibilidade. Muitas festas tradicionais tornaram-se atragOes turisticas, exercendo pela
sua organizacdo, uma acdo de destagque, podendo alcancar o nivel de instituicdo nacional.

As relages sociais que estdo na base dessas manifestagbes ganham outras dimensdes e
induzem a modificagfes importantes.

Antes de tudo, a preparacdo da festa ganha proporcdes muito mais complexas e muito
mais elaboradas e, nessas celebracles regionais, o luxo e a sofisticagdo podem se tornar muito
acentuados.

Além disso, pequenas cidades, vilas antes desconhecidas, ganham, através dessas festas
tradicionais, uma visibilidade nacional que favorece o fortalecimento da identidade local. Os
habitantes de Pirendpolis, por exemplo, na época da Cavalhada, sGo bastante calorosos no
acolhimento dos que chegam para participar dafesta e exibem um orgulho genuino ao falar delae
ao mostrar a sua cidade. O mesmo acontece com os habitantes Parintins - uma pequena ilha do
rio Amazonas - por ocasido da Festa do Boi-Bumba. A cidade toda se mobiliza para recepcionar
os visitantes. Uma atividade frenética, acolhedora e um orgulho indisfarcavel tomam conta de
seus moradores. O mesmo se pode dizer com relacdo as vérias outras cidades do Brasil que hoje
sd0 cenarios de festas de alcance nacional.

De 5 a 8 de junho de 2001, a comunidade académica da Universidade do Amazonas
promoveu um encontro para uma reflexdo densa sobre o Boi de Parintins. O resultado das
comunicagdes, dos depoimentos e das mesas-redondas foi publicado numa edi¢cdo especial da
Somanlu - Revista de Estudos Amazonicos (Publicacdo do Programa de Pos-Graduagdo em
Natureza e Cultura na Amazonia, Ano Il, n°® 2 — Edicdo Especial). Esse tema gerou muitas e
variadas reflexdes e muitas delas focalizaram as transformacfes ocorridas no Festival e no seu
ritual em funcdo do nimero crescente de visitantes no Festival. A oposi¢do entre brincadeira

popular e espetaculo, entre cultura popular e cultura de massa, as questdes como mercantilizaco



e espetacularizacdo etc., sdo0 aspectos essencialmente semelhantes aos apontados por estudiosos
de outras festas brasileiras que passam por processos de expansao parecidos.

E inevitavel que essas festas se atualizem na medida em que incorporam técnicas que a
modernidade oferece e insere no seu espetaculo. E inevitavel, também, principalmente pelaforca
do movimento turistico, que cresca o fluxo de visitantes. Evitar as transformagdes nos rituais e
evitar alguns efeitos indesgjados na comunidade € uma questéo tdo polémica quanto evitar as
consequiéncias da modernidade.

Devemos considerar que, embora a modernizagdo da sociedade tenha se aprofundado e
que as diversas modalidades de comunicacdo tenham padronizado muitos codigos e simbolos
através da cultura de massa, € notavel perceber que a cultura popular, especiamente através de
seus festejos, revela uma extraordinaria vitalidade.

Além disso, apesar da mercantilizagdo e espetacularizacdo, as festas continuam fazendo,
em seus espetaculos, uma interpretacdo dos mitos, lendas e histéria, através da elaboracéo da
expressdo de uma imaginacdo simbdlica que desempenha o seu papel revelador e critico. Vale
lembrar Marilena Chaui (1986) quando aborda a questdo da resisténcia. Diz ela que entre o
codigo de comportamento previsto pelos padrfes de relacionamento e a sua incorporagdo na
prética, temos de contar com a imprevisibilidade da ac&o e da reagdo dos atores sociais. Aponta,
também, que a comédia popular poder ser uma critica corrosiva, irreverente, desrespeitosa de
todas as instituicBes sociais, dos valores e idéias dominantes, sendo dessa forma, o avesso
revelador darealidade.

Por outro lado, ao tornar-se secular, a sociedade moderna passa, também, por um processo
de desaparecimento da sociabilidade publica, de um esvaziamento do significado do espago
publico, e nessa condicdo, 0 sentido e o valor que a festa possa ter agora pede uma reflexdo
ampla para compreender a func¢&o da hospitalidade que ela representa.

Evidentemente, esse dinamismo, essas novas configuragdes representam um grande
desafio para os estudiosos desse fenémeno.

No debate sobre 0 Boi de Parintins, onde se procurou apresentar as articulagdes do festival
com a comunidade local, vale lembrar um aspecto da maior importéancia apontado no depoimento
de, Raimundo D. Vieira Filho: “a cultura regiona se revitaliza e contribui para a construcéo de
uma identidade amazénica em didlogo com a culturamundial”. Pode-se dizer a mesma coisa para
as festas populares brasileiras pois todas, “valorizando os mitos, areligido e a arte como formas
de interpretar a realidade, transformam-se em um dos caminhos para o reencantamento do
mundo”. Esta posi¢cdo é compartilhada por varios autores entre os quais cito Maria Laura V de



Castro (op.cit) “as festas ndo resolvem conflitos e desigualdades mas expressam uma face da
coletividade que se superpde a essas diferencas’.
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