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Resumo: Este artigo pretende ser uma comunicagdo preliminar da pesquisa de dissertacdo de mestrado da

autora, dentro da temética da Etnicidade e o Turismo, focando a questéo da etnicidade &rabe em Foz do Iguacgu.
Pretende expor alguns conceitos que serdo utilizados na dissertacdo, tais como: etnicidade, énico e produto
turistico. A partir desses conceitos, toca algumas tendéncias para o turismo, e algumas reflexdes para o turismo
étnico.
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Abstract: This essay intends to be a preliminary communication of the research of tesis of the author's
master's degree, inside of the theme of Ethnicity and the Tourism, focusing the subject of the Arab ethnicity in
Foz dolguacu. Its intends to expose some concepts that they will be used in the tesis, such as: ethnicity, ethnic
and tourist product. To leave of those concepts, its coment some tendencies for the tourist activity, and some
reflections for the ethnic tourism.
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Introducéo

Em artigo apresentado, na edicdo anterior deste Seminario de Pesquisa, intitulado “A

imigracdo arabe em Foz do lguacu: conservando sua cultura através de suas instituicoes
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representativas’ foram expostos: um resumo da imigracdo arabe no Brasil, com foco em Foz
do Iguacu, e uma reflexdo da maneira como este fluxo migratério estruturou-se e organizou-se
com entidades representativas. O artigo analisou quatro destas instituicdes na cidade de Foz
do Iguagu a fim de observar a relacdo que elas tem com a formag&o e o mantenimento da
cultura arabe na cidade, dentro do prisma das mudancas comportamentais das organizagoes.
As reflexdes e idéias contidas neste artigo fazem parte da dissertagcéo de mestrado da autora. E
0 presente artigo pretende ser uma comunicagao preliminar da pesquisa desta dissertagdo de
mestrado, dentro da temética da Etnicidade e o Turismo, focando a questdo da etnicidade
&rabe em Foz do Iguagu.

A dissertacdo de mestrado € um estudo tedrico e reflexivo, que visa a solugdo de algum
problema relevante. A dissertacdo aqui comunicada, expressa o desgo de dar continuidade a
estudos anteriores ja realizados sobre plangjamento turistico e cultura drabe em Foz do
Iguagu, acompanhando dentre outros aspectos os processos de mudanga cultural na
comunidade estudada. Isto resultou no interesse pelo tema da pesquisa atual dentro dalinhade
pesquisa “Plangjamento e Gestdo do Turismo”, enfocando o tema “Turismo e Patriménio
Cultura” do Programa de Pos Graduacdo em Turismo stricto sensu da Universidade de
Caxias do Sul.

Quanto aos fins, esta pesquisa é de natureza exploratoria, aprofundando a analise da
etnicidade &rabe de Foz do Iguacu frente as possibilidades de fruicdo turistica. Trata-se de um
estudo de caso que permitird o conhecimento em profundidade dos processos e relactes
sociais ao que se propde, posto que € possivel a reunido de elementos de riqueza de detalhes,
visando a andlise das possibilidades paratal fruicdo turistica.

Quanto as fontes que estéo sendo utilizadas, a pesquisa sera baseada em dados obtidos
através de fontes primarias e secundarias e de pesquisas de campo. A realizagdo dessa
pesquisa implicara duas etapas, com metodologias diferentes, conforme sua funcdo em
relacdo aos obyjetivos propostos pela mesma.

A primeira etapa consiste em pesquisa exploratéria em profundidade para
esclarecimento da hip6tese, paratal, sera utilizada como procedimento metodol 6gico pesquisa
de dados em fontes primérias e secundérias, valendo-se, para tanto, de consulta documental,
bibliogréfica, revistas cientificas, e outras, para obtencdo de informagdes tanto de carater
qualitativo, guanto de cardter quantitativo disponivel.

Os assuntos iniciais para a coleta, andlise, selecdo e sistematizagdo da bibliografia
serdo: etnicidade, cultura arabe, imigracdo arabe no Brasil, produto turistico e turismo étnico.

A segunda etapa consiste em levantamento de dados através de pesquisa de campo



com metodologia de observacdo direta intensiva ndo participante, através de entrevistas semi
estruturadas e documentac&o direta, composta pelas seguintes fases:
a) Caracterizagdo do Municipio: com base de dados secundarios, tratar-se-a dos
aspectos histéricos, demogréficos, sociais, politicos, econdbmicos e turisticos do municipio;
b) Caracterizacdo da etnicidade arabe no municipio de Foz do Iguagu:
- Levantamento/inventario: através de cadastro das manifestacoes;
- Ciclo de entrevistas com imigrantes e descendentes; e
- Registro fotogréfico.

¢) Avaliacdo das manifestacGes que podem agir como produtos turisticos.

Os resultados, e seus cruzamentos, gerados pelas duas etapas desta pesquisa permitirdo
andlises interpretativas sobre o assunto etnicidade arabe e turismo em Foz do lguagu,

proporcionando assim a conclusdo sobre o objetivo, problemas e hipéteses propostos pela

pesquisa.

Caracterizacdo da cidade de Foz do Iguacgu

A caracterizagéo da cidade de Foz do Iguagu vem a ser uma descricdo da cidade sobre
Seus aspectos turisticos, localizacdo geografica, economia e histéria (no que toca aos fluxos
migratérios que parala se dirigiram).

Com 270 mil habitantes, Foz do Iguagu esta localizada no extremo Oeste do Parand,
na fronteira do Brasil com o Paraguai e a Argentina, as margens dos rios Parana e Iguacu. A
cidade € ainda um dos principais portdes de entrada para 0 Parque Nacional do Iguacu.

Os diferentes grupos étnicos residentes na cidade de Foz do Iguacu, - latino-
americanos, europeus, japoneses, chineses, taiwaneses e o0s proprios arabes - fazem dela uma
cidade multicultural. Os fluxos de imigrantes encaminharam-se para Foz do Iguacu motivados
pel as perspectivas positivas de enriquecimento rapido e facil com o comércio no pais vizinho,
Paraguai. O enriquecimento se deu em alguns casos, e a grande maioria dessas pessoas nunca
mais deixou a cidade, formando ali suas familias e em muitos casos comunidades inteiras. A
existéncia dessas diversas etnias e sua influéncia no cotidiano da comunidade local possibilita
a realizacdo de trabalhos de pesquisa, estudos e também o plangjamento de atividades que
mostrem as evidéncias mais acentuadas das etnias radicadas.

Algumas dessas etnias ja estdo ha tempos, outras sdo mais recentes. Mas o certo é que

quase todas elas deixam na cidade um legado cultural forte que pode ser visto em edificagoes,



rostos e expressdes dessas pessoas, Seus costumes, restaurantes com comidas tipicas,
festividades entre outros. De todas as etnias presentes na cidade, a arabe em sua maioria
composta por libaneses e sirios € a mais expressiva, tanto em nimero de individuos como em
manifestacdo de sua cultura, e foi também uma das primeiras a chegar na cidade, por isso foi a
etnia escolhida para ser estudada na dissertacdo de mestrado.

A atividade turistica de Foz do Iguagu atualmente estd apoiada nos atrativos
ecol 0gicos, técnicos cientificos e na organizagdo de eventos programados e congressos, mas
amparada por sua estrutura urbana equipada por vias de acesso, transporte, servigos, agéncias
de viagens, hotéis, restaurantes, areas de entretenimento, parques, pracas e logradouros, a
cidade de Foz do Iguagu apresenta condicOes para a utilizagdo e efetivacdo de seus atrativos
turisticos culturais, incrementando assim a oferta ja existente, e revelando sua variedade

étnica cultural aos visitantes.

Caracterizacdo do objeto de estudo: comunidade arabe de Foz do Iguagu

Para que hagja entendimento sobre a comunidade &rabe de Foz do Iguagu, € necessario
que haja compreensio sobre o Mundo Arabe, dentro de seus aspectos culturais, e também
sobre aimigracéo arabe para o Brasil.

Sobre o Mundo Arabe, a pesquisa, bibliogréfica, trata de uma descrigdo geogréfica, e
econdmica. E ainda traga alguns pontos culturais em comum que 0s paises arabes teriam entre
si. Em termos culturais, trata dalingua érabe, arquitetura, festividades (incluindo neste quesito
mUsica e danca), gastronomia, e trajes tipicos.

Parece pertinente diferenciar arabe de mugulmano, pois em muitas ocasifes véem-se
esses dois termos sendo usados como sinBnimos um do outro. Arabe é relativo a cultura e
modo de vida das pessoas oriundas do Mundo Arabe. E mugulmano é referente a religido
islamica. Muitas vezes também é dificil discernir a religido da cultura neste caso especifico
(a@rabe e mugulmano), umavez que areligido muculmana é um completo modo de vida, pois 0
livro considerado sagrado para a religido, o Cordo (do é&rabe recitagdo), dita normas e
condutas estritas para as mais diferentes atividades da vida de uma pessoa.

Sobre a imigracdo arabe no Brasil, através de pesquisa bibliografica, fora possivel
observar as razdes pelas quais 0s arabes deixaram seus paises de origem e vieram para o
Brasil, e também os periodos em que isto ocorrera. Outrossim, pode se constatar quais as

regides do pais para as quais eles se dirigiram. Posteriormente, a andlise avanca para a



imigracdo érabe no Parang, e especificamente em Foz do Iguagu, e para tal utiliza-se e
observacdo direta extensiva e intensiva nao participativas.

Especificamente, sobre a imigracdo &abe em Foz do Iguagu, sdo abordadas
especiamente as manifestaces culturais que seriam passiveis de fruicéo turistica, tais como:
arquitetura, festividades e gastronomia. A caracterizacdo destas manifestaces se da mediante
registro fotografico, cadastro e observacdo direta intensiva ndo participante, cujo instrumento

utilizados foi entrevista semi estruturada.

Fundamentacao Tedrica:

A fundamentacdo tedrica da dissertacdo de mestrado trata da etnicidade e do turismo.
Especificamente, da etnicidade de forma conceitual. No tocante ao turismo, trata de produto
turistico conceitualmente. O encontro desses dois conceitos, etnicidade e turismo, levara ao
conceito de turismo étnico, e reflexdes paratal.

Estes temas abordados na fundamentacdo da pesquisa se mostram pertinentes pelo fato
de o trabalho tratar de uma etnicidade advinda de povos transplantados, e ndo autoctone e
discute como estes lutam para preservar seus valores de origem, e COmMo incorporam novos
valores no pais que os recebe.

Do ponto de vista do turismo, discute os conceitos de produtos turisticos e as
tendéncias para 0s mesmos, uma vez que a dissertacdo trata de analisar formas de fruicéo
turistica para o legado da etnicidade arabe. Dentro dessas tendéncias, encontrar-se-4 o turismo

étnico e, entdo, areflexdo e discussdo sobre 0 mesmo.

Os conceitos de etnicidade utilizados na dissertacdo, que nortear&o a discusséo e
andlise da mesma, sdo:

Por etnia, Santayana (2002, p.325) reflete sobre a identificagdo das mesmas, que
segundo €ele, o primeiro trago, seria a “associacdo dos grupos humanos com o espaco que
ocupam”, e ainda indica que outros tragos podem ser identificados, tais como: “a lingua, os
costumes, os instrumentos da vida, mas todos eles como sabemos, amarrados, de uma forma
ou de outra, a0 espaco circundante, que, sendo a extensdo da consciéncia, € o oikos, a casa’
(op cit p.325). Esta extensdo, colocada pelo autor, deve ser entendida como a consciéncia de
pertenca a um determinando lugar, um pais, uma regido, uma cidade, onde possa sentir-se no
lar. Entéo, dentro da reflexéo deste autor, o conceito de etnia tocaria ndo apenas aspectos

culturais, mas os coloca situados espacialmente em uma determinada localidade, e que esta



seriatambém fonte de identificacdo da comunidade étnica.

Castells (2002, p. 71) ao tratar da questdo da etnia, fala que “ao longo da historia da
humanidade a etnia sempre fora uma fonte fundamental de significado e reconhecimento.
Trata-se de uma das estruturas primarias de distingdo e reconhecimento social, como também
de discriminacéo”, e ainda defende a idéia de que etnia “vem sendo especificada como fonte
de identidade” (op cit., p.72).

Grinewald (2003, sem pagina) explica que: “a construcdo, promocdo ou
fortalecimento de sinais diacriticos que caracterizam um povo é o proprio ambito da
etnicidade”. Mas o autor ainda atenta para o fato de que essa etnicidade néo estaria ligada
estritamente a etnicidade classica colonial, mas também a diversas formas de construcdo de
fronteiras de grupos sociais que se fixam em linhas étnicas. A isto o autor trata de novas
etnicidades que:

“Sem negar esta primeira forma de alinhamento, emergem de forma fragmentéria,
com segmentacdes internas e, em muitos casos, ndo conseguindo operar como
totalidades. S80 movimentos localizados de emergéncia de novos sujeitos sociais,
novas etnicidades, novas comunidades em posi¢des subaternas que tentam falar de
s mesmos contra 0 mundo andnimo e impessoal das forgas globalizadas presentes
na diversidade do mundo pés-moderno” (op cit, sem pagina).

Para Grinewald, a etnicidade extrapolaria o autoctone e, através disto, levaria a
reflex@o de que o conceito tocaria também comunidades transplantadas, muitas vezes, fruto de
imigracoes, que construiriam suas identidades através de fragmentos trazidos da terra natal
inseridos e, néo raro, cambiados para adaptacdo da vida na novaterra.

Dentro deste entendimento, a etnicidade & também resultado de um modo de vida, e
seu acumulo poderia ser chamado de patrimdnio étnico. Patriménio aqui ressaltado, porque
este acimulo também deve ter significado para a comunidade detentora.

Sobre o produto turistico, os conceitos que irdo guiar areflexéo sao os seguintes:
Ruschmann (1991) explica que o produto turistico:
€ composto de um conjunto de bens e servicos unidos por relagoes de interacdo e
interdependéncia que o torna extremamente complexo. Suas singularidades o

distinguem dos bens industrializados e do comércio, como também dos demais tipos
de servigos (op cit, p. 11)

Lage e Milone (1991) consideram as atrag8es turisticas como sendo os elementos do
produto turistico que determinam a decisdo do turista em visitar este ou aguele lugar. E

colocam ainda que as facilidades por si ndo gerariam fluxo, mas que sua auséncia barraria a



demanda.
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Boullon (1990, p.164) comenta que o produto turistico: “é um termo que se usa para
qualificar a classe de servicos que formam a oferta turistica
Beni (1998) aponta para as caracteristicas gerais dos produtos turisticos:
[...] esta baseado no fator tempo; é irrecuperavel se ndo for usado; ndo pode ser
acumulado; ndo pode ser transportado nem transferido; sua matéria prima ndo se

agrupa; é extremamente dindmico e instavel, pelos gostos, preferéncias, modas;
opcional na escala de necessidades do consumidor [...]" (BENI 1998, p. 164)

Tratando de tendéncias para produtos turisticos: Molina (2003) explica que o turismo
seria caracterizado atualmente pela conduta de consumo dos turistas, entdo, o autor cita dois
tipos de produtos que tém mostrado éxito contemporaneamente: produtos de alta tecnologia e
“0s produtos que exploram os recursos ou situacfes culturais e sociais|...]” (op cit, p. 89).

Sobre o0 vigjante contemporaneo, Avighi (2000) explica que em relacdo ao turista de

outrora residem algumas diferencas:

[...] saem de cena 0 consumista da zona franca, o turista ostentatério, os roteiros
classicos. O vigjante de vanguarda busca a realizacdo interior e da énfase ao meio
ambiente e & compreensdo da cultura e da histéria de outros lugares, quer conhecer
povos e se enriquecer culturalmente. Percorre roteiros ndo visitados e elabora seus
prépriositinerarios. (op cit. p. 102)

Quanto a formatagdo de produtos turisticos, Gastal (1999) explica que a cultura
deixara de ser uma motivacdo de viagem para ser um insumo especifico em si. E Azambuja
(1999) elenca além e dentro da cultura como mote de produto turistico, a gastronomia tipica
das localidades, ou que de perdida viera a reforcar produtos turisticos daquelas, trazendo
uma experiéncia num produto diferenciado que iriamuito além do souvenir.

Bahl (1994) aponta também, inserida na cultura, a importancia dos produtos turisticos
advindos dos legados culturais deixados e ou construidos pelas levas de imigrantes, marcas

estas presentes em boa parte do territorio nacional.

Algumas definicbes para turismo étnico: Moscardo e Pierce (1999) entendem que o
turismo étnico toca o interesse em visitar comunidades exdticas e intocadas. Ao passo que
Chambers (2000), em relagao ao turismo étnico, coloca uma definicdo mais ampla, explicando
que “o termo tem sido usado para referir as atividades que envolvem turistas na experiéncia
de eventos culturais e situacfes que sdo distintas das suas préprias’ (op cit, p. 100 - traducdo

da autora). E ainda este mesmo autor comenta que o turismo étnico estaria relacionado com



culturas de minorias, e em desencontro com a cultura hegemonica ocidental.

Estes sdo alguns dos conceitos e reflexes que fazem parte da fundamentacéo tedrica

da dissertacdo de mestrado da autora.

Andamento da pesquisa

Parte da dissertacdo ja esta concluida. A caracterizacdo do objeto de estudo j& esta
completa. As observacdes diretas extensivas ja foram realizadas, bem como o registro
fotogréfico. E afundamentacdo tedrica estd em fase de conclusao.

As reflexdes advindas de todo este material irdo compor as conclusdes da dissertacéo,
e a confirmacéo ou negacdo da hipotese. Todas atreladas a idéia de que a etnicidade arabe em
Foz do Iguagu pode ou n&o figurar como produto turistico, e quais os aspectos desta formacao
étnica serviria para esta dita fruicéo turistica.

A entrega desta dissertacéo, e posterior defesa, tem previsdo de acontecer no final do

corrente ano.
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