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EXPLANACOES SOBRE O TURISMO DE BASE COMUNITARIA NO
MUNICIPIO DE SALVATERRA, ILHA DO MARAJO- PARA

Renan Nogueira do Nascimento®
Universidade Federal do Para - UFPA

Resumo: O presente artigo propde a discussdo sobre Turismo de Base Comunitaria, no
municipio de Salvaterra mais precisamente na comunidade quilombola de Bacabal, Ilha do
Marajo-Pa. Nédo se faz ao acaso a escolha deste municipio, pois foi inserido pela Companhia
Paraense de Turismo (Paratur), como potencial turistico. Baseado na visao de turismo como
fendmeno social e econémico, pretende-se saber como a atividade relaciona-se com o cidadéao
local. Para isso buscou-se observar in loco o que de fato acontece no lugar no que tange ao
turismo e atores envolvidos.
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1. INTRODUCAO

Pensa-se 0 Marajo e mais especificamente 0 municipio de Salvaterra com grande
potencial turistico, porém quem visita a ilha se depara com dificuldades infra-estruturais que
dificultam a viabilizagdo do turismo nessa regido. A atividade ainda ndo conseguiu atingir os
resultados esperados como a melhoria significativa da economia local, e 0 aumento da
demanda de pessoas principalmente na época de alta estacdo acarretam em transtornos para a
populacdo residente.

O trabalho tem como objetivo geral: ExplanacGes sobre o turismo de base
comunitaria no municipio de Salvaterra, Ilha do Marajo-Pa.

Obijetivos especificos:

a) Abordagem a respeito de bases tedrico-conceituais do turismo comunitario;

b) H& insercdo da comunidade quilombola de bacabal na atividade turistica de

salvaterra;
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A atividade turistica, enquanto uma atividade sdcio-econémica e espacial tem a
possibilidade de criar e recriar espacos de acordo com interesses de agentes envolvidos nesse
processo. Juntamente com esse movimento, o Estado, entendido enquanto um agente
fomentador do turismo cria mecanismos de controle e gerenciamento da atividade a fim de
potencializa-la com o intuito de promover sua expansdo econdémica pelos espagos.

Indicadores apontam para as condicdes de pobreza e exclusdo social das
comunidades locais frente as ofertas de oportunidades de participacdo no planejamento
territorial voltado para o turismo e de inser¢do em praticas locais das agOes turisticas para
além de mao-de-obra barata por ser tida como desqualificada. De fato, sdo inimeras as
comunidades amazonidas, que apesar de habitarem territorios que sdo apropriados para as
praticas turisticas, continuam a margem dos processos e praticas deste setor, e quando
absorvidos, sem qualificacdo, ou, ainda, mesmo qualificados no contexto de suas culturas e
saberes locais, ndo sabem o que fazer diante dos valores externos voltados para o0 mercado.

Métodos:

1- Levantamento e analise bibliografico sobre o municipio de Salvaterra, llha do
Maraj6 o turismo de base comunitaria;

2- Realizagdo de entrevistas semi-estruturadas com o0s agentes ordenadores do
territério voltados para o turismo, com representantes de comunidades locais, cujas perguntas
serdo elaboradas com base no problema da pesquisa e 0s objetivos que se quer alcancar;

3- Observagdes sistematicas in loco da &rea de estudo

Procedimentos Metodoldgicos:

1-Levantamento e analise bibliografica e documental Pesquisas sobre turismo de

base comunitaria e historico do municipio;
Elaboracéo de roteiro de entrevista

2-Elaboracdo do roteiro sera feita com base no levantamento bibliografico e analise
documental,

3- Aplicagéo de entrevistas semi-estruturadas, As entrevistas semi-estruturadas seréo
realizadas com os agentes ordenadores do territorio voltados para o turismo e representantes

da comunidade local.

2. BASE TEORICA DO TURISMO DE BASE COMUNITARIA

2.1. ORIGEM E CARACTERISTICAS TURISMO DO BASE COMUNITARIA



A década de 1980 foi marcante a respeito da articulagdo entre promocéo do turismo e
a forma como estava ocorrendo a relagdo homem x natureza, principalmente em funcéo da
presséo exercida pela forga dos movimentos ambientalistas e pelo fato do Brasil no inicio da
década de 1990 sediar uma conferéncia internacional sobre o meio ambiente, a ECO 92,
dando enorme félego aos debates relacionados com o0 meio ambiente. A partir desse momento
O Turismo de Base Comunitaria (TBC), comegou a surgir nesse cenario como uma nova
modalidade de turismo, para contrapor o turismo de massa, tendo como proposta mostrar aos
turistas que a forma como estava acontecendo a prética turistica, baseada no modelo urbano-
globalizado e pds-industrial é altamente nocivo, tanto ao meio ambiente quanto sociedades
receptoras. Pois, a0 mesmo tempo em que o turismo é gerador de divisas, traz grandes
problemas a nivel local se mal planejado, portanto deixando de ser rentavel.

O TBC é sustentado no principio da sustentabilidade econémica, ambiental,
sociocultural e politico-institucional e ajudam a explicar a sua origem. Pois este modelo de
turismo pretende inserir as populacdes tradicionais, os trabalhadores rurais, os pescadores, 0s
representantes das culturas indigenas, como os principais protagonistas dos empreendimentos.
De forma que os principios ndo buscam o lucro méaximo, mas visam salvaguardar
primeiramente os seus direitos como cidadéos e sua ancestralidade (BARRETO FILHO, Luis
E., 2009, p.6). Além de pretenderem garantir a posse da terra pelas comunidades tradicionais
e 0 modo de utilizacdo da terra menos degradante.

Maldonado (2009, p. 31) compreende Turismo Comunitario como:

Toda forma de organizacdo empresarial sustentada na propriedade e na autogestdo
sustentavel dos recursos patrimoniais comunitarios, de acordo com as praticas de
cooperacao e equidade no trabalho e na distribui¢do dos beneficios gerados pela
prestacdo dos servigos turisticos. A caracteristica distinta do turismo comunitario é
sua dimensdo humana e cultural, vale dizer antropol6gica, com objetivo de
incentivar o dialogo entre iguais e encontros interculturais de qualidade com nossos
visitantes, na perspectiva de conhecer e aprender com seus respectivos modos de
vida.

Podemos observar que uma das premissas do TBC é o que Heidegger (1959 apud
BARTHOLO, 2009, p. 46) chama de “encontro face a face”, ou seja, 0 encontro devera
proporcionar tanto as trocas materiais, quanto as trocas imateriais. De modo a criar uma
relacdo harmonica entre visitante e visitado para evoluirem em nivel de pensamento.

Um fator de grande relevancia encontrado em cada um dos empreendimentos

comunitarios é a diversidade existente, pois tem de levar-se em conta suas historias, lugares e



personagens, para que dessa forma cada uma das iniciativas autoproclamadas “comunitarias”
sejam Unicas. Assim, cada comunidade apresentara ao seu cliente um diferencial em relagéo
as demais, podendo ocasionar no aumento de opg¢des desse nicho e um posterior da qualidade
desses empreendimentos.

A relacdo posse da terra e preservacdo cultural é de grande valia nessas
comunidades, pois elas sofrem fortes pressbes por parte de especuladores, como o
agronegocio, mineradoras e as grandes empresas do setor turistico. Os detentores do poder
econdmico sdo 0s maiores interessados em suas terras, pois elas ainda guardam grandes
riquezas como, fontes minerais (metais de valor), vegetais (madeiras de lei), bioldgicas e
localizagdes favoraveis para o turismo ainda pouco exploradas. Esse é o grande motivador
gue aguca a cobica das empresas a voltarem seus olhares para esses lugares. E, no momento
que comunidades tradicionais comecam a sofrer a a¢do dessas forcas exdgenas altamente
destruidoras, corre-se 0 sério risco da perda da identidade pelos individuos que compde essas
comunidades, principalmente em relacdo ao estilo e qualidade de vida que levam e ao meio
ambiente.

As OrganizagOes Ndo Governamentais (ONG’s) e setores académicos, tem sido de
grande valia, pois véem nas comunidades as verdadeiras donas do patrimonio e sabem que sdo
0S mais preocupados com a aproximacdo dos grandes empreendimentos em suas areas. As
ONG’s também auxiliam no intercambio entre as comunidades e as populacdes do meio
externo, ajudando na qualificacdo e divulgacdo dos pequenos empreendimentos além de
conhecerem as dificuldades das comunidades em relacdo ao acesso as politicas publicas
(MORAES, 2002, p.107).

Retomando os principios que sustentam o TBC, “o primeiro fator refere-se as
pressdes mundiais do mercado turistico, cujas correntes mais dindmicas sdo o turismo
cultural e o turismo de natureza” (Maldonado 2009, p. 26, grifo do autor).

Na realidade 0 que se tenta atingir € um tipo de turista que ndo segue o padrdo
imposto pelo trade turistico, principalmente das agéncias de viagem. Busca-se vender a esse
turista, experiéncias inovadoras e enriquecedoras, de forma que ele consiga ir ao encontro de
raizes perdidas, ele pode ser um descendente das etnias que habitavam o lugar ou um visitante
sem qualquer ligacdo étnica com os moradores locais, mas grande interessado por outras
formas de cultura. Como esse publico ndo é a maioria, as comunidades sofrem pressdes sobre
0 seu patriménio natural e cultural, para que se abram para 0 grande mercado
(MALDONADO, 2009, p.26).



O segundo setor explicativo para Maldonado (2009, p. 26) “deriva-se das
necessidades econdmicas e trabalhistas da grande maioria das comunidades que buscam
superar uma situacao de pobreza crénica”.

A incidéncia da pobreza é alta em &reas rurais e agrava-se mais Nnos povos
tradicionais, pois 0s impactos sécio-ambientais afetam diretamente o seu modo de producéo,
geralmente baseado no modelo comunal da terra e de uso de fontes renovaveis e potaveis para
producdo e consumo, como a agua, por exemplo. Devido ao cenario enfrentado pelas
comunidades, buscou-se modelos alternativos para adquirir renda frente aos recursos e
resultados limitados. Implementando as atividades ndo-agricolas com nova dinamizacéo
como: a pequena agroindustria doméstica, o turismo e 0s econegdécios, tendo estes grande
potencial, porém ainda pouco aproveitado. Sabemos que essas atividades ndo trardo o fim de
seus problemas socioecondmicos, mas dardo grande visibilidade e ajudardo na valorizacdo de
seu patrimdnio ambiental e cultural, adquirindo vantagem no momento de competir com
outros modelos do mesmo segmento (MALDONADO, 2009, p.27).

O terceiro ponto segundo Maldonado (2009, p. 27) “é o papel relevante que
desempenham as pequenas e microempresas no desenvolvimento econdmico local e na
diversificacdo da oferta turistica nacional”.

As pequenas empresas conseguem melhor resultado na prestacdo de servico
personalizado, pois o tamanho de suas operacdes é numa escala bem menor se comparado
com as grandes empresas do ramo. Outro fator de grande contribuicdo é a sua disseminacao
ao longo de todo o pais, formando uma rede de pequenos negdcios e dessa forma atingem
com maior eficacia as economias locais. Porem se essas empresas conseguirem rapida
ascensdo no mercado, podem futuramente deteriorar 0s seus recursos naturais e criar forte
concorréncia entre as demais empresas, diminuindo o tempo de vida turistica para o lugar
(MALDONADO, 2009, p.27).

Para evitar o rapido desaparecimento desses pequenos empreendimentos a alternativa
mais viavel é o cooperativismo?. Pois desta forma a comunidade ter4 maior controle sobre os
recursos tanto financeiros quanto de seus recursos naturais de modo a evitar a exaustdo do
mesmao.

O quarto ponto sdo “as estratégias politicas do movimento indigena e rural da

regido para preservar seus territérios ancestrais — parte essencial do seu patriménio e base

2 Organizagdo autdnoma, de ajuda mutua, controlada pelos seus membros. Ao firmarem acordos com outras organizagdes,
incluindo instituicdes publicas, ou recorram ao capital externo, devem fazé-lo em condig¢des que assegurem o controle
democratico pelos seus membros e mantenham a autonomia das cooperativas (ALIANCA COOPERATIVA
INTERNACIONAL ACI 2004 apud CANCADO 2004).



material de sua cultura — na ética de incorporacdo aos processos de globalizacdo com sua
propria identidade” (Maldonado 2009, p. 27, grifo o autor).

O que essas comunidades mais temem € que apds sua incorporacdo pela
globalizagdo, percam sua autonomia e tornem-se dependentes de recursos externos. E o
surgimento dessa situacdo podera acarretar em impactos negativos como: perda da identidade
local, esfacelamento de suas terras e aumento dos problemas socioambientais advindos do
turismo aliado a outras atividades que poderdo vir junto a essa atividade. Principalmente
porque os ditos planos de desenvolvimento, incentivado por varios governos impulsionam a
colonizagdo de éareas ainda ndo exploradas, e 0s maiores interessados sdo 0s grandes
empresarios (Maldonado 2009, p.28).

Entdo hd o surgimento da patrimonializacdo. Esta tornou-se uma ferramenta
importante, pois conserva simbolos e signos, sejam eles monumentos ou objetos
aparentemente banais, cidades, sitios histéricos, paisagens naturais, festas, ritmos, crencas,
modos de fazer [...] seja um artesanato, um prato tipico ou uma técnica construtiva. (JEUDY
2005 apud PAES, 2009, p.162). Vindo entdo a surgir o que Maldonado (2009, p. 29) chama
de patrimbnio comunitéario:

é formado por um conjunto de valores e crencgas, conhecimentos e praticas, técnicas
e habilidades, instrumentos e artefatos, lugares e representacgdes, terras e territorios,
assim como todos os tipos de manifestacdes tangiveis e intangiveis existentes em

um povo. Através disso, se expressam seu modo de vida e organizacdo social, sua
identidade cultural e suas relacdes com a natureza.

A partir de uma visdo compartilhada dos valores patrimoniais comunitarios, pode-se
conseguir melhorar a auto-estima das comunidades através da inclusdo do setor do turismo.
Incorporando valores como capital social (MALDONADO, 2009), que designa o conjunto de
valores, conhecimentos coletivos (ancestrais), técnicas de producdo, formas de conduta e de
organizacdo, suscetiveis de gerar comportamentos de cooperacdo entre seus membros e
eficiéncia no trabalho, com a finalidade de preservar a coesdo social e garantir suficientes
meios de vida para assegurar a sobrevivéncia do grupo como tal. E afirmacdo cultural, pois
mostra 0 quanto é fantastica as formas culturais diferenciadas do modelo global e isso é o que
aguca os varios viajantes e turistas (MALDONADO, 2009).

Percebendo essas situacdes deve-se questionar, qual a importancia do TBC tanto para
as comunidades quanto para o trade turistico?

Para as comunidades, sera uma atividade que ird agregar valor em relacdo a renda,
podendo ser um indutor de trocas culturais e de conhecimentos. Além de ser uma das

alternativas para sua sobrevivéncia, ou seja, as comunidades ndo deverdo ater-se apenas a



atividade turistica esquecendo as demais em detrimento da mesma. O turismo também pode
enaltecer a cultura local ajudando na auto-estima dessa populacdo de modo a orgulhar-se de
seus valores culturais.

O trade turistico devera atuar como um parceiro, incentivando para que haja novos
produtos formatados de forma a ampliar o leque de op¢6es de turismo no lugar, criando uma
via de mdo dupla em que a prdpria comunidade e os empreendedores do turismo sejam
beneficiados.

Podemos entdo observar que o TBC, apesar de ainda nao ter sido difundido em
pacotes turisticos de grandes agéncias, podera se auto gerir, j& que um de seus fundamentos
principais é que as comunidades tornem-se as gestoras desses pequenos empreendimentos, de
forma a zelarem pelos seus patrimoénios naturais, culturais, o material e imaterial, agindo de
forma consciente e mostrando para as sociedades que é possivel implementar um turismo

menos degradante com relacdo ao meio ambiente e as préaticas socioculturais de cada lugar.

2.2. TURISMO E ESPACO

A atividade turistica esta constantemente incorporando novos espacos, territorios e
paisagens que agucem os sentidos das pessoas, principalmente o visual, para determinado
lugar. E para isso é importante observar a diferenca entre estas categorias que permeiam essa
atividade.

Segundo Cruz (2009, p.92), toda e qualquer relacdo humana se d& em determinado
lugar no espago, e no turismo ndo é diferente, pois este é uma préatica social, além de ser uma
pratica econdmica. Sendo portanto um vetor produtor de espaco.

A forma como o turismo produz seu espago ndo € muito diferente das demais formas
econdmicas de apropriacdo deste elemento, pois na maioria dos casos ja houve anteriormente
um processo social e histérico de produgdo do mesmo (CRUZ, 2009, p. 93).

No momento em que o turismo se apresenta ao meio ao qual pretende inserir-se,
primeiramente se coloca como uma pratica social, pois geralmente é praticado por
“desbravadores” que buscam experiéncias vivenciais e formas culturais diferenciadas do seu
meio habitual, ou € revelado por pessoas que ja tiveram certo contato anterior com o lugar
visitado. O turismo ganha o seu viés econémico no local, a partir do momento que
empreendedores véem a possibilidade de gerar divisas, seja por suas caracteristicas naturais

ou culturais, que poderéo agucar a curiosidade de pessoas de centros emissores.



O homem produz e reproduz sua vida, ou seja, o simples fato do individuo viver ja o
torna produtor do espaco (LEFEBVRE, 1960 apud CRUZ, 2009, p. 94). A partir dessa Vvis&o
de Lefebvre ndo podemos separar Homem e Espaco, pois estes possuem intensa ligacdo. O
turismo massificado dos grandes empreendimentos amplifica as desigualdades, pois esta
diretamente ligado a Divisao Territorial do Trabalho (DTT). E este fator é a base histdrica da
diferenciacéo espacial de niveis e condicGes de desenvolvimento (SMITH 1998 apud CRUZ,
2009, p 95).

No espaco esta contida a paisagem, ela desvenda as formas constituintes do territorio
e é um fator importante para incorporacdo de novos locais com potencial turistico, pois
apresenta as peculiaridades relacionadas ao ambiente ao qual a nova atividade pretende se
instalar. A forma do lugar € um meio de seduzir o possivel consumidor, pois esta intimamente
ligado ao visual, provocando e instigando sensagdes ao observador. Para esse fato se tornar
real a utilizacdo do marketing turistico € o caminho pelo qual ir4 se traduzir a paisagem
desejada, explorando fotos em folders e veiculos de comunicacdo de massa, sobretudo na
televisdo. Dessa forma, mostra-se alguns objetos que sejam interessantes ao observador e
esconde-se ou camufla outros para ndo quebrar a idealizacdo criada pela propaganda
(RODRIGUES, 1997, p. 72).

Apdés a instalacdo do trade turistico num lugar, percebemos que as pessoas da
localidade ficam alijadas do processo da nova producdo do espaco colocado pelo turismo.
Como evidenciou-se anteriormente. Dai surge uma duvida, o trade turistico vende espagos ou
paisagens?

Nota-se que ha maior enfoque da paisagem, pois quando nos sentimos atraido por
conhecer um lugar o primeiro objeto com o qual nos deparamos é a paisagem, 0s atores locais
geralmente estdo em segundo plano, a ndo ser que estes sejam extremamente peculiares aos
olhos de pessoas que estdo acostumadas com o modelo de vida urbano globalizado, e o
turismo o utilize como mais um meio de agregar valor ao seu produto.

A partir do momento que o turismo mais “organizado” se instala, muda-se toda a
dindmica de um meio de convivéncia, ou seja, a atividade turistica ird reformular toda a forma
do cotidiano de um determinado lugar, seja numa vila de pescadores, de comunidades
agropastoris e demais comunidades que tenham praticas de vida diferenciadas do modelo
urbano. A atividade turistica pode causar impactos ao consumir paisagens (XAVIER, 2002, p.
74).



Essa situacdo pode recair em maior parte nas populacdes tradicionais® e no meio
ambiente, ja que sdo os mais impactados pelo aumento da demanda de turistas. Como aponta
Maldonado (2009, p. 33):

O turismo é uma atividade invasora e exigente; frequentemente geram graves
efeitos negativos. Os estudos consultados advertem sobre 0s riscos que conduzem a
criacdo de conflitos internos, a aceleragdo de uma aculturacdo dos jovens e
enfraquecimento da coeséo social. Isto ocorre quando a atividade turistica ndo foi
debatida e planejada suficientemente na comunidade, quando a sua gestdo é
deficiente e quando tenha subestimado o comportamento dos visitantes e das
exigéncias das operadoras de turismo.

Em relacdo a DTT o que geralmente fica para as pessoas do local no que corresponde
ao turismo sdo os trabalhos mais insalubres ou de baixa qualificacdo, e esse é um dos
problemas enfrentados por essas pessoas, pois na maioria da vezes nao sdo preparadas para
trabalhar com a atividade turistica.

Por isso ao tentar inserir as comunidades no ramo do turismo, é necessario tomar
certos cuidados, pois nota-se que com a chegada do turismo ocorre gradualmente uma quebra
no que diz respeito a sua identidade cultural. Para minimizar os efeitos apontados por
Maldonado (2009), é importante que os gestores publicos estejam preocupados com questdes
como a educacdo e o patriménio local. Mostrar ao povo local a importancia de sua historia
para que 0 mesmo sinta-se pertencente do patriménio do qual faz parte.

Esse modo utilizado pelo trade para “vender” lugares, poderia ser melhor
aproveitado se, ao invés da venda de paisagens, vendessem espacos. Pois assim haveria a
insercdo dos atores locais e 0 TBC traz consigo essa forte tematica, onde o produtor do espago
tem sua contribuicdo nos rumos do turismo local.

O espaco é fundamental no que diz respeito ao turismo e a atuacao dos atores locais é

imprescindivel. Pois, como diz Santos (2008, p. 12):

Consideramos 0 espa¢o como uma instancia da sociedade, a0 mesmo titulo que a
instncia econdmica e a instancia cultural-ideolégica. Isso significa que, como
instancia, ele contém e é contido pelas demais instancias, assim como cada uma
delas o contém e é por ele contida. A economia estd no espago, assim como o
espaco esta na economia. O mesmo se da com o politico-institucional e com o
cultural-ideologico. Isso quer dizer que a esséncia do espaco é social (Santos 2008,
p. 12, grifo do autor).

3 . . . . - R ~ . .

Grupos humanos culturalmente diferenciados, vivendo ha no minimo, trés geragdes em um determinado ecossistema,
historicamente reproduzindo seu modo de vida, em estreita dependéncia do meio natural para sua subsisténcia e utilizando os
recursos naturais de forma sustentavel (Little, 2002, p. 17).



Portanto, vimos que as relagdes humanas e dindmicas que ocorrem no espaco, sao de
carater social. E nesse ambiente que os individuos aprendem as bases de uma dada cultura e
como relacionar-se com os demais elementos que constituem esse espaco.

Isso é o que faz um individuo sentir-se préximo de um lugar, é onde ocorreu a sua
historia, onde aprendeu as primeiras técnicas para sobreviver naquele ambiente e é onde
guarda boa parte de sua carga de carinho e afeto. O lugar é muito mais que o espaco fisico, &
onde projeta-se 0s modos de vida das relacdes que nele se dao.

Em um de seus trabalhos sobre a teoria dos sitios, Hassan Zaoual faz referéncia ao
texto de Martin Heidegger Unterwegs zur Sprache, onde Bartholo (2009, p. 45, grifo do

autor) afirma:

[...] O sitio retine em si o mais elevado e 0 mais externo. O que é assim reunido
penetra e perpassa todo o resto. Como lugar de recolhimento o sitio guarda e
mantém em si o recolhido, mas ndo como num encapsulamento fechado, e sim de
modo a animar e transparecer o recolhido, para deixa-lo em seu modo proprio de
Ser.

Segundo Zaoual (apud Bartholo, 2009, p. 51), as experiéncias vivenciadas pelos
individuos de um sitio seriam guardadas numa espécie de “caixa-preta”, como abordado em
Santos (2008) sobre o espaco, onde guarda todos os valores e vivéncias de um individuo em
relacdo ao meio. Porém, no sitio incluiria também outras caixas que segundo Zaoual (2000)
seria a “caixa conceitual”, esta abrangendo conhecimentos comuns empiricos e/ou teoricos, e
ainda uma “caixa de ferramentas”, contendo seus modos de organizacdo, seus modelos de
comportamento e de acdo, seu saber-fazer, suas técnicas etc.

Tendo em vista a teoria dos sitios de Zaoual (2000), podemos perceber que cada
lugar molda o homem de acordo com as necessidades que seu meio lhe impde, ou seja, cada
ambiente podera proporcionar ao homem um método peculiar de solucionar um dado
problema relativamente comum a varios grupos humanos, de acordo com suas experiéncias
praticadas no seu meio social.

Portanto o TBC é um meio pelo qual as comunidades poderdo afirmar-se tanto
espacialmente quanto culturalmente, de modo que muitos comunitarios mostram-se
acolhedores com pessoas que vem lhes visitar.Porém a venda de paisagens pelas empresas
torna o turismo frio e consumista, criando dessa forma uma certa barreira entre os diferentes,
gerando o afastamento e deixando de realizar o encontro face a face (HEIDEGGER apud

BARTHOLO, 2009, p.46), sendo que isso ndo deveria ocorrer em relacdo ao turismo.



3. POLO TURISTICO DO MARAJO E O MUNICIPIO DE SALVATERRA:
POSSIBILIDADES DO DESENVOLVIMENTO SOCIO-ESPACIAL NO A
PARTIR DO TURISMO DE BASE COMUNITARIA

A seguir serdo observados os fatos histéricos que decorreram para ocupacdo do
Marajo, além de mostrar o atual panorama em que se encontra a regido e como essas questoes
influem na vida da populacdo local afetando diretamente a atividade turistica nesse lugar.

Mais precisamente revelando os fatos para o municipio de Salvaterra.

3.1. HISTORICO DA OCUPACAO TERRITORIAL DO MARAJO: OS
PRIMEIROS HABITANTES

Os habitantes do Marajo6 sdo provenientes de tribos que se deslocaram da regido dos
Andes, devido intensas migragdes em epocas distintas, tornou complexo o estudo a respeito
da reconstituicdo linguistica das tribos dispersas. Mas trouxeram consigo certas habilidades
artisticas em relacdo a ceramica, que pode ser encontrado em Varios sitios arqueoldgicos ao
longo do rio Amazonas.

Hipdteses apontam que esses povos chegaram ao Marajo, provenientes do noroeste
em relacdo a ilha, talvez fugindo de tribos guerreiras. QOutras teriam vindo do oeste da
América do Sul obrigados a descer os Andes expulsos por povos da regido subandina,
anteriores ao Império Inca (Miranda Neto 2005, p. 51).

3.1.1. O ATUAL CONTEXTO DO MARAJO

A regido do Marajo esta situada no estado do Pard, um dos estados que compde a
Amazonia Legal®. A mesorregido do Marajé é composta por 16 municipios® tanto do

* Os estados que correspondem a Amazodnia legal sdo: Acre, Amapa, Amazonas, Mato Grosso, Pard, Rondobnia, Roraima e
Tocantins e parte do estado do Maranh&o (a oeste do meridiano de 44° de longitude oeste), perfazendo uma superficie de
aproximadamente 5.217.423 km2 correspondente a cerca de 61% do territdrio brasileiro.

5 Municipios por MRG do Maraj6. MRG do Arari Cachoeira do Arari, Chaves, Muana, Ponta de Pedras, Salvaterra, Santa
Cruz do Arari, Soure. MRG Furos de Breves: Afua, Anajas, Breves, Curralinho, Sdo Sebastido da Boa Vista. MRG de Portel:
Bagre, Gurupa, Melgago, Portel.



continente quanto do arquipélago. Sendo a mesorregido dividida em trés microrregiGes
geograficas (MRG) que sdo: Arari, Furos de Breves e Portel. As duas primeiras compreendem
municipios inseridos integralmente no Arquipélago do Maraj6. J& a MRG de Portel abrange
municipios com sedes em areas continentais, na por¢do sul/sudoeste da mesorregido, o que da

uma area de 104.140 km? a essa mesorregido.
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Fonte: GeoPAFA, 2007,
Figura 1: Mesorregido do Marajé - Area de abrangéncia territorial do plano.

Tabela 1: Municipios imnseridos na area do plano e respectivas extensdes termtoriais.

MUNICIPIOS AREA (Kmr)
MRG DO ARARI 28,950
CACHOEIRA DO ARARI 3.102
CHAVES 13.085
MUANA 3.766
FONTA DE PEDRAS 3365
SATVATERRA 1.044
SANTA CRUZ DO ARARI 1.075
SOURE 3313
MRG FUROS DE BREVES 30.094
AFUA £1373
ANAJAS 6912
BREVES 9.550
CURRALINHO_ 3617
SAO SEBASTIAO DA BOA VISTA 1.632
MRG DE PORTEL 45.096
BAGEE 4.397
GURUPA 8.540
MELGACQ LN E
PORTEL 25.385
TOTAL GERAL 104.140

Fonte: IBGE, 2007

Figura 02: Municipios e microrregides inseridos na area do Marajo



3.1.2. O ATUAL CONTEXTO DE SALVATERRA

O municipio de Salvaterra localiza-se na microrregido do Arari, com dimensdo
territorial de 804km2, distante da capital Belém, 80km em linha reta. Possuindo os seguintes
limites territoriais: ao Norte o Rio Paracauari, que o separa de Soure, ao Sul 0 municipio de
Cachoeira do Arari, a Leste a Baia do Maraj6é e municipio de Cachoeira do Arari e a Oeste 0

municipio de Cachoeira do Arari.

Figura 03

Mapa de localizagdo do municipio
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Fonte: Marcos Quintairos e Eliane Miranda, 2009



O acesso da capital Belém até Salvaterra da-se por pelas vias aéreo, rodo-fluvial e
fluvial. Sendo que o aéreo da-se atraves de empresas de taxi-aéreo que operam no Aero Clube
do Para em sistema de frete. O rodo-fluvial, através de Balsas da empresa Arapari Navegacao,
partindo do distrito de Icoaraci em Belém. O fluvial em navios e lanchas das empresas
Arapari Navegacdo e Banav, os mesmos partem do Terminal Hidrovidrio Galpdo 10 da
Companhia Docas do Para em Belém. (INVENTARIO DA OFERTA TURISTICA DE
SALVATERRA, p.16, 2007).

Na chegada aporta-se no porto de Camara, no municipio de Salvaterra, pode notar-se
que a infra-estrutura do terminal hidroviério apresenta sinais de deterioracdo pelo tempo,
também ndo se constatou nenhum posto de informacgfes turisticas. No momento em que
chegam os barcos no porto, observou-se haver apenas transporte de Camarad para a sede
Salvaterra, para o distrito de Joanes pertencente ao anterior e para 0 municipio de Soure
cidade vizinha. Os veiculos utilizados para transportar os passageiros variam de qualidade,
alguns apresentam falta de manutencdo adequada para transportar com conforto e seguranca,
na maioria das vezes partindo com lotacdo méaxima. As vans mostram melhor qualidade
algumas com ar-condicionado, o preco varia de acordo com as possibilidades financeiras do
individuo. A estrada apresenta boas condicGes de trafego percorrendo-se, cerca de 24km, em
estrada pavimentada até a sede do Municipio.

Segundo dados oficiais do IBGE (2007 apud INVENTARIO DA OFERTA
TURISTICA DE SALVATERRA, 2007, p.11) a populagdo urbana residente em Salvaterra,
totaliza 17.767 habitantes, sendo, 10.224 na zona urbana e 7.543 na zona rural, num total de
9.209 homens e 8.658 mulheres. A sede do Municipio possui sete bairros: Centro, Caju,
Marabd, Tartarugdo, Tapera Campina, Rodovia e Bandeira.

No municipio h& quatro vilas essas mais distantes da sede que s&o: Jobim na zona
urbana contendo 1.032 habitantes e na zona rural 620 habitantes. Joanes zona urbana 746 hab.
e na zona rural 847 hab. Monsaras zona urbana 283 hab. e zona rural 390 hab. Condeixa zona
urbana 754 hab. zona rural 179 hab. (IBGE, 2007 apud INVENTARIO DA OFERTA
TURISTICA DE SALVATERRA, p. 11, 2007).

Na MRG do Arari encontra-se grandes campos naturais que sao areas destituidas de
mata e que apresentam cobertura de gramineas e outras herbaceas, além de arvores e
palmeiras. Determinando a sua vocagao para a pecudria e agricultura de subsisténcia, além da
pesca artesanal, por isso essa € a regido do Marajé com o maior rebanho de bubalino. Com o
melhoramento da agricultura, a cultura do abacaxi tem grande destagque no municipio, o que

ajuda a diversificar a economia local. E anualmente ocorre um evento especial que € o festival



do abacaxi com duragédo de dois dias ocorrendo durante o terceiro final de semana de julho,
onde plantadores sdo chamados para reunibes com técnicos da Agéncia de Defesa
Agropecudria do Para (ADEPARA), o 6rgdo garante a seguranca do consumo de produtos
agropecuérios, e posteriormente ocorrem os festejos com apresentacdes de grupos folcléricos.

A posse da terra advém do antigo sistema de sesmarias que visava o favorecimento
dos colonizadores portugueses na area. E, atualmente, os grades latifundiarios, em sua maioria
descendentes de portugueses, sdo 0s maiores detentores de terra, enquanto que os pedes e
agregados sdo, em sua maioria, descendentes dos antigos escravos que povoaram a regiao. E
observa-se que as pequenas comunidades rurais afastadas do centro tem sofrido coercdes por
parte de fazendeiros, muitas vezes impedindo-o0s 0 uso da terra para o plantio. A concentracao
fundiaria é um dos fatores pelo qual ndo s6 0 municipio, mas o Marajé como um todo mostra
os mais baixos Indices de Desenvolvimento humano IDH)

Para o turismo Salvaterra é detentora de atrativos naturais como: praias, fazendas,
campos, cenarios ecoldgicos, o bufalo e a cultura do homem local que chama muito a atengéo
de quem visita a cidade, principalmente através de suas dancas, lendas e 0 modo de ser do
marajoara. Além de apresentar o Indio, Branco e Negro, originando o elemento étnico
predominante da regido que € o caboclo marajoara. Essa diversidade de elementos torna o
municipio um grande polo para o desenvolvimento turistico, e em estudos realizados pelo
Plano de Desenvolvimento Turistico do Para (PDT-PA) no local constatou-se a grande
vocagao para desenvolver o turismo rural.

Porém o municipio ainda apresenta certas deficiéncias em relacdo ao abastecimento
de agua e luz, dificultando a pratica da atividade turistica. A distribuicdo da agua da
populacdo urbana é a cargo da COSANPA, a precariedade da infra-estrutura ainda ¢ um
grande problema, pois ndo contempla o0 municipio como um todo, ja que as comunidades mais
distantes ainda sofrem com a ma distribuicdo da rede de saneamento bésico. A energia elétrica
é gerada pela Usina Termoelétrica da empresa Guascor e € distribuida pela Rede Celpa, a
oscilacdo de energia € muito grande e constantemente em muitos casos ha a queima de
aparelho eletroeletrénicos gerando prejuizos tanto para a populacdo, quanto para o comércio.
O que pode ser constatado na fala de um empresario local:

A nossa energia é péssima qualidade, ela oscila o dia inteiro tem picos de alta e de
baixa que é o queima os equipamentos. O que queima 0s equipamentos é a oscilagao
da poténcia que chega essa energia, a energia oscila o dia inteiro dioturnamente,
falta luz [...] no ano passado nds perdemos 9 televisores, lampadas agente parou de
contar, né? Que a cada apagdo diario queima 10 lampadas, queimou uma central de



computadores, queimou uma central telefénica, queimou uma central de televisdo,
tudo em decorréncia da energia elétrica. Entdo energia elétrica é péssima.

Podemos perceber que a baixa qualidade dos servicos publicos afetam diretamente o
turismo, essa situacdo é constatada também com lixo produzido. A coleta de lixo € realizada
diariamente no periodo da manhd e tarde por cacambas e carrocas da Prefeitura. O lixo
arrecadado € depositado num terreno as proximidades da estrada que d& acesso a Joanes
distante da sede 25 km (Joanes € um dos principais pontos de visitagcdo de turistas e lixdo no
caminho de acesso a esse distrito). Nas vilas de Joanes, Monsaras e Condeixa, o lixo, ap0s a
coleta é depositado em camburdes localizados em pontos estratégicos da vila (INVENTARIO
DA OFERTA TURISTICA DE SALVATERRA, 2007, p.23).

3.1.3. O CASO DA COMUNIDADE QUILOMBOLA DE BACABAL

A comunidade de Bacabal localiza-se cerca de 9km da sede municipal, é de grande
riqueza material no caso o ambiente onde vivem e imaterial como dancas, ritos e sua historia,
pois foi reduto negro no periodo da colonizacdo da Amazodnia, j& que muitos negros que
fugiam das fazendas onde hoje € o municipio de Soure iam refugiar-se nos quilombos.

Atualmente a comunidade vive em desarmonia com um fazendeiro local que diz ser
dono das terras onde moram estes comunitarios, impedindo-os a pratica da agricultura
fundamental para sua sobrevivéncia.

Segundo pesquisas realizadas pelo CEDENPA (centro de estudos e defesa do negro
do estado do Pard) e a UFPA (Universidade Federal do Pard), atestaram que os residentes
dessa comunidade sdo remanescentes de quilombos. O resultado foi obtido através de
pesquisas antropologicas do lugar e era o subsidio mais concreto que os moradores
precisavam para manterem-se em suas terras. (Relato de Comunitario)

Nessa comunidade ndo ha nenhuma acdo efetiva do turismo, raramente aparecem
visitantes no local, mas quando aparecem coincidentemente no horario em que o0s
comunitarios estdo realizando atividades como a fabricacdo da farinha de mandioca,
naturalmente os turistas param para tirar fotos ou comprar algum produto que esta sendo feito,

ou seja, a atividade turistica poderia ser mais um fator a favor da manutencdo dos



comunitarios no local e preservacéo de sua identidade, principalmente se houver o incremento
dos principios do TBC.

Os residentes gostariam que a comunidade fosse inserida na atividade turistica,
porque pensam que seria uma oportunidade de conseguirem melhor infra-estrutura como:
saneamento, energia, um posto de salde. Pois esses pontos sdo o que eles argumentam ser de
maior caréncia, dessa forma o turismo poderia viabilizar a melhora estrutural na area.

Mas sabemos que o turismo como qualquer outra atividade econdmica, pode
acarretar em impactos soOcio-ambientais de grandes proporcBes se mal planejado.
Principalmente no contexto da globalizagdo e do turismo de massa, onde os fluxos sdo
repassados com grande velocidade. E num contexto onde ha séculos as populacfes negras
sofreram com a exclusdo e com acdes publicas incipientes que ndo atenderam de forma
adequada a populacdo mais carente, isso pode acirrar as diferencas entre comunitérios e
visitantes.

Como o turismo € uma atividade que necessita relacionar-se com o outro, para que
hajam trocas de vivéncias, e assim motivar o deslocamento de um individuo de uma regiao
para outra € necessario investimento em &reas importantes como educacdo, saude e
capacitacao profissional. Mostrando para a comunidade o turismo como um meio e ndo o fim
para a solucionar os seus problemas, é importante que eles saibam que o incremento da nova
atividade ndo podera suplantar as antigas praticas como agricultura por exemplo, para que ndo
ocorra a dependéncia exclusiva de uma forma econémica.

Nos ultimos tempos com o melhoramento dos transportes, possibilitou-se o maior
deslocamento em um tempo menor. Porém o aumento desordenado desse fluxo de pessoas
pode acarretar na exaustdo da capacidade de carga do ambiente, além de provocar
transformacgdes socio-culturais. Problemas como a prostituicdo, tréfico de drogas, desapego
aos valores locais, sdo situagdes corriqueiras em locais de grande demanda turistica. E essa é
uma das maiores preocupacfes dos comunitarios, lidar com problemas que faziam parte do
seu cotidiano.

Devido a essas questdes advindas da atividade turistica, um novo modelo de turismo
vem sendo aprimorado, o Turismo de Base comunitaria. Esse paradigma pautado nas
concepcdes de sustentabilidade, vem a ser uma alternativa de renda para as pequenas
comunidades. Porém, é importante ressaltar que elas precisam de parceiros para crescer sendo

0 meio académico e o poder publico os possiveis fomentadores dos projetos.



4. CONCLUSAO

E importante percebemos que as medidas adotadas para o arquipélago do Marajo
ainda ndo surtiram o efeito desejado, pois o homem local ainda ndo teve 0s seus anseios
atendidos. Para que se tenha sucesso nessas praticas € importante incluir o homem local,
torna-lo um verdadeiro cidadéo, levando em consideragdo 0s seus conhecimentos empiricos a
respeito do lugar onde vive, ja que este melhor do que ninguém conhece as contradi¢cfes e
diversidades existentes em seu meio.

E preciso aproximar a populagio local dos planejamentos tornando-as realmente
mais participativas, de modo que possam partir de uma visdo endodgena, ou seja, 0 homem da
regido mostrando onde o estado deve atuar para solucionar certos problemas cronicos que
atingem a regido, para que assim obtenha-se resultados satisfatorios para todos os meios
sociais que compBe a populacdo marajoara, sobretudo a do municipio de Salvaterra. O
municipio apresenta grande potencial turistico, porém as medidas adotadas para a regido nao
surtiram grande efeito, pois tanto a populacédo local quanto o proprio poder publico local ainda
ndo despertaram para o turismo, para que possam trabalhar juntos e assim dinamizarem sua
economia, para futuramente mudar o status de lugar com potencial turistico e tornar-se um
municipio realmente turistico.

E o ponto mais importante ao que tange a implementacdo do TBC nas comunidades
tradicionais, é que os projetos devem contar com o acompanhamento dos comunitarios, pois
estes sdo os verdadeiros donos do seu patrimonio, porque amam e demonstram o carinho pelo
meio em que vivem, por mais que existam todas as contradicbes decorrentes de um
determinado lugar. Também cabe a eles a decisdo de querer ou ndo a inser¢do da comunidade

no turismo.
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