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RESUMO: O presente trabalho pretende discutir alguns dos fatores que vieram a colaborar para a inser¢éo do Brasil
na rota do turismo sexual mundial. Tratando da constituicdo da sexualidade do povo brasileiro, especialmente no que
se refere as mulheres, passando pela produgdo artistica cultural nacional, que fomenta a criagéo de imagens do povo
a0 mesmo tempo em que promove a identificacdo deste, até chegar as caracteristicas da atividade turistica ligada a0
sexo desenvolvida no pais atualmente. Os dados aqui reunidos sdo resultados parciais de pesquisas tedricas
realizadas para o desenvolvimento da dissertacdo “A representacdo feminina na obra amadiana: uma propaganda
turistica?”.
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Introducgéo

Atualmente, numa época de freqlentes atualizacBes tecnoldgicas, as informactes
encontram-se dispersas nos mais diversos meios, comunicagao, artes e ciéncias, passam a fazer
parte de um emaranhado onde todos se interceptam e se complementam, divergem e convergem,
caracterizando-se como elementos constituintes de uma forma mais abrangente, que € a cultura
dos povos.

Essa cultura “frenética’ caracteristica da contemporaneidade cria necessidades inerentes
ao seu contexto. O turismo certamente é uma dessas novas necessidades da sociedade atual,
caracterizando-se por ser uma combinagéo complexa de inter-rel acionamentos entre a producéo e
Servicos, em cuja composicao integram-se uma prética social com base cultural e histérica, a um
meio ambiente diverso, cartografia natural, relagdes sociais de hospitalidade e trocas de
informacfes culturais (MOESCH, 2000). Percebe-se a partir dessa definicdo, ndo s6 a
abrangéncia de tal atividade, mas também a interdisciplinaridade relacionada aos estudos das
viagens.

E nesta conjuntura que, ao visualizarmos “0 sujeito pés-moderno, conceptualizado como
ndo tendo uma identidade fixa [mas sim] formada e transformada continuamente em relagcdo as

formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam”
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(HALL, 1999, p. 13) atentar-se-a as urdiduras entre producdes artistico-culturais e turismo que
interagem nas configuracdes de identidades regionais.

No caso especifico do presente artigo aqui apresentado, dar-se-a especial atencdo a
sexuaidade tanto como elemento cultural, quanto como recurso criativo e/ou apelativo de
producles artisticas culturais e préticas publicitérias, dando respaldo ao desenvolvimento do

turismo sexual no Brasil.

A sexualidade brasileira
No Brasil, inimeros foram os fatores que contribuiram e contribuem para a construcéo da

sexualidade de seu povo, e principa mente para a prospeccao dessa. Segundo Mott,

a sexuadidade humana se manifesta através de padrbes culturais historicamente
determinados, donde sua dinamicidade temporal e diversidade espacia é
performatica. A sexualidade humana é um constructo cultural, tanto quanto os habitos
alimentares e corporais. Nascemos machos e fémeas e a sociedade nos faz homens e
mulheres. Mais ainda: 0 ser masculino e o ser feminino variam enormemente de
cultura para cultura, modificando-se substantivamente ao longo das geracdes dentro
de uma mesma sociedade. (2004, p.01)

Quando da colonizagdo do pais, foram introduzidos valores judaico-cristdos que
contrérios aos costumes ja agui enraizados, pregavam a “sexofobia” e os “vicios da carne” eram
pecados passiveis de punicdo perante a Igreja. Pois, se Deus € assexuado, o paraiso amejado
pelos religiosos ndo poderia ser diferente. O tabu da nudez, o machismo, o patriarcado, a
monogamia e a indissolubilidade do matriménio foram tomados como aicerces da familia
nuclear. Da mesma forma que a no¢do de honra e de virgindade pré-nupcial eram vistas como
requisito para as aliancas matrimoniais; sendo alguns destes valores trazidos pel os colonizadores
dessas religifes, acabando por ter influéncia direta na definicdo da sexualidade brasileira (id,
2004).

No entanto, no quesito modelos sexuais baseados nos dogmas espirituais, houve ainda
forte influéncia das crencas indigenas e africanas, as quais de acordo com o discurso colonizador
eram caracterizadas pela nudez e bestial liberdade sexual respectivamente. Verifica-se que tais
sexualidades coexistiram, e em nenhum momento podem ser consideradas de maneira Unica,
tendo como ponto em comum apenas a enorme diversidade estrutural destas sexualidades e um
menor rigor repressivo. Pois, tratava-se de sociedades agrafas, o que facilita a adaptacdo de

costumes ao tempo em que sao vividos e a dissipacdo de normas rigidas.



Se tomarmos como inspiragdo a sexuaidade dos indios Tupinamba, a primeira
constatacdo, que tanto chocou os cronistas coloniais, é a relacdo absolutamente neutra
gue tais silvicolas mantinham com a nudez, aém de primarem por desbragada
luxdria, falando constantemente entre si de suas "sujidades’, incansaveis em procurar
variegados gozos erdéticos, conhecendo diversos afrodisiacos e magias sexuais, que 0s
cristdos interpretaram como coisas do Diabo (...) JA se tomarmos como exemplo
algumas etnias do antigo Reino de Benin - de onde procedeu a mais importante leva
de africanos no Ultimo século do escravismo, notamos como el ementos caracteristicos
de sua sexualidade a poligamia poliginica, a grande liberdade sexua das criangas e
adolescentes, tolerancia a masturbagao reciproca (...). (ibid, p. 02)

Ao considerar a mescla dos elementos judaico-cristdos com os elementos indigenas e
africanos pode-se perceber que a sexualidade brasileira, assm como boa parte de sua cultura, foi
entdo formada a partir de matrizes diversas miscigenadas da qual resultou o comportamento
caracteristico do seu povo. No caso especifico da sexualidade, pode-se observar que no Brasil a
interacdo inter-racial aconteceu de maneira mais pacifica e com maior freqiiéncia do que nos
demai's paises escravocratas da época. Nas palavras de Charles Expilly (apud MOTT 2004, p.03)
havia uma méxima portuguesa que dizia, "aguele que sentiu duas vezes o cheiro acre, mas
embriagador, da catinga de uma negra, achard, desde entdo, muito desenxabido o cheiro que
exalaapele damulher branca...”.

Devido a tais intercambios culturais, observa-se a predominancia de um amoralismo
mestico — muito influenciado por senhores brancos — sobre a rigidez catdlica na constituicdo da
sexualidade brasileira, que hoje se faz “famosa’ no mundo inteiro por conta do exibicionismo de
suas mulheres e pela sensualidade em dancas e festas populares do pais.

No entanto, 0 que se criou e se justifica pela composicdo multicultural, vem sendo
explorado como produto no mercado nacional e internacional, ha algum tempo. Dentre as areas
gue se aproveitam do imaginério sexual construido acerca do povo brasileiro, o trade turistico é
sem duvida um dos que mais se beneficia de tal situagdo. No entanto, producfes artisticas
culturais também corroboram com a criagdo dessas imagens e esteredtipos, se justapondo a

publicidade especifica.

Producéo artistica cultural e identidade

Sendo um pais extremamente marcado pelo periodo de colonizacdo, a cultura brasileira
assim também o é. Negar os dados do colonizado era uma estratégia de poder do colonizador.
Dessa forma, todas manifestacbes das classes dominadas foram abafadas na construcdo da

imagem nacional. Os produtos culturais de minorias, como negros, indios, imigrantes de paises



periféricos, sobreviveram gracas a hibridagdes e bricolagens a que foram submetidos. Sendo o
discurso colonial “uma forma de discurso crucial para a ligagdo de uma série de diferencas e
discriminacdes que embasam as praticas discursivas e politicas da hierarquizacdo racial e
cultural” (BHABHA, 1998, p. 107).

A partir do inicio do século XX, com o advento dos meios de comunicacdo, as productes
artistico-culturais comegcaram a ter maior visibilidade e também maior abrangéncia e alcance,
favorecendo assim a influéncia direta dessas na sociedade. Foi também por intermédio dos meios
de comunicacdo que se verificou claramente a intervencao, principamente norte-americana, de
paises centrais no cotidiano nacional.

Os meios de comunicagdo no Brasil, principalmente o réadio e a tv, j& comecaram a
operar, desse modo, num circuito que tende a se alastrar de maneira devoradora e
excludente. Esses meios encontraram aqui uma terra primaria e quase virgem, sem
outras alternativas culturais fortalecidas que fizessem frente e interagissem com o
consumo das mensagens eletrénicas. (SANTAELLA, 1995, p. 79)

A necessidade de construir umaimagem para anagdo brasileira, aqual pudesse identificar
o povo do Brasil frente aos outros, e mais, que fosse a representacdo da identidade nacional, um
elemento de identificacdo dessa cultura mosaica, foi um dos interesses motrizes da producéo
artistica cultural do pais desde o inicio do século XX.

O radio e o cinema foram elementos muito importantes na época em que a
industrializacéo e o éxodo rural atrairam milhdes de pessoas em direcdo aos centros urbanos.
Eram opc¢des de lazer praticas e econdbmicas viaveis aquela sociedade. “Até 1950 o meio que
estruturou a cultura de massa foi o cinema’ (Edgar Morin apud MARTIN-BARBERO, 2003, p.
243), depois do advento e popularizacdo da televisdo, 0 cinema teve queda de publico e
“prestigio”, mas ainda figura como um dos principais veiculos de comunicagdo de massa,
consequentemente sendo responsavel por influéncias significativas junto as culturas de massa.
Dessa maneira, a invasdo massiva de filmes e musicas norte-americanos padronizou a sociedade
brasileiraem um modelo de consumo por eles exportado.

O grande marco da necessidade de comecar a criar coisas proprias, que ndo fossem apenas
importadas de outras culturas, foi a semana de arte moderna de 1922, com o0 manifesto
antropofagico de Oswald de Andrade. Nesse periodo, 0 que estava em voga era experimentar o
estrangeiro para digerir o nacional, ou sga, se servir do que as sociedades mais desenvolvidas

ofereciam, fazendo as devidas adaptacOes e agregacoes para as condicdes locais.



Devido aos avancos tecnoldgicos, a urbanizagdo, a industrializacdo, 0S processos
migratorios, e demais fatos correlatos, a partir dos anos 40 novas configuragdes socio-espaciais

tornam-se evidentes no Brasil, e também a producdo cultural sofreu alteracoes.

O carnaval, o radio e o cinema, a partir da segunda metade dos anos 1940, eram 0s
meios culturais pelos quais se consolidava uma nova audiéncia popular, a0 mesmo
tempo em que, em torno do radio e do cinema, surgiam as primeiras formas de
indUstria cultural no Brasil, representando conteidos culturais vivenciados pelas
classes populares, em meio a um processo de urbanizagdo crescente.
(NAPOLITANO, 2001, p. 15)

Num contexto politico conturbado, a influéncia de partidos como o PCB, em alguns
segmentos artisticos foi importante para a determinacdo da imagem do povo brasileiro veiculada
na década de 50, fazendo surgir um novo olhar sobre esse povo, sintetizado na figura humana do
operario (id).

JA na década seguinte, surgem dois fenbmenos muito importantes no campo artistico-
cultural nacional, a bossa nova e o cinema novo. Ambos servem de mote para debates cal orosos
entre criadores, participantes dos movimentos, e intelectuais que discutiam veementemente a
questéo do imperialismo capitalista, tdo em voga nesse periodo. Enquanto a bossa nova, acusada
de ser uma coOpia do jazz norte americano, virou produto de exportagdo. O cinema novo,
preocupado em mostrar a realidade nacional, através da “estética da fome” foi apenas um ciclo
dentre tantos outros da cinematografia brasileira.

E fato, que devido a interesses politicos estado-unidenses, alguns “produtos culturais do
Brasil” foram realmente evidenciados internacionalmente. Era a politica de boa vizinhanca, que
ao mesmo tempo em gue iludia o povo brasileiro com a situacéo de ndo ser um mero importador,
mas também, produtor e exportador cultural, ainda criava esteredtipos da populacdo, muitas
vezes baseados em pensamentos forjados unilateralmente.

Na procura de uma arte mais enggjada, menos alienada e influenciada, nos anos 60
surgem os musicos da Tropicalia, um novo movimento musical encabegado por Caetano Veloso

e sua guitarra elétrica. Nesse ponto,

a estética do cinema novo ira contribuir para a existéncia de uma das facetas mais
ousadas e politizadas da estética do tropicalismo, a simultaneidade espacial, pela
diluicdo de barreiras geogréficas e textuais, a mistura e o convivio da culturarural, do
sertéo e da cidade, configurada pela sofisticacdo de Ipanema com o luar do sertéo. A
experiéncia com a cultura de massa — via televisdo — torna o processo de colagem
dotado de cardter mais politizado, pela relagdo descontraida e sem grandes conflitos
gue se tem com essa cultura. A interagdo com o aspecto kitsch dos fatos culturais
desloca o preconceito frente as manifestacfes populares, produzindo simultaneidades



de percepcdo entre a arte e a representacéo do imaginério e dos banais gestos da vida
cotidiana. (SOUZA, 2002, p. 155)

Procura-se a partir desses movimentos artisticos culturais promover o engaamento
através da arte, de classes “dominantes’ que ignoravam as condicdes internas do pais e
consumiam majoritariamente cultura e informagdes vindas do exterior.

O didlogo entre arte e conscientizacdo foi vital para a construcdo da identidade e da
imagem da populacdo brasileira. Foi ai, que através da insercdo das producdes artistico-culturais
nos meios de comunicacdo, que desde entdo gozavam de pleno status de ascensdo, as
possibilidades de discutir o popular, 0 massivo, e acima de tudo, a identidade, tornaram-se
evidentes.

Através do advento da industria cultural nacional, no contexto politico e social vivido nos
anos subsequentes, a producdo brasileira continuou sendo muito influenciada por culturas
hegemdnicas, assim como o € até os dias atuais. Um exemplo claro desse fato, € a industria
cinematografica. No Brasil, apds a extincdo da Embrafilme e do Concine (érgdos que
representavam acOes diretas do estado) em 1990, as producdes audiovisuais passaram por um
periodo de baixissimos langcamentos, sendo que nesse periodo, “0 cinema estrangeiro, sobretudo o
norte-americano, ocupou a quase totalidade das salas de exibicdo, uma fatia significativa das
televisdes e se tornou uma referéncia cultural absoluta para a populacéo brasileira, especialmente
os setores de mais baixa renda’ (INFORMAGCAO DE INTERESSE PUBLICO. Relatério de
Gestdo. Disponivel em: www.cultura.gov.br).

As producdes cinematograficas comegaram a ser retomadas novamente a partir de 1994
com o advento das Leis de Incentivo a Cultura (em especial a Lel do Audiovisual), e com os
novos filmes, “a qualidade do cinema nacional ganhou reconhecimento. A linguagem se
enriqueceu, os estilos se diversificaram, 0 que se refletiu na variedade de temas, abordagens e
simbolismos. O cinema retomou seu papel na busca das raizes e na construcéo das identidades
culturais brasileiras’ (id.). Ainda sobre a identificacdo do publico com obras cinematogréficas,
tomadas como exemplo da producdo artistica cultural, Martin-Barbero complementa colocando
que:

Ao permitir que 0 povo se vea, 0 cinema o nacionadiza. N&o |he outorga uma
nacionalidade, mas sim um modo de senti-la Com todas as mistificagbes e
chauvinismos estimulados ai, mas também com a importancia vital que essa imagem
teria para as massas urbanas, que através dela amenizam o impacto dos choques
culturais e pela primeira vez concebem o pais a suaimagem. (2003, p. 244).



Complementando o desenvolvimento da industria cultural nacional, com a ascenséo dos
estudos culturais, foram colocadas em pauta na academia, as condicdes de culturas néo-
hegeméni cas que até entdo tinham sido rel egadas a segundo plano. E nesse momento que se pode
obter uma visdo mais ampla e transdisciplinar da cultura de um pais periférico como o Brasil.

Criaram-se tipos e personagens que procurando uma identificacdo com o povo, tornaram-
se base para esteredtipos dos brasileiros de uma maneira geral. Cinema, literatura, musica,
televisdo, cada um teve sua parcela de contribuicdo para isso. Autores, compositores, produtores,
sob suas Oticas pessoais subsidiaram o imaginério coletivo sobre a populagdo nacional.
Considerando a identidade um conceito que “implica semelhanca a si proprio, formulada como
condicdo de vida psiquica e socia (...) estd muito mais proximo dos processos de re-
conhecimento do gue de conhecimento (...) dentro dessa Gtica, € fécil entender que o processo de
identificacdo € um processo de construcéo de imagem; por isso terreno propicio a manipulactes’.
(MENESES, 1992. In Cultura Brasileira: temas e situactes, p. 182;183).

A imagem brasileira nos veiculos de comunicacéo e o turismo

A imagem originaria da producdo cultural tem um alcance que atualmente pode-se dizer
que € praticamente imensuravel, pois os meios e midias desenvolvidos na contemporanei dade
possibilitam a disseminagdo de imagens e informacdes em escala mundial. Atuamente, numa
época onde a comunicagdo € sem duvidas um dos principais elementos da sociedade, “a
capacidade de vigiar também evoluiu, sendo que quanto mais aperfeicoada a comunicagéo foi
ficando, tanto mais facil foi inventar, criar, emprestar solucdes e acumular uma sucesséo de
conhecimentos que contribuiram para um maior conforto, bem-estar e supervivéncia humana’
(LAGE, 2000).

O ato de vigar possibilita que os seres humanos entrem em contato com 0S Seus
diferentes, possibilitando trocas entre culturas diversas. Mas 0 que se destaca, € que o turismo
possui uma intima relagdo com os meios de comunicacdo, pois ambos se interpelam e se
influenciam. Enquanto as mensagens veiculadas através das mais diversas midias, servem de
motivacdo na escolha de destinos para a prética do turismo, esse por sua vez atua como um
veiculo de comunicagdo, pois possibilita o contato e a troca de informagdes entre diferentes

povos.



Considerando-se essa relac@o entre os meios de comunicagdo e o turismo, € possivel
também estabelecer relacdes entre as producgdes artisticas culturais e o turismo, ja que essas
muitas vezes sdo 0s contelidos veiculados pelos primeiros. Naliteratura, por exemplo, ao ler uma
histéria ficcional que tem uma ambientacdo real, muitas vezes, o leitor desgjater uma experiéncia
interativa com o espago, que ja é conhecido no imaginério, e agora tem a necessidade de ser re-
conhecido na prética.

O mesmo fato pode ser originado ainda a partir de filmes, novelas, mini-séries, musicas, e
outras producgdes artisticas que possibilitam a relagdo ficcdo/redidade. Tal necessidade de
atualizacdo por parte do receptor refere-se a0 ambiente conceituado em toda sua amplitude,
envolvendo também objetos, personagens, e demais elementos narrativos que neste possam ser
contextualizados.

Em consequiéncia disso, quando turistas visitam tais localidades, estes podem apresentar
certa familiaridade (n&o a mesma familiaridade que eles tém em cidades “desterritorializadas”,
cheias de objetos comuns a “todas civilizagdes’, mas uma familiaridade adquirida com a
apreciacdo das imagens e simbolismos artisticos), 0 que contribui para sua satisfacdo ja que ele
vem vivenciar pessoalmente na localidade a experiéncia estética que teve através de um veiculo
de comunicac&o. Pois o turismo permite uma experimentacao interativa com o meio, diferente da
ofertada pela reproducéo técnica, que serve parainstigar aquela.

Ao atentar para a producdo artistica cultural nacional de uma maneira bastante
abrangente, € de facil constatacdo sua importéncia ndo apenas como elemento vetor de
identificacdo do povo, mas também como meio de producéo daimagem do pais.

A construcdo imagindria da nacdo, vista a partir de uma visdo ndo-hegemdnica,
impbe-se como um modo interpretativo, em que o simbdlico dimensiona-se em uma
rede inextricavel de relacdes, tendo como fulcro conceitual o fato de que modo de
producdo meios de producdo e relagdes de producéo ndo podem ser vistos dissociados

de uma dimensdo aplicativa e semantizada do simbdlico. (SACRAMENTO, 2004, p.
22)

Num mundo onde a globalizagdo parece “standartizar” modos e jeitos das mais distintas
culturas, a procura pela ateridade vem ganhando novos adeptos a cada dia. A demanda por
produtos que ndo se limitam ao modelo padréo, vem se tornando uma forte tendéncia,
principalmente por conta do advento das midias atuais que permitem o conhecimento abrangente
do que antes era limitado. Sendo assim, as producdes artisticas culturais muitas vezes funcionam

como uma“janela’ do pais mostrando cenarios e modo de vida das diferentes regides do Brasil.



A construcdo de representacOes de identidades culturais e a promocdo de produtos
turisticos podem ser percebidas nas producdes artisticas culturais nacionais, partindo de um
mesmo ponto de interpretacdo, que visa identificar a influéncia possivel através de linguagem,
imagem e simbolos em geral, apresentados através de reprodugdes técnicas em veiculos de
comunicacdo de massa, relacionando experiéncias estético-sensitivas a experiéncias interativo-
sociais dos espectadores/consumidores. Ndo se tratando de uma oposicdo, mas sim de uma

abordagem de fenbmenos que enfatizam a dimensdo simbdlica.

O Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR) foi criado no ano de 1966, e desde seu
surgimento atua na promogdo do pais no exterior. Num primeiro momento, a Embratur montou
uma folheteria que exaltava a nudez feminina nas praias e no carnaval. Apos esse lancamento
catastréfico, vérias outras iniciativas seguiram o caminho trilhado pelo 6rgéo oficia de turismo
do Brasil. H& muito tempo a promog&o turistica brasileira, tanto publica quanto privada, vem se
apoiando em imagens de mulheres seminuas, sensuais em cendrios de praias paradisiacas,

fazendo uma clara aluséo ao sexo. BIGNAMI (2002, p. 42) coloca que,

A imagem do paraiso ndo se reduz a idealizacdo da selva primordial em seus aspectos
de flora e fauna. Ela adquire um outro significado que arelaciona ao pecado original e
0 pais acaba por ser conhecido como o lugar do sexo fécil e barato. Mesmo aos olhos
do observador pouco atento, é 6bvia a tentativa de atrair turistas ao Brasil através do
uso de imagens de belas mulheres e com referéncias ao apel o sexual.

A partir desse tipo de publicidade iniciada nos anos 70, o Brasil veio a se consolidar entre
os principais destinos de turismo sexual nos anos 80. Foram folders, posters e filmes produzidos
com essas caracteristicas, além das famosas exibicbes das “mulatas brasileiras’ em feiras e

exposi ¢des ocorridas ao redor do mundo, para os mais variados publicos.

O imaginario sexual construido acerca do povo brasileiro, expresso na cultura popular
e de massa, que traduz a imagem vendida no nosso turismo é representado pela figura
da mulher de pele de cor negra e/ou morena, preferida muitas vezes pelos turistas
estrangeiros, os chamados “gringos’. Esta imagem caracteriza também, o imaginario
da seducdo, associado a mulher brasileira como mulher fogosa. (JENNER, 2004, p.
04)

Embora possamos observar que a sensualidade desse povo é algo nato e fruto de
intercambios interculturais desde a época de sua colonizacdo, podemos verificar também que é
desde essa época o0 deslumbre de estrangeiros frente aos trejeitos nativos. Pero Vaz de Caminha,
em sua famosa carta relatando o “descobrimento” do Brasil a0 Rei de Portugal, fala sobre a graca

das “vergonhas’ das indias, colocando “que a muitas mulheres de nossa terra [referéncia a



Portugal], vendo-lhe tais feicdes envergonhara, por ndo terem as suas como eld’. Na mesma
carta, Caminha ainda fala sobre ainocéncia de tais indias e suafalta de pudor.

Ja num primeiro momento a imagem da mulher brasileira € contemplada pelos homens
adventicios, descrita com adjetivos que remetem a sensualidade e a sexualidade. Somando-se a
isso, 0s tragos culturais, a questdo climética do pais, - por ser um pais com clima
predominantemente tropical, com temperaturas elevadas durante todo 0 ano em algumas regides
(como € o caso da regido Nordeste), € natural que as pessoas usem roupas mais leves e com
menos panos — e ainda, com tantas propagandas afamando a mulher brasileira, aém de misicas e
dancas nacionais, entre outros, que contemplam a sexualidade nativa, principalmente a feminina,

era de se esperar esse posicionamento do pais no mercado do turismo sexual.

O turismo sexual no Brasil

A OMT (Organizagdo Mundial do Turismo) define turismo sexual como viagens
organizadas internamente no setor turistico ou fora dele, mas que usa as estruturas e redes do
setor com o objetivo primario para a efetivacéo da relacdo comercial sexual de turistas com os
residentes nos destinos. Determinando, assim, consequéncias sociais e culturais da atividade,
especialmente quando exploram diferentes géneros, idades, situagbes econdmicas e socias nas
destinacOes visitadas.

A ocorréncia do turismo sexual no Brasil acontece muito por causa da publicidade
praticada, aqui j& comentada, mas também devido as mazelas sociais vividas no pais e questdes
raciais. A regido Nordeste € um dos principais polos de recepcdo de turistas sexuais no Brasil
(sendo os principais destinos Salvador, Recife, Fortaleza e Macei¢). Esta é caracterizada por ser
uma das regifes com maiores abismos sociais do pais, e com elevado indice de pobreza. Esses
fatos aliados a baixa taxa de escolaridade e a dta taxa de abuso sexua infantil, contribuem para
que muitas meninas se dediquem a vida de prostituicdo para garantir seu préprio sustento e,
muitas vezes, de toda familia. E nessa regifo também que se encontra a maior concentragéo de
populacdo negra e afro-descendente do pais. A preferéncia dos turistas sexuais (principalmente
estrangeiros) € justamente por mulheres morenas ou negras, pois elas caracterizam o exético para
eles, dém de serem as mais exibidas em propagandas da regido. Além disso, muitos deles

procuram mulheres com essas qualidades para afirmarem sua superioridade racia e também



social, dai a procura por tais destinos que oferecem além dos cenarios paradisiacos, com praias e
climatropical, também mulheres “submissas’ a eles.

A economia € outro ponto agravante que favorece o desenvolvimento do turismo sexual no
pais. Uma vez que a moeda nacional é desvalorizada frente as moedas internacionais, o Brasi
torna-se um destino barato para os turistas de paises de economias fortes e, conseqlientemente, o

comércio do sexo no pais ficaigualmente barato paratais turistas. Como coloca Jenner,
Ha uma estreita relagdo entre o turismo sexual e a hegemonia econémica dos paises-
centro, em relagdo aos paises de economia dependente. Nao podemos negar, que o
Brasil € um pais receptor de turistas. Nesta perspectiva, 0 turismo sexua pode ser
considerado como um produto turistico de massa e ab mesmo tempo, como um
reflexo da primazia dos interesses sicio-econdmicos das sociedades de consumo mais
ricas do mundo atual. (2004, p. 03)

Uma caracteristica particular do turismo sexua no Brasil, relacionada a essa supremacia
econdmica dos turistas frente as garotas que oferecem 0s servicos, € que aqui, muitas vezes, as
meninas que se prostituem o fazem por necessidade econémica, mas, ab mesmo tempo, almejam
encontrar “o principe encantado”. Em diversas pesquisas, €las relatam casos de colegas que
casaram com clientes “gringos’ e foram embora do Brasil constituir familia. Esses episodios
servem para alimentar a esperanca de meninas e mulheres que se prostituem — de, em um golpe
de sorte, melhorarem de vida repentinamente - 0 que faz com gue as relacdes entre os clientes e
as “prestadoras de servicos’ sgjam aqui, de certa forma mais romanticas, ja que elas proprias
enveredam para essa situagdo. A ingenuidade nativa que ja tinha sido alarmada por Caminha faz-
se presente até os dias atuais, sendo essa mais uma caracteristica que desperta o apreco dos que
vém em busca de aventuras sexuais.

Uma das principais motivaces que se percebe atualmente para a prética do turismo, €
gue, num mundo cada dia mais homogeneizado, 0 ser humano busca conhecer o diferente. O
Brasil € um pais ainda exético frente aos paises do considerado primeiro mundo e, por muito
tempo, tentou utilizar aimagem erdtica da mulher achando estar mostrando o exatico, o resultado
disso foi o posicionamento do Brasil narota do turismo sexual.

Esse posicionamento, além de prejudicar aimagem externa do pais, contribui ainda para o
afastamento dos turistas familiares. Em muitos casos como, por exemplo, em Recife, 0 aumento
do fluxo do turismo sexual é diretamente proporciona a queda no fluxo de turismo familiar na

cidade, percebendo-se uma curva descendente na utilizagdo dos equipamentos turisticos, sendo



que, muitos deles faliram ou tiveram que ser fechados, ja que os turistas tradicionais deixaram de
procurar o destino por ter ficado conhecido como paraiso sexual.

Atualmente, é possivel observar a atuacdo de verdadeiras mafias ligadas ao mercado do
sexo no Brasil. De acordo com a pesquisa do CHAME, citada anteriormente, essas organizagoes
sdo geramente formadas por representantes brasileiros e europeus (especialmente alemaes,
suicos e italianos), que atuam na atracdo de turistas sexuais ao pais e no tréfico de mulheres para
seus respectivos paises. Tais organizacOes atuam principalmente na regido Nordeste, sendo
destaque, nas suas preferéncias, cidades como Recife, Salvador e Fortaleza. Os intermediarios
que permeiam essas relacOes vao desde o pessoal de apoio, garcons, garconetes, porteiros,
segurancas, manobristas, faxineiros dos nights clubs, bares, restaurantes, hotéis, motéis, casas de
massagem, etc, até os proprios organizadores dos pacotes do turismo sexual, que, muitas vezes,
adguirem iméveis (geralmente flats) que sdo locados aos seus clientes. Além de todos esses
elementos vinculados & “ méfia do turismo sexua”, verifica-se ainda a agdo de policiais corruptos
que fazem “vistagrossa” aos acontecimentos em troca de dinheiro.

E possivel elencar uma série de conseqiiéncias negativas que esse tipo de atividade traz,
como a depreciagdo da mulher brasileira, a reproducdo de papéis sexistas, a reproducdo de
ideologias racistas, a exploragdo sexual de criancas e adolescentes, a proliferacdo de doencas
sexualmente transmissiveis, entre outras, que, aém de fomentar atividades ilegais, denigrem a
imagem do pais.

Em vista de tais conseqliéncias, ha algum tempo, medidas vém sendo tomadas a fim de
repreender e minimizar tal atuacdo. Em 1997, foi criado o “Disque denuncia prostitui¢do infanto-
juvenil”, por iniciativa do Ministério da Justica, em parceria com a Embratur, projeto que
despertou pouco retorno, mas com certo valor estatistico, ja que através das denlncias ficou mais
facil localizar os principais locais onde esse mercado se faz presente. Em 2002, foi instaurada
uma CPl municipal em Recife que investigou a atuacdo de um grupo de italianos ligados ao
trafico de mulheres e ao turismo sexua na cidade, e apés algum tempo de investigacoes,
conseguiu-se aindiciacdo de alguns dos principais envolvidos.

Além disso, ainda na cidade de Recife, um dos principais destinos do turismo sexual no
Brasil, placas bilinglies foram colocadas em todo trajeto do aeroporto até o centro da cidade,

alertando sobre as punic¢des previstas para as pessoas que abusam sexua mente de menores. Essas



e outras sdo algumas medidas paliativas e pontuais, que foram tomadas apds os 6rgdos oficiais
comecarem a admitir e adiscutir a existéncia do turismo sexual no Brasil.

Um projeto de lei criado em 2002 procura resolver o problema a partir do ponto onde ele
provavelmente comegou e coloca em pauta a veiculagdo de imagens de mulheres semi-nuas nas
propagandas turisticas. O projeto pretende implementar umalei que vete a exposicdo de mulheres
nuas ou em tragjes sumarios em material de divulgac&o turistica, assm como a elaboracdo e
distribuicdo destes; excluindo-se apenas a exposicdo de mulheres indigenas em seus costumes
rituais. Esse projeto de lei vem de encontro direto com a relacdo entre publicidade turistica e a
imagem da mulher brasileira, objeto ja comentado anteriormente. A Embratur, depois de suas
campanhas exaltando a sensualidade feminina nacional, parece ter-se dado conta do equivoco
lancado e iniciou algumas campanhas menos “erotizadas’, sendo que a Ultima campanha ndo
exibe nenhuma imagem de mulher seminua ou em trajes sumarios. Se tal lei proposta entrar em
vigor, espera-se que mais uma vez a Embratur torne-se um modelo de publicidade a ser seguida,
SO que dessavez “as avessas’ do que aconteceu no passado.

Com a criagdo do Ministério do Turismo, no ano de 2003, a Embratur ficou responsavel
exclusivamente pela promoc&o do pais no exterior e pela captacdo de eventos para este. Varios
escritorios foram criados nas principais cidades do mundo como pontos de extensdo desse érgéo.
As campanhas promocionais estdo se tornando mais sérias e ndo se baseiam nem exibem mais
mulheres de maneira libidinal. No final do ano de 2004 iniciou-se um programa vinculado ao
Ministério do Turismo e a Embratur para 0 combate a exploragdo sexua infantil por parte de
turistas, o qual prevé vérias acbes como campanhas publicitarias, fiscalizacdo mais rigida, entre
outras.

Os interessados no desenvolvimento concreto da drea esperam que, com a atividade
turistica fazendo parte das prioridades do governo nacional, a criagdo de um ministério préprio e
a dedicacdo exclusiva da Embratur & promoc&o, o turismo segja levado a sério sendo estudado e
plangjado, considerando suas implicagdes sociais, culturais e econémicas entre outras em intima
relacdo com essa atividade. Tais implicacBes devem ser consideradas desde o0 momento da

promocao da atividade, até suas conseqiéncias finais.

Perspectivas e coercdes ao turismo sexual no Brasil



Tanto a implementacéo da lei, como as novas campanhas promocionais da Embratur ou
mesmo de outras entidades sdo ainda insuficientes para inibir o fluxo de turismo sexual em
direcdo ao Brasil. Isso se deve principalmente ao fato de que a imagem da mulher brasileira ja
vem sendo construida ha muito tempo, utilizando como principal veiculo de propagacéo os meios
de reprodutibilidade técnica. Desde Caminha, passando por Carmem Miranda, Tom Jobim,
Marta Rocha e Jorge Amado, sO para citar alguns dos icones que representaram a mulher
brasileirano exterior, as“ caracteristicas’ femininas nacionais vem sendo propagadas e afamadas.

Essa imagem de mulher bronzeada, de corpo esculturalmente arredondado, sensual e
“caliente” ja faz parte de um imaginério coletivo internacional, e desconstrui-la ndo depende
apenas de leis ou campanhas publicitarias. Depende também de mostrar a essas pessoas as
brasileiras como elas séo no seu dia a dia, e principalmente, que os trejeitos que tanto despertam
fantasias nos estrangeiros, s&o tragos culturais desse povo e como tais devem ser respeitados.

Ao analisar o turismo como um fato de interacéo social entre pessoas de culturas diversas,
€ necessario sensibilidade no tocante as diferencas culturais conflitantes que podem existir no
desenvolvimento de tal atividade. A desconstrugcdo dessa imagem € um processo lento, talvez téo
demorado quanto a sua prépria construgdo e, para que possa acontecer de maneira eficiente, deve
ser acompanhada de outras op¢des, de produtos turisticos sustentévels. Natureza, cultura, historia,
e eventos, séo algumas dessas opcoes, que podem ser vinculados a imagem do pais sem macul &
la

A prostituicéo € a profissdo mais antiga do mundo, ndo vai deixar de existir, assim como o
turismo sexual ndo vai deixar de ser praticado. O que se deve atentar € para ainibicdo desse fluxo
e, principalmente, para a desvinculagdo da imagem do pais a esse segmento. Portanto, um pais
com tantos atrativos como o Brasil, deve se envergonhar de ter entre seus principais produtos,

suas mulheres, e coibir arota de turismo sexual mundial que inclua o territdrio nacional .
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