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RESUMO: O presente artigo de revisdo bibliogréfica pretende, sob um enfoque qualitativo, identificar a relagdo
existente entre a apropriacéo e uso do Patrimdnio Cultura pela Indistria Cultural e pelo processo de Educacdo
Patrimonial, tendo em vista a forma como a Industria Cultural faz parte do cotidiano da sociedade contemporanea,
seu poder de manipulagdo de comportamento e a necessidade de préticas pedagdgicas que estimulem uma postura
guestionadora face a esse processo. No intuito de promover a mencionada reflexdo, faz-se uma suscinta conceituacéo
das expressdes Patrimdnio Cultural, Indistria Cultural e Educacéo Patrimonia e a observacdo da possivel relacdo
existente entre as duas Ultimas.
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Considerac0es Preliminares

Neste comeco de milénio, depois de trés décadas em que v&ios grupos militantes
realizaram campanhas ndo raro polémicas e com repercussdes Nos meios de comunicagdo em prol
da preservacao do patrimonio historico-cultural, no ambito da sociedade brasileira grupos locais
tém se mostrado mais familiarizados e sensibilizados em relagdo ao diversificado patrimonio
cultural de suas localidades. O que antes fora tema de preocupagdo apenas para estudiosos ou
grupos militantes apaixonados, hoje se generaliza como demanda em muitas comunidades locais.

O objetivo do presente artigo de revisio € levantar algumas questdes a respeito do uso do
patriménio cultura pela chamada indUstria cultura no &mbito da sociedade brasileira, em
especia no estado mais setentrional do pais, 0 Rio Grande do Sul, e tentar estabelecer uma
relacdo entre esta e 0 processo de Educacdo Patrimonial. A Educacdo Patrimonial € uma prética
pedagdgica inspirada na teoria do pedagogo Paulo Freire, que se serve do patriménio cultural
como fonte priméria de conhecimento, fortalecendo questdes como identidade, consciéncia social
e cidadania. Nestes termos, 0 processo educativo parece se opor aos processos globalizados e

globalizantes, de acordo com o contexto da Industria Cultural.



Patrimonio cultural: breve conceituagdo

O Patriménio Cultural é uma invengdo e uma construcdo social, de acordo com Prats
(1998). Invencao na medida em que se submete aos discursos hegemdnicos e, desta forma, esta
relacionado a0 poder; e construgdo social enquanto processo de assimilagdo de legitimagao
dagueles discursos. Prats (op.cit.) apresenta trés instancias que abarcam elementos que podem,
potencialmente, virem a ser considerados patriménio cultural: a natureza (preferencialmente a
natureza selvagem), a histéria (o passado com seus feitos e personagens) e a geniadidade
(inspiragdo criativa, a individualidade que transcende as regras e capacidades aplicaveis a
maioria das pessoas comuns). Estes critérios teriam sido consolidados durante o periodo
romantico, no bojo de uma série de movimentos que viriam a expressar e consolidar o
pensamento e os val ores burgueses europeus.

O citado autor ainda propde a observacéo do patrimonio cultural por meio de trés lentes
distintas. o patriménio cultural como construcdo politica, que representa ou simboliza as
identidades politicas locais, regionais ou nacionais; 0 patriménio como produto, a servico de
interesses comerciais, atendendo em especial 0os meios de comunicacdo de massa e a demanda
turistica; e, por fim, o patrimbénio como construcdo cientifica, no qual o conhecimento é
entendido como o verdadeiro patriménio que pode efetivamente ser preservado, cabendo a
ciéncia, assm como a outras formas de saber, a sistematizagcdo do conhecimento acerca de uma
determinada cultura

Este patriménio como resultado de um saber acumulado de um grupo e, em decorréncia,
materializacdo e testemunho deste processo de conhecimento, carregaria consigo valores
cognitivos, associados aos saberes ali acumulados; valores formais, associados a sua expressao
formal e estética, incluidos valores estilisticos, mas também para além deles; valores afetivos,
construidos nos lagos subjetivos criados por individuos e comunidades em relacdo ao bem
cultural; e valores pragmaticos ou de uso como expressao e certeza que este bem cultural estaem
pleno uso e permite pleno acesso a sociedade que o criou (YAZIGI, 2003; GASTAL, 2002;
MENESES, 1996). A presenca desta gama de valores, associada ao patrimonio cultural, permite a
transposicdo de uma simples marca da presenca da cultura européia imposta as culturas locais,
como critério de qualidade e importancia, para um conceito de lugar de memoria. O lugar de

memaoria marca ndo apenas as qualidades historicos-formais de um determinado patriménio, mas



a sua efetiva presenca no didogo com a comunidade, alimentando a heranca cultural e as
identidades locais. As intervengdes da educacdo patrimonial, por sua vez, serviriam para

resgatar, alimentar e construir os valores afetivo, cognitivo e de uso.

Industria Cultural

Anteposta a visdo, a industria cultural se coloca como agquele sistema industrial-
comercial de colocar no mercado e como produto, bens culturais. Questdes envolvendo a
indUstria cultural costumam ser polémicas, nos multiplos olhares que permitem, a comegar por
sua conceituagdo. No ambito da Escola de Frankfurt, a indUstria cultural se colocava como
extensdo da comunicacdo de massa, em especial no gque se refere ao cinema e ao disco, e sofria
dura critica dos eruditos e académicos tedricos deste movimento, em especial Theodor Adorno,
contando em seu favor apenas com os posicionamentos de Walter Benjamin. A cultura de massa,
para os frankfurtianos seria alienante, por reduzir a capacidade critica das pessoas e dos grupos
sociais.

A critica de Adorno e Horkheimer frente a producdo e reproducdo em série da industria
cultural se concentra na utilizagdo dos bens culturais para fins de associagcdo a produtos de
consumo, no intuito de seduzir o consumidor, imobilizando seu senso critico, na légica do

capitalismo internacional, voltada para a perpetuacéo de um sistema explorador e excludente:

Atualmente, as obras de arte sdo apresentadas como os slogans poaliticos (...).
Elas tornaram-se tdo acessiveis quanto os parques publicos. Mas isso ndo
significa que, ao perderem o cardter de uma auténtica mercadoria, estariam
preservadas na vida de uma sociedade livre, mas, ao contrario, que agora caiu
também a Ultima protecdo contra sua degradacdo em bens culturais. A
eliminagdo do privilégio da cultura pela venda em liquidagdo dos bens
culturais ndo introduz as massas nas areas de que eram antes excluidas, mas,
serve, a0 contr&rio, nas condi¢Bes sociais existentes, justamente para a
decadéncia da cultura e para 0 progresso da incoeréncia barbara (ADORNO,;
HORKHEIMER, 1985, p. 150).

A cultura de massa, nos termos que se configura no momento contemporaneo, avanga
para além da sua associacdo com 0s meios de comunicacdo de massa e pode incluir da producéo
de livros a artigos académicos, do cinema comercia ala Hollywood a documentéarios educativos.
O termo tem sido consagrado néo apenas paraincluir a produgdo destes produtos, mas também as
suas redes de distribuicdo e comercializacdo. O patriménio cultural - em especial o arquitetdnico



- passou a ser incluido nas politicas de turismo, o dito heritage tourism, quando no corpo das
politicas econémicas neoliberais, uma livre adequacdo da idéia de sustentabilidade torna o que se
constituira historicamente numa | égica de sustentado, passasse a ser visto como auto-sustentavel.
Ou sga, 0 que era um patriménio importante de uma comunidade - uma igreja, por exemplo -
torna-se um produto no mercado e, como tal, deve ser submetido a politicas de gestéo eficientes,
para que passe a arrecadar fundos financeiros que garantam, pelo menos, a sua manutencao.

MacCannell (2001) faz uma dura critica a essa mercantilizacéo da cultura, sobretudo, nos
chamados destinos turisticos onde, nos Ultimos 150 anos, teriam ocorrido grandes mudangas
tanto no plano fisico, com a implementacdo de infra-estrutura turistica sobrepondo-se ndo raro
aquelas de uso da comunidade local, quanto no plano do intangivel (entenda-se cultural), no qual
tradicBes e praticas seriam gradativamente adaptadas ao gosto da demanda turistica. O referido
autor fala de uma cultura do turismo, mundializada e homogénea, submetida a presséo
econdmica do grande capital, argumento que seria especialmente forte nos destinos turisticos do
terceiro mundo, mas ao qual ndo escapariam os destinos privilegiados da Europa, quando caissem
no agrado das operadoras turisticas. De acordo com MacCannell (op. cit., p. 385.), a cultura do
turismo pode eventualmente ser entendida como o “estagio do colonialismo e imperialismo do
milénio”.

Garcia Canclini (1999) de certa maneira reforca este posicionamento, quando afirma que
ndo mais existiria a necessidade do sair de casa para conhecer determinado patriménio cultural,
uma vez que tal patrimdnio penetraria todas as residéncias, por meio dos diversos meios de
comunicagdo de massa. E com a experiéncia virtual e eletronica superando em qualidade a
experiénciareal.

Por outro lado, Choay (2001) coloca que a expansdo da presenca do publico nos
monumentos historicos (elementos mais notados dentro do amdgama do patriménio cultural)
ocorre em concomitancia com o projeto do [luminismo. Entretanto, a democratizagéo do saber e a
universalidade de acesso na fruicdo dos valores intelectuais e artisticos, se dara no seculo XX,
guando da ascensdo da sociedade do lazer, que tera entre suas consequiéncias, o turismo cultural.
O publico iluminista, que se compunha de eruditos ou especiaistas iniciados no assunto, dara
lugar a uma massa de pessoas que hoje se conta aos milhGes. A autora continua sua andlise
focando a mudanca de valor e de uso pela qual passou o0 patrimonio: se antes eram obras que

propiciavam saber e prazer, agora sdo produtos culturais (importantes pelo seu valor econdmico),



preparados e oferecidos a0 consumo no grande mercado da industria cultural cujo interesse
limita-se a exploracdo dos monumentos, de forma a atrair 0 maior nimero de visitantes e,
consequientemente, obter o maior ganho financeiro possivel.

Choay (op. cit.) observa com reservas as praticas que tém ocorrido em todo o0 mundo, sob
0 argumento de valoriza¢ao do patrimdnio, promovidas pelaindistria patrimonial e pela evolucéo
da economia urbana. Nestes, a conservacdo e restauracdo tém ocorrido, mas nem sempre
respeitando os originais. As interferéncias de mise-en-scéne, por meio de iluminacdo especial,
apresentam o monumento como um espetéaculo. Muitas vezes incluem espetéculos de som e luz,
nos quais 0 som associado a luz e a um discurso atuam sobre o espectador e ndo sobre o
monumento. Tal pratica revela uma outra dimensdo do monumento, porém, reduz o peso da obra
arquiteténica. No que se refere aanimacdo cultural, aautora diz que elatem por objetivo facilitar
0 acesso as obras por meio de intermediarios. Esta pratica impede que o espectador dialogue por
s proprio com a obra, deixando-o numa situagéo de constante passividade frente ao monumento.

Choay ainda discute a modernizacdo, ou sga, a insercdo do presente no passado,
representado por um objeto construido (moderno) no corpo de velhas edificacfes, conferindo-lhe,
assim, a impressdo de 'novo. Essa forma de valorizagdo do monumento faria com que o
espectador se volte para o objeto introduzido e ndo para a edificacdo que o abriga. Por fim,
haveria a conversdo em dinheiro, na forma de locagdo dos monumentos como suporte
publicitario, ou sua associacdo a venda de produtos de consumo em geral, e acesso, 0 mais
facilitado possivel, a fim de permitir a chegada de nimero cada vez maior de visitantes pagantes.
Essas préticas sdo alguns dos meios através dos quais o patrimdnio cultura fisico é inserido
dentro dalégica da Industria Cultural .

Retomando a discussdo sobre a industria cultural, mesmo que esta ndo possa ser
considerada, apenas, como em intima relagdo com a comunicacao de massa, o desenvolvimento
tecnol égico permitiu a producéo e reproducdo de bens culturais e sua disseminagdo para além das
classes privilegiadas, além de uma intervencdo no contexto do dito mundo real. O bem cultural
iguala-se ao produto cultural e, dessa forma, torna-se um produto no mercado, ou sgja, adquire
valor de troca, e como mercadoria que deixa de ser de exclusivo acesso das minoria com maior
poder aquisitivo. Se por um lado, como previsto por Walter Benjamin quando este, sob impacto
do cinema, defendia que a mudanca na estrutura e producéo das obras culturais levaria a uma

mudanca percebida também no publico consumidor, permitindo o surgimento de novas formas e



conteldos artisticos, também as previsdes de Adorno se concretizam, na diluicdo de um

pensamento critico e de auto-reflex&o, inerente a cultura tradicional.

Educacéo Patrimonial

Algumas experiéncias tém sido realizadas, no sentido de reverter a tendéncia a alienagdo
nas vivéncias culturais contemporaneas, em prol de um novo posicionamento de incentivo ao
espirito critico e auto-reflexivo. Uma destas experiéncias tem sido realizada no corpo do que se
convencionou chamar de educacdo patrimonial. A busca por incentivar posicionamentos
cidadaos - ou sgja, pessoas inseridas e atuantes na suas comunidades - tem se mostrado uma
acao eficiente na esfera da protecdo e preservagao do patrimonio cultural (tangivel e intangivel),
pois parte do principio de que a comunidade local € o principal personagem no processo de
salvaguarda do seu patriménio cultural.

Na esfera da América Latina este posicionamento se apresenta com maior complexidade,
pois demanda romper com uma heranca colonial, cujo discurso desqualificava as culturas locais e
seus sujeitos produtores, apontados com incultos, ou seja, como aqueles gque ndo possuem uma
cultura e, nesta caréncia, ndo podem se constituir em sujeitos de suas praticas simbdlicas. Este
discursos de desgualificacdo dos sujeitos e seus fazeres locais, ao longo de quase 500 anos
alimentou e, em muitos casos ainda alimenta, 0 desinteresse, 0 menosprezo e o vandalismo ao
patrimonio cultural.

Levar as comunidades a desenvolverem lagos de identidade e afetividade para com o seu
patriménio cultural precisou se constituir em politicas e técnicas de trabalho gerenciados a partir
de politicas publicas, sgjam elas encabecadas por érgdos de governo, sgam por grupos
organizados da sociedade civil. E neste contexto que a educag&o patrimonial se posiciona e busca
atuar.

Segundo Horta et alli (1999), os trabalhos desenvolvidos sob o conceito da educacdo
patrimonia no Museu Imperial, na cidade Petropolis/RJ, desde 1983, tém como fonte originériao
trabalho pedagogico desenvolvido na Inglaterra sob o termo heritage education3, que se traduz
como uma técnica de ensinar e aprender a histéria e a cultura que utiliza a informacéo disponivel
na cultura material e no meio ambiente humano e construido como fonte primaria de
conhecimento. O conceito que vem sendo adotado neste campo para definir a educacdo

patrimonial afirma:



Trata-se de um processo permanente e sistematico de trabalho educacional
centrado no Patrimbnio Cultura como fonte primaria de conhecimento e
enriquecimento individual e coletivo. A partir da experiéncia e do contato
direto com as evidéncias e manifestagbes da cultura, em todos os seus
multiplos aspectos, sentidos e significados, o trabaho da Educacdo
Patrimonial busca levar criangas e adultos a um processo ativo de
conhecimento, apropriacéo e valorizagdo de sua heranga cultural, capacitando-
os para um melhor usufruto destes bens, e propiciando a geragéo e a producéo
de novos conhecimentos, num processo continuo de criagdo cultural (Horta et
all, 1999, p. 6).

No processo de educacdo patrimonial, o patriménio cultural é tido como um recurso
educaciona que, na educacdo formal, ao invés de estar em conflito com as outras disciplinas
curriculares, |hes complementa, agregando conhecimento as disciplinas tradicionais, enquanto
extrapola o contetdo uniformizante do livro didético. A educacdo patrimonial ainda seria um
instrumento de alfabetizacdo cultural, a medida que ela possibilita que o individuo envolvido
faca uma leitura diferenciada do meio em que vive, sua realidade sociocultural e historica,
entendendo melhor sua trgjetoria (como membro de uma comunidade) passada e presente. Este
processo tem reflexos na auto-estima do individuo e da comunidade, que por sua vez, ira atribuir
um outro significado ao seu patriménio cultural. Os termos didlogo, comunicacdo e interacao
também estdo presentes na conceituacdo da educacdo patrimonial, no intuito de ressatar a
permanente troca de conhecimentos por parte da comunidade e dos agentes responsaveis pela
salvaguarda do patrimdnio e estudo dos bens culturais.

A metodologia da educacdo patrimonial pode ser aplicada a qualquer traco ou
manifestacdo da cultura, seja um objeto tomado isoladamente, ou um conjunto de bens, em seus
aspectos tangiveis ou intangiveis desde que resultantes da relacdo que se estabelece entre o
homem e 0 seu meio. Cultura se entende neste contexto como “um processo eminentemente
dindmico, transmitido de geracdo em geracao, que se aprende com 0s ancestrais e se cria e recria
no cotidiano do presente e na solucdo dos pegquenos e grandes problemas que cada sociedade ou
individuo enfrentam (HORTA et alli, 1999, p. 7).

Ao se referir ao patriménio cultural brasileiro, Horta (1999) acrescenta aos objetos
histéricos e artisticos, monumentos e centros historicos, aguilo gue denomina ‘ patrimoénio vivo’
da sociedade brasileira: artesanatos, técnicas de pesca e caga, de cultivar e colher, de utilizar

plantas como alimentos e remédios, de construir moradias, a culinaria, as dangas e musicas, 0s



modos de vestir e falar, osrituais e festas religiosas e populares, as rel agdes sociais e familiares.

A educacéo patrimonial ainda levaria a valorizagcdo de carater afetivo, ao criar situaces
de aprendizagem em torno do patriménio cultural, relacionadas com sua vida cotidiana,
despertando surpresas, curiosidade e interesse. O objetivo é tomar um objeto ou bem cultural
como fonte priméria de conhecimento, percorrendo a rede de relacBes sociais e 0 contexto
histérico-social de sua producéo e utilizacdo. Logo, o objetivo da educacdo patrimonial € resgatar
a partir de um objeto ou de um conjunto de objetos, formas de vida passadas e recoloca-las no
presente, dentro de uma perspectiva de continuidade e transformagdo. Assim sendo, o0s
professores podem levar objetos para a sala de aula, ou levar os alunos ao encontro dos objetos
culturais para que sejam observados e analisados em seu ambiente natural, funcionando como
peca-chave para a construcéo do conhecimento.

A educacdo patrimonia permitiria desenvolver atitudes de preservagdo e animagdo do
patriménio local, promover o conhecimento de manifestagdes culturais do entorno geogréfico ao
incentivar 0 gosto pela descoberta, e levar a compreensdo da historia loca (DUARTE, 1994). A
investigacdo acerca de um objeto cultural deve comegar com indagagdes quanto a aspectos
fisicos/materiais, desenho/forma, fungdo/uso, construcado/processo, valor/significado, que servirdo
de base para as discussdes e andlises que em suas conclusdes levardo ao conhecimento do objeto
estudado.

A aplicacdo da educacdo patrimonial junto a criancas em idade escolar tem se mostrado
particularmente interessante, a medida que tais educandos estdo ainda a construir sua bagagem
simbdlica e os valores morais que possivelmente serdo incorporados ao individuo adulto. Por
meio de um processo de educacdo patrimonia continuado, o futuro adulto tera consigo nocdes de
preservacao e sentimento de identidade para com o seu patrimdnio cultural.

A educacdo patrimonial, desta forma, seria ferramenta importante na construgcdo da
cidadania, por ser uma pratica pedagogica onde o educando desempenha papel ativo no processo
de construcdo do conhecimento/aprendizagem e o faz de forma consciente. Uma vez atuante no
processo de construcdo do conhecimento, ao participante das acGes de educacdo patrimonial
caberia a possibilidade da critica, do questionamento da realidade, inserindo a semente de uma
postura cidadd. Tal educagéo deve estar comprometida com a transformagdo socia e para tanto
precisa criar cidadéos de fato, capazes de ler, interpretar, questionar e intervir no seu meio

sociocultural e politico, para além do seu patriménio cultural.



Se as praticas da educagéo patrimonial chegam ao Brasil via a heritage education inglesa,
€ clara a presenca na sua teorizagéo e préticas de trabalhos, das idéias do pensador brasileiro
Paulo Freire. Freire defendia uma pedagogia adequada ao “terceiro mundo”, ou sgja, ndo sd ndo
colonialista como também construtora de processos emancipatérios em termos sociais, politicos e
culturais. A proposta de Freire é a de uma educacao problematizadora, aguela que busca a
libertac&o dos educandos, caracterizada como um “constante ato de desvelamento da realidade’
(FREIRE, 1987, p. 70). A pratica da educacéo problematizadora nasce e se desenvolve com base
na dialogicidade permeadora da relagdo educador-educando, sendo ambos sujeitos no processo
de busca e construcdo do conhecimento. Tal processo, por sua vez, se desenvolveria dentro de
situacOes dialéticas. o didogo educador-educando representaria o contexto tedrico, enquanto a
realidade social dos educandos o contexto prético, concreto. Contextualizando a Educacdo
Patrimonial de acordo com a educagdo problematizadora de Freire, entende-se que o objeto
cultural atua como mediador entre o educando e seu mundo, sendo instrumento por meio do qual
0 educando fara a leitura da sua realidade. Este processo opor-se-ia diretamente a educacao
bancaria, de acordo com a qual o ato educacional é comparado ao simples deposito dos
contelidos tradicionais (uniformizantes) nos educandos, quando se ignora os conhecimentos
prévios existente nos mesmos. Na educacdo bancéria, o professor € 0 Unico sujeito No processo,
cabendo ao educando o papel de mero objeto receptor, situacéo bastante favoravel a formacéo de

pessoas passivas e sem o exercicio critico frente as mensagens da Industria Cultural.

Relagbes entre Industria Cultural e Educacéo Patrimonial

Segundo Adorno (1985), o individuo seria levado a prética do consumo orientado pela
IndUstria Cultural na intencdo de se sentir parte de um grupo, de reforcar o sentimento de
identidade coletiva. Esse individuo, contudo, ndo seria capaz de perceber que desse modo, €le
estaria se distanciando das préticas e valores culturais do grupo ao qual, ele, de fato, pertence. E
dizer que, ao compartilhar (de forma manipulada) da cultura de massa, o individuo se afasta da
sua prépria cultura, e tal fato estd vinculado a um sistema educativo em consonancia com a
proposta da Industria Cultural.

Adorno associa a Industria Cultural  uma teoria da “semi-educacdo” (apud FREITAG,

1987) que seria uma educacdo desvirtuada, transformada em mercadoria, bem diferente do



conceito de educacdo que originalmente se associava a liberdade, autonomia e emancipacdo. Para
o referido autor, a educacéo pode ser entendida como “o lado subjetivo da apropriacéo da
cultura’ (FREITAG, op. cit.,, p. 64). O tedrico vé na Industria Cultural o caminho para a
alienacdo do individuo, o blogueio da sua possibilidade de percepcdo das reais condigdes e
relagdes de producdo capitalistas que, de forma alguma, conduziria a uma educagéo auténtica. A
semi-educacéo visa formar individuos semicultos e semi-educados, portanto, vulneravels aos
anseios da Industria Cultural.

Entende-se, portanto, que ao promover uma relagcdo diferenciada entre a sociedade e seu
Patrimonio Cultural, em especial em paises com uma forte heranca colonial, utilizando-o como
recurso educacional e desenvolvendo lagos de conhecimento, valorizacdo e identificacdo entre o
patrimonio e a sociedade, a proposta da Educacdo Patrimonial vem ao encontro da necessidade de
préicas que permitam ao individuo uma maior resisténcia as mensagens que lhe sdo
bombardeadas diariamente pela Industria Cultural, ou que, a0 menos, €le tenha uma leitura critica
frente a tais mensagens. A educacdo deve estar comprometida com a transformacéo social e para
tanto precisa criar cidadéos de fato, capazes de ler, interpretar, questionar e intervir no seu meio

sociocultura e politico.

(...) levando os estudantes, fundamentalmente as criangas, a conhecerem a
histéria de sua cidade de uma forma participativa,(...), pode-se conseguir uma
inser¢do na comunidade que transforma a meméria historica em consciéncia
social (BARRETTO, 1992, p. 43, grifo do autor).

A Educacdo Patrimonial, na sua vertente inspirada pelo pensamento de Paulo Freire,
desenvolve e fortalece aspectos como identidade, sentimento de pertenca e cidadania nos
educandos, aém de construir o conhecimento tomando como ponto de partida a participacdo e
questionamento dos mesmos (de acordo com a metodologia da Educacdo Patrimonial ja
mencionada). Isto é, a Educacdo Patrimonial incita a pratica do questionamento e da postura
critica dos participantes, fato que pode influenciar uma melhor avaliagdo das mensagens
promovidas pela Industria Cultural.

Se 0 Patriménio Cultural passa por um processo de valorizagdo e de uso massificado na
sociedade contemporanea, entre outros devido a facilitacdo pelo turismo e pela apropriacdo de

seus icones principais pela midia, outras propostas de apropriacéo devem ser buscadas. O turismo



€ uma atividade que, em que pese a sua faceta comercial, se bem plangiado e manegjado pode
levar camadas significativas da populacdo a novos relacionamentos com a heranga cultural. Bem
manejado, evitar-se-ia que a valorizagdo do patriménio ocorresse ndo pelo entendimento do
significado e importancia que este possui para a sociedade, mas pelo seu valor de mercado
(econémico) dentro do sistema capitalista global, associado a Industria Cultural.

Impedir o desenvolvimento de tal processo ndo se apresenta uma solucdo possivel.
Contudo, o estabelecimento de novas formas de comunicagao entre a sociedade e seu patrimdnio
parece, sim, uma opcao exequivel. Neste sentido, sem duvida, a Educacdo Patrimonial tem muito
acontribuir para novos modos de uso e entendimento do Patriménio Cultural.
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