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RESUMO: O Turismo Cultural € uma atividade que proporciona o acesso ao patrimonio cultural de uma comunidade,
ou sgja, tudo aquilo que é criado pelo homem bem como seus usos e costumes, com o intuito de promover a
preservacdo e conservagdo dos mesmos. A partir dessa reflexdo, é que foi escolhido o tema deste estudo. Assim, 0
presente artigo tomou como objetos de estudo duas feiras populares, por entender esses eventos como espacos ricos
em manifestacBes culturais diversas. Suas caracteristicas fundamentais se constituem em manifestacdes espontaneas
e consegiientemente legitimas. As feiras pesquisadas foram o Brique da Redencdo em Porto Alegre no Brasil e a
Feira da Praca Matriz em Montevidéu, no Uruguai. Objetivando diagnosticar nesses eventos as respectivas ofertas
gue se caracterizam como atrativos turistico-culturais, a metodologia de trabalho utilizada baseou-se em pesquisas
bibliograficas e observagdes in loco.
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Introducao

O presente artigo sugere um olhar sobre as atratividades turistico-culturais encontradas nas
feiras populares do Brique da Redencdo em Porto Alegre- RS, Brasil, e a Feira da Praca Matriz
em Montevidéu no Uruguai.

Para tanto, o problema que norteou esta pesquisa constituiu-se da seguinte pergunta: Quais
as ofertas encontradas na Feira Briqgue da Redencdo e na Feira da Praca Matriz que se
caracterizam como atrativos turistico-culturais?

No intuito de responder a referida questdo, foi cogitada a hipétese de que as feiras Brique
da Redencéo e Feira da Praga Matriz sdo espacos de compra e venda de produtos com expressivo
valor cultural como, antiguidades, artesanato, obras de arte, alimentos, e também espacos onde
as comunidades receptoras proporcionam aos Vvisitantes interagbes que legitimam estes
acontecimentos semanais. Essa legitimidade dé&-se através da observacdo de seus usos e costumes
ou das apresentacOes artisticas e manifestacfes publicas que se desenvolvem nas mesmas. Visto
sob este aspecto, as duas feiras tomadas como objeto de estudo neste trabalho poderiam se
caracterizar como atrativos turistico-culturais.

Com a finalidade de testar a hipo6tese descrita, o objetivo geral da pesquisa baseou-se em



diagnosticar nas feiras Brique da Redencéo em Porto Alegre-RS, Brasil, e a Feirada Praca Matriz
em Montevidéu, Uruguai, as respectivas ofertas que se caracterizem como atrativos turistico-
culturais. Ainda para subsidiar a efetivacdo do objetivo gera fizeram parte como objetivos
especificos da pesquisa, as seguintes acfes. evidenciar algumas das ofertas culturais tangiveis e
intangiveis, que possuissem relevancia como atrativos turisticos; identificar alguns dos atrativos
turisticos periféricos das feiras; investigar a partir da perspectiva dos nativos (feirantes), como se
procede a interacao entre eles e os turistas que os visitam e, também, foram destacados através do
enfoque comparativo entre as feiras, elementos de disparidade e semelhanga entre ambas.

Para a realizacdo dos objetivos do trabaho, foram utilizados dois métodos: a pesquisa de
documentacéo bibliografica e a observacdo in loco.

O turismo cultural tem como um de seus objetivos o conhecimento completo do homem,
suas produgdes e seu comportamento, buscando a compreensdo das manifestagdes culturais, do
comportamento e da vida socia, que caracterizam os diferentes sistemas socio-culturais da
humanidade.

Sob este enfoque € que foram escolhidas as feiras Brique da Redencdo e Feira da Praca
Matriz como objetos de estudo dentro do tema turismo cultural, por tratarem-se de locais de
reflexdo da expressdo cultural local, daidentidade e da composicdo social.

Turismo e Cultura

O homem, durante toda a historia de seu percurso, deixou sinais, que caracterizam suas
expressoes de pensar, sentir, agir e reagir. Entende-se esses sinais, essas vivéncias, Como pegas
preciosas de um quebra-cabeca que remonta a grande parte da trgjetéria da humanidade, e como
tais devem ser preservados.

Dessa forma, essas informacdes sdo chamadas de patrimonio cultural, e significam, em
termos gerais, aquilo que é criado pelo homem devendo ser valorizado e preservado. A atividade
do Turismo Cultural, proporciona 0 acesso a esse patrimonio, ou sgja, a cultura e a0 modo de
viver de uma comunidade.

A partir do momento em que comecaram 0s estudos cientificos do turismo, muitas
definicdes tém sido construidas. Dentre uma das mais completas, que assinalam todas as facetas

e implicagdes do fendmeno através de um enfoque holistico sobre 0 mesmo, aponta-se:

Turismo é um elaborado e complexo processo de decisdo sobre o que visitar, onde, como e a
gue preco. Neste processo intervém indmeros fatores de realizagdo pessoal e social, de



natureza emocional, econdémica, cultural, ecolégica e cientifica que ditam a escolha dos
destinos, a permanéncia, 0s meios de transporte e 0 alojamento, bem como o objetivo da
viagem em s para a fruicdo tanto material como subjetiva de sonhos, desgjos, de
imaginacdo projetiva, de enriquecimento existencia histérico-humanistico, profissional, de
expansao de negdcios. Esse consumo é feito por meio de roteiros interativos espontaneos ou
dirigidos, compreendendo a compra de bens e servigos da oferta origina e diferencia das
atracbes e dos equipamentos a ela agregados em mercados globais com produtos de
qualidade e competitivos (BENI, 2003, p.1).

Assim, percebe-se que 0s conceitos sobre o turismo vém evoluindo nos Ultimos anos por
tratar-se de uma ciéncia relativamente recente. Defini¢cdes que eram validas ha algumas décadas,
hoje, devido aos avancos dos estudos na érea, ja ndo expressam toda realidade intrinseca do
fenbmeno ou tornaram-se inacabadas perante a grandeza do mesmo. Portanto, convém ressaltar
que:

E preciso despertar a consciéncia de que, muito antes dos reflexos econdmicos, o turismo
deve fazer sobressair aimportancia do inter-relacionamento entre as pessoas dentro de uma
consciéncia de respeito de todos os elementos que formam a cultura do povo (CASTELLI,
1990, p.123).

Do ponto de vista humano do turismo, 0 mesmo objetiva proporcionar 0 encontro entre
pessoas onde, deste contato, possam surgir lagcos de amizade, de entendimento e de
enriquecimento cultural.

Segundo o pensamento de Coelho (1997), pode-se conceituar cultura de uma maneira mais
ampla e atrelada ao turismo, onde esta remete aidéia daforma que caracteriza o modo de vida de
uma comunidade em seu aspecto global, totalizante, apresentando-se sob diferentes
manifestagdes que integram um vasto e intrincado sistema de significagoes.

Pode-se entender a relacdo entre a cultura e o turismo, bem como o papel que o primeiro
exerce neste Ultimo, através da andlise que Baptista (1997) discorre sobre a relacdo ambiente e
turismo, considerando-os como elementos interdependentes entre si.

Através do pressuposto que a cultura € um fator de inspiracdo de motivacdes e de

percepcdes atrativas, 0 autor designa que:

(...) a cultura pode ser considerada como substrato ou enquadramento de motivactes e
atitudes e como contributivo esclarecedor de fontes de interesse de indole histérica ou
tradicional, de natureza construida ou social, e assm mais facilmente se assume como
componente do fendmeno turistico, tanto para identificar e caracterizar a procura como,
num conceito alargado, de geometria variavel, a animacdo cultura; pode contudo,
considerar-se que, se entendermos o turismo como atividade econdmica e a cultura como
dimensdo espiritual, estes dois universos visualizam-se divergentes em muitos aspectos e até,
aparentemente, inconcilidveis. Um &, por natureza, dindmico e lucrativo; o outro é
conservador, desinteressado e profundamente enraizado (BAPTISTA, 1997, p.33).



Novamente evidencia-se que, entender o turismo como atividade meramente econdmica,
levando-se em conta apenas suas implicagdes mercadoldgicas, sem considerar sua dimensdo
social, tornainviavel tecer consideracfes sobre a cultura como atributo para a compreensdo das
razdes e do significado da atrag@o turistica. Visto sob este aspecto, sO é possivel considerar a
importancia da cultura no ambito do turismo se esta for tomada como resultado da interagdo da
sociedade com o ambiente, ou sga, mais uma vez destaca-se a pertinéncia da andlise do
fendmeno turistico sob a 6tica social.

“Durante um periodo de tempo, uma sociedade desenvolve suas préprias tradicOes, suas
préprias atitudes e um estilo de vida que pode ser mais ou menos identificativo. Este estilo
de vida é o que normalmente se vincula ao conceito de cultura’ (LICKORISH; JENKINS,
1997, p. 99).

Dessa forma, 0 turismo proporciona 0 acesso a esse patriménio cultural, ou sgja, a historia,
a cultura, e a0 modo de viver de uma comunidade. Essa atividade caracteriza-se, entre outras,
pela motivagdo do turista em conhecer regifes onde o seu alicerce esta baseado na histéria de um
determinado povo, nas suas tradicdes e nas suas manifestacfes culturais, historicas e religiosas.

Assim, a histéria do turismo sempre procurou uma certa legitimidade, ao colocar a cultura
como uma das suas finalidades, idéia hoje amplamente refor¢ada enquanto aternativa a
trivializagdo da viagem, perante a perspectiva meramente consumista de outras formas de
turismo. Trata-se, assim, de procurar ser origina em tempos de massificagdo e de produtos
industrializados - produtos brancos-, transformando a experiéncia turistica enquanto
expressao da pesquisa da autenticidade tipica do homem moderno (LIMA, 2003, p.61).

Pode-se dizer que o turismo cultural é aquele que tem por caracteristica o intercambio
cultural, o inter-relacionamento entre pessoas de |ocalidades distintas com seus usos e costumes
peculiares e 0 desgjo de conhecer o ambiente em que viviam e vivem determinados grupos
humanos.

O turismo cultural, no sentido mais amplo, seria aguele que ndo tem como atrativo principal
um recurso natural. As coisas feitas pelo homem constituem a oferta cultural, portanto
turismo cultural seria aguele que tem como objetivo conhecer os bens materiais e imateriais
produzidos pelo homem (BARRETTO, 1998, p.21).

Portanto o turismo cultura € aquele que tem por findidade o enriquecimento da
personalidade humana através de informagdes, conhecimentos e contatos oriundos da experiéncia
da viagem, quando turistas entram em contato com as comunidades receptoras, assim como suas
formas de agir, sentir e de expressar a vivéncia do seu cotidiano.

Conforme Beni (2000), o turismo é em certo sentido, o instrumento que serve de veiculo a

reabilitacdo de culturas, contribuindo em grande medida para difusédo mundial.



Torna-se importante destacar que o turismo exerce fortes repercussdes nas comunidades
receptoras sendo ora positivas, ora negativas. Dentre as positivas, o turismo cultural pode vir a
intensificar a auto-estima da comunidade local, através do resgate de suas raizes culturais como
sua historia, usos e costumes.

Lima (2003) destaca que o turismo cultural integra a cultura enquanto processo e enquanto

produto. Assim, o autor define esta atividade como a uni&o entre:

A cultura (hight culture) do heritage tourism, ligada &s obras de arte histdrica, aos vestigios
arqueol 6gicos, monumentos, jardins historicos, representacfes teatrais e da misica classica,
ou mesmo do folclore tradicional, e da cultura dos arts tourism, em que se integram os
museus e as galerias de arte; com a cultura popular (low culture), como sejam itinerarios de
descoberta e de interpretacdo, visitas guiadas e teatralizadas, rotas gastrondmicas e de
vinhos, festivais de misica, eventos artisticos, e todas as manifestacfes de cultura popular
representadas, por exemplo, em feiras de artesanato (LIMA . 2003, p.62).

Segundo BENI (2000), os atrativos turisticos podem ser divididos em trés grandes
conjuntos. O primeiro corresponde aos atrativos naturais, o segundo diz respeito aos atrativos
historico-culturais e o terceiro refere-se as manifestagcdes e usos tradicionais e populares. Este
altimo item corresponde a todas as préaticas culturais que sdo tidas como especificas do proprio
local ou regido que as integram, considerados objetos de apreciacdo e/ou participacao turistica
como festas, comemoractes e atividades, atratividades religiosas, populares e folcléricas, civicas,

gastronomia tipica, artesanato, mercados e feiras.

Feiras Populares

Durante a Idade Média, as feiras tiveram um papel importante na organizacdo econdmica
da época. Corrigindo a falta de comunicagdes faceis e rdpidas elas representavam o ponto de
contato entre produtor e consumidor, atraindo portanto, pessoas de locais mais af astados.

O seu aparecimento foi favorecido pelas festividades e cerimbnias de culto, como as
romarias, as peregrinacoes e todas as festividades religiosas atraiam peregrinos vindos de longe,
facultando uma ocasido de troca, compra e venda de produtos.

As feiras ndo contribuiram somente para 0 aperfeicoamento e melhoramento das relagcdes
econdmicas e juridicas entre os homens, mas tiveram também um papel importante sob o ponto
de vista social e cultural. O homem que vivia curvado sobre a terra encontrava uma oportunidade
de se expandir, se divertir e desenvolver seu instinto de sociabilidade. Na feira ele obtinha

noticias sobre 0 mundo que o rodeava, ouvia as historias dos mercadores, as aventuras, as lendas



e as tradigbes de outras regides. Foi talvez este contato entre as pessoas um dos fatores que

contribuiu para a solidariedade e formagdo de um sentimento patriota.

A Feira da Praca Matriz em Montevidéu - Uruguai

A Feirada Praca Matriz € popularmente denominada desse modo por nelasituar-se algreja
da Matriz. Foi inaugurada em 1851 na “Cidade Velha’, que faz parte do centro historico de
Montevidéu onde se deu a origem do povoamento da cidade, mais precisamente entre ruas
Sarandi e Juan Carlos Gomez.

Quanto a data do inicio das atividades da feira, ndo foi encontrada com precisdo na
bibliografia consultada pois existem controvérsias. No entanto, através dos depoimentos orais dos
feirantes mais antigos, estes afirmam que o evento teve inicio por volta dos anos 1985 e 1986.

Entre 1851 e 1871, a praga foi arborizada e nela instalou-se o simbolo da sua identidade,
que € uma fonte central. Apesar de todas as transformacdes que tem sofrido seu entorno, ainda
conserva nas suas laterais majestosas testemunhas que a acompanharam através dos séculos: a
Igreja da Matriz ou Igreja da Imaculada Conceicdo e o Cabildo de Montevidéu. Este dltimo
serviu como sede carceraria e como sede do poder legidlativo até 1925.

Também se encontra ai o Clube Uruguai, famoso pelas festas da alta sociedade do século
X1X, em cuja fachada o engenheiro civil Luigi Andrioni harmonizou de maneira admirével
diferentes estilos.

Na Feira da Praga Matriz sdo ofertados os segmentos de antiguidades, artesanatos e
diversas manifestacfes artistico-culturais como apresentacdes teatrais, musicais, de danca,
também sendo utilizada como espaco de manifestagdes politicas. Quanto a sua periodicidade ela

acontece semana mente aons sadbados, das 10h as 17h.

O Brique da Redencdo - Porto Alegre - RS - Brasil

A Feira do Brique da Redencéo localiza-se no Parque Farroupilha, popularmente chamado
de Pargue da Redencéo, situado no bairro do Bom Fim em Porto Alegre, mais precisamente nos
canteiros centrais da Avenida Jose Bonifécio.

Conforme Abrah&o (1997), o Brique deu inicio as suas atividades em 1978.

Nele sdo ofertados os segmentos de artesanato, antiguidades, alimentos caseiros e a “Arte

na Praca” (reunido de artistas plasticos, como pintores e escultores que expdem seus trabal hos).



Entre os diferencias que esta feira possui descataca-se 0 de ser um espaco de cultura e lazer,
aberto a todos os tipos de manifestacdes politicas, bem como populares e folcloricas. Quanto a
sua periodicidade, o Brique acontece semana mente aos domingos, das 09h as 16h.

Segundo Abrahdo (1997, p.20), o Brique da Redencdo € uma feira Unica, com
caracteristicas muito proprias, ndo existindo outras similares no Brasil. Esta feira foi inspirada e
se constitui nos moldes de feiras uruguaias e argentinas, em especial de Tristan Narvaja e de San
Telmo..

Resultados e Discussdes

As feiras populares se caracterizam por espagos onde a cultura se manifesta de forma
material e imaterial. De forma material, quanto aos produtos of ertados:. artesanato, objetos de arte
e antiguidades, criagOes culturais oferecidas de maneira organizada e regular, num determinado
tempo e lugar.

Naformaimaterial enquanto processo, através de outras manifestacdes culturais, que ndo as
divulgadas em produtos tangiveis, como as apresentacdes artisticas, pelo qual o povo se identifica
consigo mesmo, expressando assim sua autenticidade.

As “estétuas vivas' sd0 apresentacOes teatrais presentes nas duas feiras. Constituem-se
como manifestagOes artisticas de grande sucesso entre o publico, pois interagem com 0s mesmos
de forma simpaética e divertida.

Nas pesquisas de campo efetivadas para subsidiar o presente estudo, foram registrados
depoimentos de feirantes dos dois paises. Na maioria dos depoimentos, percebe-se a dedicacdo e
0 gosto que todos tém pela atividade que exercem, bem como o relato dos expositores quanto as
suas percepcdes acerca da cultura e do comportamento do seu povo.

Dessa forma, tomando como reflexéo as palavras de alguns dos feirantes das feiras Brique
da Redencéo em Porto Alegre e da Feira da Praca Matriz em Montevidéu, durante a pesquisa de
campo, pdde-se definir que para a maior parte dos feirantes, as feiras sdo seu “ganha péo”, sua
fonte de renda.

No entanto, a maioria dos depoimentos ressaltou que, independentemente do simples fato
da compra e venda de produtos, surgem destas relagdes, outras que ndo as comerciais. O turista,
segundo os feirantes, através da compra, e ndo somente desta, busca nestes eventos interar-se

com o nativo primeiramente fazendo-lhe perguntas sobre os produtos que estéo sendo of ertados.



Essas perguntas sdo freguentemente sobre quem confecciona e como sdo confeccionados os
mesmos, no caso dos segmentos de artesanato e obras de arte, e também sobre a procedéncia e a
historicidade dos produtos, no caso do segmento de antiguidade.

E importante ressaltar que, segundo os depoimentos coletados e através do método de
observagdo participante, o inter-relacionamento entre os turistas e os feirantes, (estes Ultimos os
representantes da comunidade local), procede com harmonia e respeito. Isto € um ponto
elementar para o desenvolvimento do turismo cultural, pois conforme Fellini(1983, p.14) “a
populacdo local envolve-se direta e indiretamente com a producéo de turismo; isso, pela propria
peculiaridade desta atividade: a presenca do consumidor no local de producéo.”

Atraveés da pesquisa bibliografica, descobriu-se que as feiras Brique da Redencdo em Porto
Alegre e da Feira da Praga Matriz em Montevidéu possuem um curioso ponto em comum: ambas
s80 inspiradas, dentre outras feiras, nos moldes dafeira de Tristdn Narvaja de Montevidéu.

Essa feira foi inaugurada em 1909 criada inicialmente com a finalidade de promover a
agricultura. Hoje, percorrer essafeira é uma verdadeira festa para os olhos, considerada como um
dos eventos mais tipicos de Montevidéu, onde se expressa a identidade de sua gente.

A feira de Tristdn Narvgja oferece desde frutas e hortalicas até objetos como também
artigos falsificados, roupas, mudas de plantas, animais, pecas de automoveis, livros, discos,
moveis, brinquedos, dentre outros.

Enfim, costuma-se dizer que “aquilo que ndo se acha na feira de Tristdn Narvaja é por que
ndo existe”. Segundo Vivalda (1996), o visitante desta feira pode encontrar desde a falsificagdo
mais chula ou até mesmo auténticas pegas de cristal assinadas pelo francés Emile Gallé.

Outro ponto comum entre as feiras do Brique da Redencéo e da Praga Matriz, diz respeito
aa ofertas. Ambas possuem 0s segmentos de artesanato, obras de arte e antiguidades, mas com
algumas variantes. Na feira da Praga Matriz, o segmento dominante é de antiguidades.

Ja no Brique, pode-se dizer que 0 segmento de artesanato é o que predomina, aparecendo
também um pequeno comércio de alimentos (lanches), que ndo consta na Feira da Praca Matriz.
Ambas sdo ricas em manifestaces culturais periféricas, como apresentacOes teatrais, musicais e
de danca. O Brigue possui 0 setor chamado “Arte na Praga” onde predominam as obras de arte
como esculturas e pinturas, ja na feira da Pragca Matriz, esses objetos encontram-se misturados
Com outros segmentos.

Os dois eventos por serem acontecimentos semanais, vivenciados por suas respectivas



comunidades, tornam-se uma alternativa de atrativos turistico-culturais que fogem do
convencional, diferentes daquel as atractes dependentes da sazonalidade.

]

A inter-relacdo do nativo com o turista € muito rica, sendo que para este Ultimo “a
comunidade forma um microcosmo representativo da sociedade inteira a qual ela pertence,
permitindo apreender a totalidade da cultura dessa sociedade” (Herpin apud CUCHE, 1999,
p.100).

Ora, se uma coligacdo de feirantes constitui um agrupamento social, portanto formam
uma comunidade, e como tal, representam a cultura da sociedade a qual pertencem, sgja pelo seu
comportamento sgja por suas producoes.

Quanto a organizacdo das feiras e dos feirantes, o Brique € institucionalizado pela
Prefeitura de Porto Alegre e coordenado pela Secretaria Municipal da Producdo, Industria e
Comércio (SMIC). Este evento também € administrado por uma Comissdo Deliberativa, que se
reline mensalmente, por subcomissdes e pela Assembléia Geral, formada pelos expositores.

JaaFeiradaMatriz é coordenada por uma comissao que pertence a Prefeitura Municipal de
Montevidéu. Essa comissdo faz-se responsavel também pelas demais feiras municipais. Os
feirantes da Matriz também possuem uma comissdo administrativa, formada por eles mesmos.
Atualmente essa comissdo encontra-se em processo de oficializacdo juridica, a fim de que os
feirantes possam obter melhores resultados sobre as reinvidicagOes feitas a comissdo da
PrefeituraMunicipal .

A escolha destes eventos como estudo de caso nesta proposta de trabalho, deveu-se a
importéncia e destaque destas feiras. Elas possuem uma caracteristica diferencial de outras feiras
que é a de se constituirem como espacos de cultura e lazer, abertos a varios tipos de
manifestacdes populares e folcléricas. Assim, a Feira da Praca Matriz e o Brique da Redencéo
sd0 eventos legitimos e vivenciados pela populagdo local, independentemente da visitacéo de
turistas. Nesse ambito, pode-se partir de dois pressupostos.

O primeiro, que todo individuo ou coletividade possuem uma cultura, isto €, produzem
saberes que se manifestam em produtos que incorporam carga simbdlica. Segundo: ndo se
produz uma cultura para turista. Cultura € um insumo turistico importante, mas € aquela
cultura viva, praticada pela comunidade em seu cotidiano. Nao é um espetéculo que inicia
guando o Onibus do visitante chega, mas uma atividade que a comunidade exerce
rotineiramente(GASTAL, 2001, p.129).

Para tanto, a préatica do turismo cultural € aguela que tem por finalidade o enriquecimento

da personalidade humana através de informacfes, conhecimentos e contatos oriundos das



experiéncias de viagem.

Todavia, a sua efetivacdo dependera do tipo de motivacdo que leva o turista ao seu destino,
devendo-se levar em conta que diferentes tipos de turistas produzem diferentes modalidades de
experiéncias turisticas. Nesse sentido, Labate (apud BARRETTO 2001) evidencia que as
distintas motivagdes dos turistas € que irdo definir as relagdes com o0s povos que visitam, desde o
contato superficial até uma convivéncia mais proxima e participativa.

Para MacCannel, todos os turistas personificam a busca pela autenticidade, e essa busca é

uma versdo moderna da preocupacdo humana universal com o sagrado. Segundo o autor:

O turista é uma espécie de peregrino contemporaneo, procurando autenticidade em outras
“épocas’ e em outros “lugares’ distanciados de sua vida cotidiana. Os turistas demonstram
um especial fascinio pelas “vidas reais’ dos outros, que, de certo modo possuem uma
realidade dificil de descobrir em suas proprias experiéncias (Maccannel, apud URRY', 1996,
p.24).

Considerac6es Finais

O turismo cultural tem como um de seus objetivos o conhecimento completo do homem,
bem como de suas producgdes, buscando a compreensdo das manifestacbes culturais, do
comportamento e da vida social, que caracterizam os diferentes sistemas socio-culturais da
humanidade.

Através das pesqguisas de campo, constatou-se que as feiras Brique da Redencédo e Feira da
Praca Matriz possuem uma vasta e diversificada pluralidade cultural. Essa pluralidade se
manifesta através de ofertas tangiveis, que sdo os segmentos de artesanato, arte e antiguidade, e
de ofertas intangiveis, que sdo as manifestagdes artisticas, bem como, o préprio comportamento
da comunidade local, revelado através de seus usos, costumes e diversas formas de expressdo.

Outra constatacdo importante diz respeito aos fatos que por vezes acredita-se que séo
particularidades locais. Estes possuem correspondéncia em outros paises, alguns muito
semel hantes, outros com pequenas variantes ou caracteristicas da regido onde estdo inseridos.

Os segmentos de ambas as feiras sGo muito ricos em atratividade cultural. Por exemplo, um
objeto artesanal traz em s diferentes valores que permeiam sua idealizacdo, podendo apresentar-
se de forma funcional €/ou decorativa. Ja, objetos do segmento das antiguidades podem definir a
identidade de um individuo ou da familia que herdou esses objetos, portanto a eles atribui-se a
capacidade de evocar o passado.

As feiras tomadas como estudo de caso, ndo se configuram somente como um espaco



econdémico de producdo e comercializacdo. Elas sGo também espacos culturais, criando, através
das relacdes que |a se estabelecem, uma necessidade de que possuam uma classificacéo propria.
Nesse sentido, pela diversidade de atrativos que esses espacos oferecem, as comunidades locais
adotaram os mesmos como lugares de encontro de familiares e amigos. As pessoas que la
circulam sdo de todas as faixas etérias desde jovens e criangas até pessoas idosas.

Esta caracteristica € fundamental dentro de uma proposta de Turismo Cultural, pois
oportuniza ao visitante um convivio mesmo que breve, com os nativos, bem como suas
expressdes e costumes, visualizando um encontro genuino entre um povo e sua cultura.

Dessa forma, concluiu-se que o turista pode visualizar as feiras Brique da Redencéo e Feira
da Praga Matriz, como um “cartdo de visitas’, que Ihe proporciona uma idéia da cidade, dos
costumes e da cultura local, e estas caracteristicas fazem destes eventos um verdadeiro pélo de

atracdo turistica, cultural e de lazer.
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