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RESUMO: A questdo fundamental desse estudo serd compreender e explicar uma maneira de ser no cotidiano, por
meio da leitura dos comportamentos, das préticas, das emogdes, enfim, dos novos valores comportamentais,
observados na atividade turistica, com um olhar sobre a pulsacdo socia manifestada no aqui e agora, no sentido de
conjunto, de coletivo. Para tanto, buscar-se-a a sustentacéo tedrica nas nocdes de cultura e atrativos turisticose o
método da Sociologia Compreensiva fundamentados por Maffesoli. que apresenta como principa caracteristicaa
universalidade de par@metros e a subjetividade de interpretacdo. Sem o objetivo da determinacdo da verdade, o trabalho
buscara areflexao, o didlogo, através darelativizacdo e do estilo proposto por Maffesoli. Desse modo, poderevelar a
importanciado Turismo que se congtitui no desafio dessa pesquisa.
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Introducéo

A crescente mobilidade, ocorrida a partir da metade do século XX, acelerada peo
desenvolvimento dos Meios de Comunicagéo e pelo advento de transportes mais répidos e acessivels,
intensifica as viagens na atualidade e se pode observar abusca por produtos turisticos mais distantes e
direcionados a um publico mais numeroso.

A circulacdo de turistas em todos os recantos do globo passa a interessar pesquisadores de
diferentes &reas, tanto no campo cientifico, quanto em relagdo aos setores que envolvem a economia e
suadiversificagdo como fonte de renda para alocalidade receptora.

O Turismo passa, desse modo, a ser objeto de estudos nas diferentes esferas de sua
abrangéncia, por se inscrever como vetor para 0 desenvolvimento. Dada a sua hatureza
multifacetada, 0 seu espectro compreende e perpassa distintos setores, desde o econémico, 0
social, o cultural e 0 ambiental de varios paises, que passam a acreditar no seu potencial turistico,
como gerador de emprego, de receita e da preservagéo e divulgacdo no quesito sociocultural.

Desse modo, delingla-se a importancia em estudar e explicar a relevancia do fenbmeno
Turismo como uma maneira de ser, por meio da observacao dos comportamentos, das préticas e das
emoc0es, que podem definir os novos val ores comportamentai's, observados na atividade turistica.

Para tanto, através do didlogo com as préticas relacionadas a atividade turistica, se buscara
saber como acontece 0 Turismo e como ele se relaciona com o cotidiano, de que modo se da a

interacdo entre visitantes e cultura local (visitados) e de que maneira o presenteismo, se reflete nas



emocdes, nas préaticas e nos comportamentos observados no Turismo.

Para tanto, buscar-se-a a sustentacdo teodrica, fundamentada pelas nogbes de cultura, de
Maffesoli (1996) e de atrativo turistico de Ferri e Ruschmann (2000) que serdo interrel acionadas
com o Turismo, no ambito da atividade, como todo. Por conta disso, utilizara o méodo da
Sociologia Compreensiva, formulado por Maffesoli (1985), como a sociologia do lado de dentro,

organizando-se em termos rel ativos e conceituais.

Dialogo com a historia

O ser humano tem como caracteristica a busca do conhecimento. O desgjo de
compreender tanto o mundo fisico, como o0 comportamento das estruturas sociais, constitui-se,
desde as épocas mais remotas, em objeto de estudos académicos e de reflexdo cientifica. A
compreensdo das leis sociais e econdmicas, que formam o comportamento humano em sociedade,
figura entre os seus principais objetivos.

Para alcancar uma compreensdo mais abrangente dos mecanismos que regem o
comportamento social e econbmico, € preciso que se leve em consideracdo o impacto do
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, ocorrido, em particular, no século XX, periodo em que
seu efeito alcanga e influencia o comportamento de uma grande quantidade de pessoas.

Assim como a descoberta da navegacéo comercial de escala revolucionou o mundo da
Antiglidade, favorecendo o contato com povos e culturas isoladas, promovendo o comércio e
contribuindo para um primeiro grande movimento de aproximagao, também, pode-se considerar 0
advento das novas tecnologias de comunicacdo de massa, surgidas no inicio do século XX, como
elemento facilitador de uma intensa mobilidade social, favorecida pela introducéo de meios de
transporte massivos mais seguros, eficientes e rapidos.

Como se pode observar, “os deslocamentos humanos ndo figuram como novidade na
histéria da humanidade, desde que se formaram as primeiras sociedades, 0 homem vigjou com 0s
mais diversos motivos: econdémicos, politicos, sociais, culturais, esportivos’, (DIAS e AGUIAR,
2002, p. 41), mas através do desenvolvimento dos transportes, as pessoas vislumbram novas
préticas de viagem.

Os primeiros impul sos nas viagens verificaram-se no periodo da Revolugdo Industrial, na
Inglaterra do século XVIII, e se disseminaram pelo mundo, intensificando-se em fins do século

X1X, com a revolugdo nos meios de comunicagdo. Foi, porém, a partir da segunda metade do



seculo XX, que o Turismo se transformou em um fendmeno da maior relevancia, para as
sociedades contemporaneas.

A intensidade das viagens na atualidade passa, desse modo, a ser objeto de estudos e de
pesquisas das mais diversas areas do conhecimento, ja que ndo pode ser visto como elemento
isolado de seus ambientes politico, natural, econdmico ou social, incentivando 0 pensamento
interdisciplinar que, dada a complexidade da atividade turistica, € relevante para um
entendimento mais profundo. Dessa forma, o Turismo passa a contribuir, para o desenvolvimento
econémico, social, cultural e ambiental de um significativo niUmero de paises, que descobriram
no Turismo uma maneira de diversificar suareceita.

Essa contribuicéo se verifica no campo da economia, relacionada aos ganhos do cambio
exterior, aos subsidios, feitos as receitas do governo, a geracdo de emprego e de renda, e ao
estimulo ao desenvolvimento regional. Todas estdo interrelacionadas. Segundo a Organizagéo
Mundial do Turismo (OMT), “a estimativa de movimentagdo financeira em termos da demanda
turistica é de, aproximadamente, US$ 9,3 bilhfes para 2011”. (DIAS e AGUIAR, 2002, p. 159).

Outro fator relevante é verificado, em especial, no crescimento do setor de servicos,
mesmo quando setores mais tradicionais, tais como o agricola e 0 manufatureiro, estiveram
sujeitos a estagnacao ou ao declinio. Ao se levar em conta que o Turismo é baseado na prestacéo
de servigos, tem-se, assim, que ele é em parte, responsavel pelo crescimento deste setor. “Nos
paises em desenvolvimento, 0 setor de servigos é responsavel por cerca de 40% do Produto
Interno Bruto (PIB), enquanto nas economias desenvolvidas ou industrializadas, ele € responsavel
por mais de 65% do PIB”. (COOPER, 2001, p. 159).

Desse modo, através daimplantacdo de novas empresas e da reestruturacéo das existentes,
para atender ao setor, observa-se a geracdo de empregos e de divisas pela entrada de turistas em
um pais. “O turismo é considerado hoje a principa atividade econémica, superando setores
tradicionais, tais como a indUstria automobilistica, a eletronica e a petrolifera’. (DIAS e
AGUIAR, 2002, p.13).

O Turismo apresenta-se como um fendmeno de massas que move milhdes de pessoas e
gue se revela uma atividade em continuo desenvolvimento e crescimento acelerado. Esse
crescimento é comprovado por dados da OMT, apontando que, no ano de 2002, foram registrados
“cerca de 715 milhdes de turistas estrangeiros no mundo todo”.

Por conseguéncia deste volume, os efeitos do Turismo se fazem sentir sobre vérios



aspectos da vida econdmica, ja que, em nivel mundial, gera, anualmente, cerca de 3,4 trilhGes de
ddlares. Assinala-se, a seguir, 0s cinco paises, com o maior fluxo de turistas no ano de 2001 e o
beneficio econdmico, deixado por eles. “em primeiro lugar, a Francga, recebeu 76,5 milhdes de
turistas, gerando uma receita de US$ 30,0 bilhdes, em segundo, a Espanha, com 49,5 milhdes de
pessoas, gerando US$ 32,9 bilhdes, seguido dos Estados Unidos, que receberam 45,5 milhdes de
turistas, com uma receita de US$ 72,3 bilhdes, em quarto, se tem a Itdlia, com um ndmero de
39,1 milhdes de pessoas com uma receita registrada de US$ 25,8 bilhdes. A quinta posi¢cdo nesse
ranking é ocupada pela China, com 33,2 milhdes de turistas e US$ 17,8 hilhdes de receita. Ja o
Brasil estd em 34° lugar, com 3,8 milhdes de turistas e umareceitade US$ 3,7 bilhdes’.

Além disso, os gastos, que os turistas realizam, tém efeito multiplicador sobre o consumo
- incrementam a demanda por aojamentos, alimentacéo, bens duraveis, iméveis e infra-estrutura
publica e servigos, repercutindo sobre atividades tdo diversas como comércio, industria e

construcgdo civil.

O Visitado: imds sociais

O Turismo, por um lado, contribui para reforcar a identidade propria da comunidade
receptora, que passa a se mobilizar no sentido de gerar produtos, com a finalidade de atrair e de
agradar ao turista, enfatizando as caracteristicas das raizes locais. Por outro, pode provocar uma
exposicdo mutua a valores e hébitos, que podem afetar tanto a comunidade receptora, quanto ao
visitante, 0 estrangeiro.

Esta dualidade estrutural do Turismo se transforma em um elemento importante, para que
se compreenda a diversidade, a amplitude e a importancia do fenbmeno socia por ele
representado, no contexto de um mundo, que apresenta entre as suas caracteristicas, a
transposi¢cao de fronteiras e a universalizagdo do conhecimento.

Entre os elementos fundamentais da atividade turistica, estéo os atrativos turisticos, aqui
entendidos como “todo elemento material que tem a capacidade propria ou em combinagdo com
outros, paraatrair visitantes’ (FERRI e RUSCHMANN, 2000, p. 10-11), cujafinalidade principal
é transformar a experiéncia de visitagdo de um lugar em uma experiéncia de significado
diferenciado, prazerosa e, por conseqiiéncia, em uma memdria Unica, satisfatéria, no sentido do
atendimento das necessidades de lazer, informacdo, cultura e convivio social, entre outros. A

durabilidade e, por consequéncia, a sustentabilidade dos atrativos turisticos, transformam-se em



fatores de especia relevancia nas atividades sociais, culturais e econémicas, que gravitam em
torno da demanda, gerada pelo Turismo.

De acordo com as diversas tipologias de atrativos turisticos, faz-se distincdo entre
atrativos naturais, “entendidos como elementos da natureza, tais como montanhas, rios, ilhas,
praias, cavernas, dunas, cascatas, formages rochosas, clima, entre outros, e os atrativos culturais
que sdo construidos pelo homem, como as manifestagbes e os usos tradicionais e populares,
realizacOes técnicas e cientificas contemporéaneas e acontecimentos programados’. (FERRI e
RUSCHMANN, 2000, p. 11).

Entre os atrativos turisticos construidos, muitos sdo produtos da histéria e da cultura,
como a variedade de museus e de galerias de arte, alguns com tema especifico, por exemplo, o
Museum of Science and Industry, de Chicago, ou a National Portrait Gallery, em Londres. Nessa
diversidade, existem, ainda, os prédios histéricos, como castelos, palacios, igrgjas, antigas
industrias e municipios inteiros, como algumas cidades medievais, na Franca.

Além das atragOes deixadas pelo legado histérico, devem ser consideradas as atracoes
produzidas, que apresentam como foco o entretenimento. Tratam-se de atragdes voltadas aos
interesses do usuario, capazes de dar conta de milhares de visitantes por dia. S&o os centros de
férias, os resorts, 0s centros esportivos, os parques de diversdo e o0s parques teméti cos.

Por sua vez, os parques teméticos sdo espacos de lazer individual ou em grupos, onde
estdo distintas atracdes, criadas a partir de um tema pré-estabelecido, que serd o motor de
inspiracéo paratodas as atividades, que o espaco disponibilizar ao visitante. Sejam equipamentos,
consumo de roupas e acessorios, gastronomia ou arquitetura (ASHTON, 2003, p. 122-124).

Ja os, os resorts, sGo empreendimentos turisticos pioneiros no ambito do segmento. A
nova concepcdo dos espacos destinados ao Turismo visa a atrair um grande publico, que
permanega por varios dias no local, atendendo as suas necessidades, e que, além da hospedagem,
ofereca o lazer, a diversdo, o esporte, o aprendizado, a gastronomia, 0 comércio e o desfrute do
tempo livre com especial atencéo a salde.

A partir do contexto delineado, pode-se perceber a importancia da idéia de adequar os
atrativos a cada regido, de acordo com as variaveis culturais, as quais cada uma esta submetida,
para Soja (1996, p.101-102), “o espaco sociamente produzido para o Turismo € uma estrutura
criada, resultante da transformacéo de determinadas condicdes inerentes ao estar vivo”, 1sso pode

garantir asingularidade do produto turistico.



No que se refere aos atrativos culturais, deve-se, ainda, considerar, a maneira de ser de
cada povo, o estilo, responsavel por préticas diferenciadas que identificam cada municipio ou
regido, como as manifestacdes de comportamento, vestimentas, linguagem, alimentacdo, que se
encontram enguadrados numa multiplicidade de préticas e de costumes populares. Sdo proprios
de cada cidade, herdados ou adotados e podem produzir um efeito de atragcéo ou de retracéo em
relacdo a destinacdo. Quando o visitante interage com essas manifestacdes, podera se identificar e
tentar uma aproximacdo, caso isso ocorra, ele buscard a integracdo, a comunhdo nas coisas
comuns, peguenas, coletivas, aparentemente, banais, mas gque fortalecem o corpo social, gerando
0 sentimento de pertenca.

Dessa forma, a cultura do visitante e do visitado, convivem lado a lado, de maneira que
uma ndo se transforma em concorréncia para a outra, uma néo interfere ou contamina a outra,
mas se unem em comunhdo traduzindo o estar junto. Assim, as distintas atragOes e a proposital
diversidade cultural estabelecem uma relagdo complementar entre 0s sujeitos e os atores.

Portanto, os atrativos podem transportar o publico que os visita para um ambiente exterior
ao cotidiano, mas a0 mesmo tempo, real, no qual podem encontrar a fantasia e o avesso da
realidade, vivida num mundo, aparentemente, longe das coisas do dia-a-dia, mas reaimentada
por esses mesmos elementos presentes no cotidiano. Nesses espacos, 0s visitantes podem se
deixar levar pelo imaginario - lido como colecdo de imagens que se partilha com os outros
(MAFFESOLI, 1995) -, a mégica do compartilhar, através da diversdo, do esporte, da
gastronomia, da vestimenta, do som, da existéncia da parte infantil, que apesar, de existir em cada
uma das pessoas, na maioria das vezes, deve ser contida, aprisionada no dia-a-dia.

Essa forma de reencantar o mundo, de mobilidade social, essa universalidade dos
deslocamentos em busca da satisfacéo dos desejos de lazer, aprendizado, alimentacdo, diversio,
entretenimento e interac8o social parece se constituir na base da atividade turistica, solidificada
pela realizacdo do imaginario, “€é assm que diante de um mundo aparentemente uniformizado,
sente-se renascer 0 desgjo do outro lugar” (MAFFESOLI, 2001, p.107). O cotidiano parece se
transformar, se reverte, afastando-se do pensamento condicionado do dia-a-dia.

O efeito regenerador decorre de uma nova realidade, em parte revestida da fantasia que
desliga o visitante do cotidiano e o faz viver no aqui e agora em outro lugar, longe de casa, mas
gue re-visita, esse mesmo, cotidiano e o faz voltar e avancar no tempo, recorrente e interessante,

que é explorado, para conferir sentido a experiéncia turistica. Os espagos para 0 Turismo



multiplicam a producéo de sentido, convertendo-a em uma multiplicidade de elementos, que véao
muito além da diversdo, do consumo de alimentos, da compra de souvenirs e da interagdo com
pessoas de outras culturas, trata-se de um devir. O mundo longe de casa parece recriar um mundo
ideal, que se perde naimposi¢do do processo diério.

O Turismo por um lado, propde uma ruptura do cotidiano, mas por outro € realimentado
por ele préprio, proporcionando algo que é dificil de produzir: memorias e experiéncias, que ja
fizeram parte, que sdo passado, mas vividas aqui e agora, no qual se € remetido a0 mesmo
cotidiano em outro tempo. A diversdo, as compras, a arquitetura, a alimentacdo, a arte,
transformam-se em atracéo, sem, no entanto, desnudar a mutagdo do cotidiano que volta a ser ele
mesmo, num movimento ciclico, ondular, num vaivém, gque atrai porque esconde Dionisio ou
Apolo, os contrarios, os opostos. N&o se trata de pasteurizacdo, mas do real por inteiro.

O visitante é o ator, mas parte do grupo, em mistura de esséncias - retiradas da vida
cotidiana - arquitetura, misica, pragas, cidades, alimentacdo, artes, transporte, comunicacao,
maneira de ser e até mesmo odores. E remetido a um mundo imaginério, onde a realidade, apesar
de estar presente, € transformada, pasteurizada tecnologicamente, para que se recrie a realidade
da experiénciarturistica.

Assim, o estudo do Turismo torna-se relevante, para a identificacdo e para a compreensdo
dos elementos que determinam os movimentos e 0s comportamentos sociais. Sua anadise, bem
como sua proposta, conferem importancia singular para que se possa entender a atracdo que

exerce, determinando a busca por produtos e servicos na atualidade.

Dialogo de aproximacao: interacdo para a integracéo social

No gque se refere a questdo sociocultural, conforme Maffesoli (1996), a cultura € um
produto social, e, como tal, € um processo continuo de criacdo e de recriacdo, portanto ndo é
estética, pode ser mutavel. Os valores, guardados de geracdo em geracdo, vao se adaptando a
sociedade contemporanea, em movimentos ondulares de ag&o e de retroacéo.

Ao se adotar uma visdo mais antropol 6gica, pode-se optar por tratar, aqui, a cultura como
a interac@o entre pessoas e como estas aprendem umas com as outras (BURNS, 2002). Nesse
sentido, ela pode ser acumulada, assimilada e passada adiante por uma gama de tradicOes e
padrdes de comportamento, que foram adquiridos e transmitidos entre as geragcoes, ou sgja, a

cultura € o que diferencia um grupo de pessoas de outro grupo; desse modo, as manifestacdes



culturais, como produto turistico, contribuem, para o resgate e preservacdo das identidades
intrinsecas a cada regido onde estdo inseridas, na valorizacdo e divulgacdo dos usos e dos
costumes caracteristicos das pessoas que vivem na localidade. Assim, pode-se, também, entender
sociedade como um grupo de pessoas gque vivem juntas em um local.

Maffesoli (1996, p. 326-327) sublinha que a cultura pode ser entendida, como “o
mecanismo que integra o individuo a um conjunto de préticas, de costumes, de representactes
constitutivas de seu ambiente socia”, ou sgja, a formacdo do homem no seu sentido mais
profundo, estaria associada a integracdo. O individuo precisa se identificar com esses valores na
multiplicidade de préticas, que essa identificagdo envolve no seu sentido microscopico,
fortalecendo o corpo social.

N&o se trata de algo impermeavel, mas sim de manifestacdes que respeitam a formacéo da
sociedade. Fala-se de fatores constitutivos, de ingredientes importantes que atuam como cimento
da socialidade. A cola, 0 que liga pessoas e coisas, ora mais fortes, ora mais fracos, ora
substituidos. Para Maffesoli (1985, p. 257), “0 que constitui cultura € a opinido, o0 pensamento
das ruas e das pracas’.

Partindo de um fundamento natural, que € a socialidade de base (MAFFESOLI, 1985, p.
239-242), se admite a existéncia da cultura dos sentimentos comuns, que, por se tratar de um
processo cotidiano, €, antes de tudo, permeavel, realimentada, ja que da conta da vida de todos os
dias. A essa cultura, fruto do social e, por isso, mesmo fecunda, que abrange todo tipo de
manifestagdes e evolucdo das mesmas, que emerge do povo, da-se o nome de ‘cultura primeira
ou cultura do pensamento comum, na qual, ocorre uma sinergia entre o ambiente social e o
natural. “A comunhdo com a natureza fortalece a ligacéo social” (MAFFESOLI, 1996, p. 233); €
imanente ao ser humano.

Com isso, se assiste “a uma vida social fortalecendo-se, de diversos modos, sobre a
correspondéncia natural, e, finamente, de um mundo social onde a cultura se naturdiza a fim de
culturdizar anatureza’. (MAFFESOLI, 1996, p. 249).

A cultura é o que faz com que se agregue a um grupo e que pode ser eterna, enguanto
ligada a um Utero comum. Essa ambiéncia, que nutre toda vida em sociedade, € o que permite
eclodir as diferentes tradigdes. Assim, tem-se tantas manifestagcdes quantos forem os grupos. N&o
se trata agqui, de segmentar ou fragmentar, mas sim de distinguir as confrarias, de ver nelas, as

suas caracteristicas especificas.



Trata-se de um saber legitimo, alimentado pela sintonia, pela identidade e pela
complementaridade, que privilegiam o empirico; fala-se da vida de todos os dias, do subjetivo, do
coletivo. “A complexidade cotidiana, € perpassada pela “preocupacdo com 0 presente passa,
portanto, pelo prazer com o mundo e com os seus frutos’. (MAFFESOLI, 1996, p. 234).

Longe de casa: a transformacéo do cotidiano

Ao se levar em consideracdo que o Turismo € um servico que sO pode ser consumido no
momento em que o turista visita a destinacdo, pode-se observar que existird uma interagcdo entre
esse e a comunidade local; ou sga, os visitantes entrard0 em contato com uma popul acéo
estranha durante o0 processo de producdo e consumo.

Esse relacionamento, que acontece, durante a estada, entre visitantes (estrangeiros) e
populacdo local, podera se dar, através de uma gama enorme de aspectos, desde 0 comportamento
dos individuos, das vestimentas, das maneiras de falar, por intermédio das artes, do artesanato, da
gastronomia, das tradicbes e dos costumes e, da cultura de maneira geral. Por conta disso, é
gerada uma série de impactos, que podem ser positivos, quando se preserva e se respeita o
patrimonio visitado (cultural e natural) ou negativo, como a comercializagdo degenerativa do
ambiente e da cultura anfitrié.

Ao se adotar um modelo de plangjamento integrado e sustentével, podera ser gerada uma
série de beneficios, como a sobrevivéncia e até a renovagdo da cultura local, através de varios
aspectos como a gastronomia, a arte, 0 artesanato, ou a musica, que, aimentados pelo interesse
do visitante, pelo desgjo de interacdo e integracdo ou pelo sentimento de pertenca, tomam nova
forma de valorizacdo e orgulho do anfitrido. O conhecimento gerado pela sociabilidade parece
fortalecer a sua identidade, garantindo a manutencéo de tradicbes e o possivel desenvolvimento
de regibes pouco conhecidas, dotadas de patrimadnio e outras peculiaridades regionais.

Assim, o Turismo consolida-se como meio de atender a uma série de desejos humanos,
anseios da ordem do coletivo, do comum, do subjetivo, da tribo, que vao do lazer a satisfagéo da
curiosidade, da busca pela exploracdo ao conhecimento, dos processos de troca como 0O
intercambio sociocultural ao posicionamento referencial em relagdo a outras sociedades, da
transgressao oportunizada pela disténcia de casa, do outro cotidiano, do novo comportamento, da
comunh&o.

A cultura, por sua vez, estabelece arelacdo e ainteracdo entre visitante e visitado. A troca



se da em ambiente compartilhado, coletivo, grupal, comum, de comunh&o e de interacdo. Num
espaco onde o individual caducou, a sociabilidade do fator cultural perpassa o imaginério e se
rende ao estar junto, no agqui e agora, no outro cotidiano que impde um novo comportamento,
presenteista, mas que sustenta parte do contedo do dia-a-dia, promovendo a repeticdo de

Imagens, sons e odores.

Dialogo com o cotidiano: para o bem ou para o mal

A Sociologia Compreensiva, formulada por Maffesoli (1985), possui, como uma de suas
caracteristicas, a universalidade e a subjetividade nas questdes do cotidiano, do mundo das idéias,
elementos essenciais na descri¢éo conceitual, que envolve o objeto de pesquisa- 0 Turismo.

Desse modo, contrubui para 0 estudo em questdo, na medida em que se desvia da
aplicacdo tedrica absoluta, para compreender periodos ou eventos especificos de determinado
processo histérico da evolucdo social. Para o autor, “[..] 0 essencid se encontra na
invariabilidade do homem em sociedade, no retorno do idéntico, nas grandes constantes da
condicdo humana, como se sO 0 presente, sempre e novamente igual a S mesmo, merecesse
atencdo”. (MAFFESOLI, 1985, p. 10).

A Sociologia Compreensiva ou Sociologia do cotidiano, parte de uma andlise abrangente,
ampla e aberta, a0 qual, se permite uma observacdo e uma compreensdo aprofundada das
interacBes e dinamicas sociais naguilo que €. Assim, “[...] toda experiéncia tem poder cognitivo,
tudo € método, tudo é caminho, tudo serve asociologia’. (MAFFESOLI, 1985, p. 10).

Maffesoli (1985, p. 25) observa que a globalidade conceitual ou a relativa condi¢cdo da
Sociologia Compreensiva recusa a nogao de “[...] separacéo, a discriminacéo, a avaliagéo do que
seriaimportante, significante e do que ndo o fosse; repudiar, também, a separacéo que constitui 0
substrato da critica desde o século XVI11”.

Desta forma, Maffesoli permite que surja uma visdo interior, intuitiva, e que contempla a
universalidade das questdes filosoficas e humanas, que estdo na origem da Sociologia, como
disciplina cientifica e como instrumento de andlise, na qual tudo deve ser observado. “As
banalidades, as mortificagbes de cada dia que desacreditam todo triunfalismo progressista e
positivista’. (MAFFESOLI, 1985, p. 10).

Neste contexto, 0 objeto da Sociologia Compreensiva é o estudo abrangente dos processos

de evolucdo das sociedades, contemplando o cotidiano e a subjetividade, através da andlise



integrada dos momentos e movimentos sociais, que podem ser descritos a partir dos pressupostos,
enunciados por Maffesoli. Logo, o estudo do Turismo, se ocupa das questbes objeto da
Sociologia Compreensiva numa perspectiva de andlise da universalidade dos fenbmenos sociais

contemporaneos.

Considerac0es finais

Na perspectiva de um mundo globalizado, em gue conceitos, costumes, tradicdes, valores,
enfim, elementos formadores da cultura, estédo, com fregiéncia, expostos a aceleracdo, imposta
pela sociedade contemporanea informatizada, torna-se fundamental compreender o papel do
Turismo, como um dos determinantes do movimento social observado na atualidade.

Nesse contexto, houve a evidéncia de que o Turismo é um fendbmeno social abrangente e
mundial, ao qual, se fez necessario, examinar a sua influéncia sobre as questdes socioculturais
contemporaneas a partir de nogdes, inscritas no ambito de uma Sociologia Compreensiva. A
oportunidade, de pessoas e de grupos sociais conhecerem e experimentarem outras formas de
cultura - pode-se dizer a um interculturalismo - e, de organizacéo social e econdmica, reivindicou
uma reavaliac8o dos moldes tradicionais da andlise social.

O Turismo, em funcdo de ter entre as suas caracteristicas a universalidade e, ainda, por se
apresentar multifacetado, exige da compreensdo tedrica uma envergadura singular, que ultrapasse
os limites, impostos pela cronologia de formacdo histérica, ou pela marcha da construcéo
cultural. Por conta disso, foi necessério partir da Sociologia Compreensiva, que, permitiu enfocar
auniversalidade dos fendmenos sociais contemporaneos, como € o caso do Turismo.

Portanto, 0 estudo buscou mostrar que, a partir da reconstrucdo tedrica de influéncia
sociocultural, inserida no fenémeno Turismo, que o didlogo, se mostrou eficiente, além de, ser
possivel, observar a formag&o de novos valores comportamentais, sublinhando o presenteismo,
manifestados na atividade turistica, permitindo a interacdo, através da identidade com os valores
na multiplicidade de praticas, fortalecendo o corpo social, além de potencializar o Turismo, no
sentido de otimizar os atrativos.

Através deste exercicio, houve a possibilidade de dar uma nova compreensdo e uma
explicaco ao fendmeno social, representado pelo Turismo. Assim, evidenciou-se que, as
representacOes sociais, em torno das imagens propostas pelo Turismo e nas relagbes sociais,

desnudam o resgate tribal de convivio, fazendo do presente o sentido principal da comunhdo



social. O presente € predominante; d&-se pela saturacdo do projeto, ndo se trata de pessoas alheias
ao seu proprio tempo, o agora transforma-se em identidade.

Logo, 0 estudo descartou a perspectiva positivista, jA que ndo teve como objetivo a
determinac&o da verdade, mas sim, a observacdo e o acompanhamento do processo que relaciona

avida e arepresentacdo, situada além do verificavel, privilegiando o sentido de conjunto.
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