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TURISMO CULTURAL E O FUTEBOL: ESTUDO DE CASO DA
SOCIEDADE ESPORTIVA E RECREATIVA CAXIAS DO SUL

Renata Aquino Carraro®

Resumo: Este trabalho analisa as possibilidades dos times de futebol contribuirem para o
incremento do Turismo local. Os jogos costumam mobilizar um grande ndmero de pessoas,
que saem de suas cidades para assistir partidas em outros destinos, mas este segmento ainda
recebe pouca atencdo dos especialistas do setor de Turismo. O futebol e os espagos
museologicos junto aos estadios também podem estar inseridos em roteiros turisticos e
influenciar para o fomento do Turismo Cultural de uma cidade. Realizado na Sociedade
Esportiva e Recreativa Caxias do Sul, o presente estudo apresenta um levantamento da
estrutura atual do cube e a capacidade dele estar inserido num contexto do Turismo Cultural
da cidade através do resgate historico do clube.
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1. INTRODUCAO

O Brasil tem no futebol uma importante atividade reconhecida como um simbolo por
grande parte da populacdo, isso identificado em nosso cotidiano. Em muitas cidades do pais,
0s eventos desportivos sdo rotineiros e motivam o deslocamento das pessoas a fim de
acompanhar 0s jogos e também para conhecer os estadios, 0os museus e as histdrias dos
clubes, tendo em vista o interesse que essa pratica esportiva desperta no pais. Entretanto, essa
atividade é, ainda, pouco explorada pelo Turismo e, de acordo com as informacBes obtidas
com as pesquisas realizadas, ndo se tem dado a atencéo devida para tal segmento. Se algumas
acOes forem realizadas para qualificar as estruturas dos clubes de futebol, e para narrar as suas
historias e seus feitos em museus e memoriais, 0 esporte pode se tornar importante ndo apenas
no segmento Turismo Esportivo, mas também no segmento Turismo Cultural, j& que as suas
praticas fazem parte das culturas nacional e local.

A cidade de Caxias do Sul/ RS possui dois times de futebol, a Sociedade Esportiva e

1 Bacharel em Turismo pela Universidade de Caxias do Sul. Relatdrio apresentado na disciplina de Estagio |1,
realizada no segundo semestre do ano de 2009, sob orientacdo da Professora Dr. Susana Gastal



Recreativa Caxias do Sul — SER Caxias e o Esporte Clube Juventude, os quais estdo inseridos
no roteiro turistico La Citta (Da Cidade), elaborado pela Secretaria de Turismo local. A
analise de revitalizacdo da memdria dos clubes juntamente com o apoio da comunidade
caxiense para esta maior interagdo do futebol com a cultura local concretiza a ideia de que o
futebol e o Turismo Cultural podem ser desenvolvidos em conjunto e com grandes resultados.

A realizacdo deste trabalho desenvolveu-se em dois momentos. Primeiramente, como
técnica de pesquisa foi utilizada a de carater exploratério bibliografico, na qual se buscou
conceituar os temas propostos identificando fatores relacionados com os mesmos, além do
histérico do clube, do futebol, dos megaeventos esportivos realizados, entre outros, para
apresentar uma avaliacdo formativa através de autores diferentes. Apos este levantamento de
dados, iniciou-se a pesquisa a campo, para visitacdo a estrutura fisica do estadio da S.E.R.
Caxias, o Francisco Stedile e, utilizando-se o aspecto descritivo, foram realizadas entrevistas
com alguns profissionais do clube, entre eles com Maira Lourenco, da Assessoria de Relacdes
Publicas da S.E.R. Caxias, para conhecer os projetos em andamento, resgatar informacdes da
atualidade, de como é o funcionamento do local, entre outras questdes. Portanto os resultados
obtidos nesta pesquisa sdo de carater qualitativo, objetivando descrever uma realidade que nédo
pode ser padronizada e nem quantificada.

2. TURISMO, ESPORTE E CULTURA

Em um primeiro momento serd abordado a caracterizagdo da atividade turistica e as
suas contribuicbes para o desenvolvimento de um local. Sabe-se que sdo variadas as
motivacOes das pessoas para se deslocarem de um lugar a outro, e no presente artigo, o
Turismo Cultural terd destaque juntamente com o Turismo Desportivo, visto que se pretende
valorizar e resgatar a historia de um clube de futebol, com o objetivo de inserir essa atividade
desportiva no setor turistico e o fomento de ambas as atividades.

De acordo com Beni (2004), o turismo € uma atividade econdmica representada pela
compra e pela venda de servigos turisticos, gerado pelo deslocamento de pessoas que buscam
diferentes motivacdes. Geralmente o turista estd em busca de uma satisfacdo pessoal, da
aquisicdo de diferentes experiéncias, de novos conhecimentos, entre outras motivacdes que
sdo encontradas no consumo de bens e servicos turisticos. “Os varios tipos de turismo
praticados no mundo todo tornam essa atividade uma grande opgdo de desenvolvimento”
(VELOSO, 2003, p.13)

Além de favoravel as empresas que se desenvolveram como servico turistico, muitas



outras empresas locais se beneficiam, bem como as pessoas que moram na cidade, pelo
contato direto com o visitante, proporcionando o encontro de diferentes culturas. Sessa

afirma que

[...] o Turismo traz uma dupla contribuicdo: direta, como resultado de uma
experiéncia cultural que enriquece a populacdo visitada e a visitante com a aquisi¢cdo
dos valores que ambas possuem; indireta, que consiste no planejamento (antes da
viagem) e na verificagdo natural de pontos de divida entre o turista e o estrangeiro
(apud BENI, 2004, p.89).

O autor também defende as enormes vantagens que esta segmentacdo de mercado
traz, como aumento da concorréncia no mercado, criagdo de politicas de pregos e propaganda
especializada, promocdao de pesquisas, entre outras.

O espaco cultural é consequéncia da intervencao do trabalho do homem no espago
natural. Segundo Beni, 0s recursos turisticos culturais sdo os produtos diretos das

manifestacdes culturais.

Como ndo existe uma cultura apenas — ja que cultura pode ser entendida como
conjunto de crengas, valores e técnicas para lidar com o meio ambiente,
compartilhado entre os contemporaneos e transmitido de geracdo a geracdo — vé-se
que o que até agora foi apreendido e compreendido como cultura norte-americana,
francesa, italiana, espanhola e tantos outros rétulos nacionais, nada mais é que uma
colecdo de subculturas, tantos quantos sejam o0s grupos humanos que a produzem.
(BENI, pg. 88, 2004)

Por isso que o Turismo Cultural, hoje, se desdobra em outras diferentes
classificagBes, como: ecoldgico, antropoldgico, religioso, arqueolégico, artistico, entre outros.
Sdo Turismos de avanco humano ou de moda, caracterizados pela dependéncia do tipo de
valor que predomina na sociedade em um dado momento e que, segundo o autor, se
caracterizam por necessidades sentidas e determinadas pelas mudancas ou pela falta de
mudancas, que deixam de atender as expectativas do homem.

Segundo Beni (2004, p.93), “a interpretacdo do patriménio natural e cultural trabalha
de forma integrada a biodiversidade, a cultura e a histéria por meio da visdo da comunidade
local, conforme vemos em aplicagdo em muitos estados e cidades brasileiras.” Conforme o
autor, o processo de recuperacdo de tragos, usos e costumes para a reconstrucdo do
patrimonio, apodia-se em duas fontes disponiveis ao pesquisador:

a) A primeira de observacdo e constatacdo diretas da existéncia de todo um conteddo
significativo legado pela transmissdo oral e/ou escrita que persiste manter-se vivo, seja

por oficios, profissdes, artesanato, musica, danga, ou também seja pelas manifestacoes



do cotidiano que expressam atitudes e valores estabelecidos no espaco e no tempo,
proprios da comunidade em estudo.

b) A segunda fonte estd no recorte cultural recuperado pelo sentimento, pelo imaginario
coletivo, o ludico, enfaixados nos mitos e ritos, crencas e que revelam o ambiente, a

cultura, a histéria e a vida da comunidade.

A expressdo Memoria esta relacionada a preservacao e patriménio, e no Turismo
pode significar um instrumento enriquecedor quando se trata de inventariar regides, organizar
propostas de planejamento ou mesmo de comercializagdo, por estar diretamente ligado a

afetividade, integridade e identidades locais.

Memoria é o que nos identifica com algo. E o que nos identifica como individuos, é
o0 que realmente nos da identidade. Eu sou quem sou, porque lembro que sou. Vocé é
quem é porque lembra quem é. Vocé nao € eu, e eu ndo sou vocé. Somos diferentes
porque cada um de nds tem memorias diferentes. (ISQUIERDO apud GASTAL,
p.71, 2002)

O turismo possui classificacbes para seus atrativos de acordo com a sua oferta e o
diferencial. Beni dimensiona isto em seu subsistema, dividindo os atrativos turisticos em:
Naturais, Historico-Culturais, Manifestacdes e Usos Tradicionais e Populares, Realizaces
Técnicas e Cientificas Contemporaneas e Acontecimentos Programados. Neste dltimo, de

acordo com o autor, estdo inseridas as atividades desportivas, as quais sao

Competicbes de diversas modalidades de esportes organizadas em niveis local,
regional, nacional ou internacional, dirigidas geralmente a classificacdo e premiacéo.
Exemplos: Grande Prémio de Férmula 1, campeonatos nacionais de futebol,
voleibol, basquete e outros, regatas, maratonas, copa mundial de futebol,
Olimpiadas. (BENI, 2004, p.314)

Como caracteristicas relevantes desta classificacdo, apresentada por Beni, ele traz:

— Aceépoca, a duracdo e a periodicidade em que sdo realizadas;

— Quais os objetivos, que devem ser definidos claramente, com informagdes do nome,
do endereco da entidade responsavel pela organizacdo e/ou promocdo do
acontecimento;

— Também a informacdo das areas das atividades que o evento abrange e qual o publico-
alvo;

— Além disso, a definicho do &mbito do acontecimento, ou seja, se & de nivel

internacional, nacional, regional ou local.



— Por dltimo, os produtos e os objetos comercializados.

Alguns autores, como De La Torre (apud BARRETO, 2001), situam o inicio do
turismo no século VIII a.C., na Grécia, quando as pessoas Viajavam para ver 0S jogos
olimpicos a cada quatro anos. Portanto, partindo da ideia de De La Torre, notamos que 0
turismo € uma atividade muito antiga e desde a sua origem o turismo desportivo era praticado.

E notavel a crescente participacdo e interesse das pessoas nas atividades esportivas.
De acordo com Veloso (2003, p.14), o turismo desportivo é praticado por pessoas que vao
participar ou assistir eventos desportivos, estes ndo podendo ser praticado em qualquer lugar.

O futebol iniciou no Brasil com o retorno de Charles Miller, nascido em S&o Paulo,
que aos nove anos de idade foi para a Inglaterra com a finalidade de estudar. No pais, 0
estudante conheceu o futebol e participava dos jogos oficiais do seu colégio. Em 1894,
Charles Miller se surpreendeu ao descobrir que ninguém praticava o esporte no Brasil e a
partir dai comecou a incentivar os seus companheiros de trabalho e de criquete, fundando
assim o primeiro clube de futebol do Brasil, o S&o Paulo Athletic, onde faziam parte os
britanicos residentes em S&o Paulo.

Os brasileiros gostaram do esporte e, em 1902, aconteceu o primeiro campeonato
disputado no Brasil, o Paulista, onde Miller ndo s6 jogou como foi o artilheiro, com dez gols
em nove jogos. Ele jogou até 1920 pelo Sdo Paulo Athletic Clube, depois atuou como arbitro
e faleceu em 1953.

Entretanto, percebeu-se o rapido crescimento do futebol e a formacdo de novos
clubes, de novos atletas e de novas competicbes do esporte. Segundo o artigo de Dayane
Gunella Montalvédo, a Copa do Mundo da FIFA é o maior evento do esporte mais popular do
mundo, podendo ser comparado somente com os Jogos Olimpicos. Neste mesmo site a
informacdo é de que ja foram realizadas 17 Copas, em 15 paises, de trés continentes
diferentes. “No total, 27.499.092 pessoas assistiram as partidas nos estadios que abrigaram a
competicdo. Outras centenas milhdes acompanharam as transmissdes do evento pela televisao
e pelo rédio. Em 75 anos de Mundial, a bola j& balancou a rede 1920 vezes.”
(http://www.coladaweb.com/educacao-fisica/copa-do-mundo-de-futebol, acesso em novembro
de 2009)

Contudo, o Brasil é o pais que mais conquistou titulos mundiais, nos anos 1958,

1962, 1970, 1994 e 2002, e também o Unico que se classificou para participar de todos os
campeonatos. Em 2014 o pais serad sede do evento, conforme andncio da FIFA, uma grande

oportunidade para aumentar a sua capacitacdo nas questbes de profissionalizagéo,


http://www.coladaweb.com/educacao-fisica/copa-do-mundo-de-futebol

organizacdo, econdmica e turistica. Para isso o planejamento torna-se fundamental e a
preparacdo dos destinos para receber a comitiva da Copa do Mundo de 2014 deve ser
imediata, para que o resultado do evento seja positivo e que 0s objetivos sejam alcancados.

Segundo o site oficial da Copa,

0 que estd em jogo ndo é apenas o futebol ou o “Caneco da FIFA”, mas a
oportunidade de o pais atrair bilhdes de ddlares em investimentos para seu
desenvolvimento. O que interessa, de fato, é aproveitar a Copa para construir a infra
estrutura que ficara no Brasil de 2022, quando o pais completa o Bicentenario da
Independéncia.

Ainda segundo o site oficial da copa do Mundo 2014,

Os nUmeros de paises que ja sediaram a Copa do Mundo de Futebol comprovam que
0 evento pode ndo ser o acontecimento esportivo de maior porte do planeta, mas
com certeza é o que tem maior apelo midiatico e maior capacidade de gerar recursos
para os setores direta e indiretamente envolvidos em sua realizacdo. Para qualquer
pais onde seja realizado, 0 evento tem o apelo de uma vitrine capaz de mostrar a
milhdes de telespectadores de todos 0s cantos do planeta aspectos que vdo muito
além de estadios e disputas esportivas.

Com este pensamento € que as cidades-sede da Copa ja estdo se mobilizando e
fazendo seus projetos para que o sucesso da Copa traga muitos beneficios para o pais como
um todo. Essas cidades sdo: Belo Horizonte — MG, Brasilia — DF, Cuiabd — MT, Curitiba —
PR, Fortaleza — CE, Manaus — AM, Natal — RN, - Porto Alegre — RS, Recife — PE, Rio de

Janeiro — RJ, Salvador — BA e Sao Paulo — SP.

3. S.E.R. CAXIAS

Caxias do Sul esta situada na regido Nordeste, a 125 km da capital Porto Alegre e é a
segunda maior cidade do estado do Rio Grande do Sul. Segundo o IBGE 2008, Caxias possui
405.858 habitantes, dos quais 92,5% vivem na area urbana.

Seu destaque econdmico esta para 0 setor automotivo, com a producdo de
caminhdes, Onibus, implementos agricolas e rodoviarios e componentes para montadoras do
Brasil e do exterior. E reconhecida como o segundo p6lo metal-mecanico do pais.

Todavia, Caxias do Sul exibe seis Roteiros Turisticos, nos quais 0s visitantes
encontram diferentes opcOes de lazer, cultura, gastronomia e experiéncias diferenciadas, como
exemplo, fabricar o seu proprio vinho, uma atividade incomum nas grandes cidades.

O municipio de Caxias do Sul é representado por dois times de futebol, o Esporte
Clube Juventude e a Sociedade Esportiva e Recreativa Caxias do Sul, ambos competindo pela



Série C do Campeonato Brasileiro em 2010. Este ultimo é o objeto de pesquisa do presente
trabalho.

A Sociedade Esportiva e Recreativa Caxias do Sul (S.E.R. Caxias) surgiu em 10 de
abril de 1935, quando dois clubes rivais, o Rio Branco e o Rio Barbosa, juntaram-se com a
denominacdo de Grémio Esportivo Flamengo. Devido a dificuldades financeiras, tal
departamento de futebol uniu-se com o Juventude, em 14 de dezembro de 1971, ja que este
estava enfrentando situacdo semelhante. Essa unido originou a Associacdo Caxias de Futebol,
com as cores preto e branco, e durou até o ano de 1975, quando, em 17 de outubro, uma
assembleia votou a troca de nome e a volta da camisa com as cores do Flamengo. Em 28 de
novembro foi aprovada a reforma dos estatutos, onde a Associacdo Caxias de Futebol ficava
desativada e o Grémio Esportivo Flamengo passava a se chamar Sociedade Esportiva e
Recreativa Caxias do Sul — S.E.R. Caxias. Os empresarios da cidade o apoiariam
financeiramente, desde que o clube levasse 0 nome da cidade. Com essas mudangas, as cores
voltaram as tradicionais do Flamengo: o grena, o azul e o branco.

O estadio Centenario foi construido no ano de 1976, em sete meses, pelo entdo
presidente e hoje patrono do clube, Francisco Stedile, e que, juntamente com a participagéo do
time no campeonato brasileiro naquele ano, representaram a primeira etapa no seu trabalho.

Apds a construcdo do estadio, o Caxias iniciou a sua participacdo no campeonato
mais importante do pais daquela época, como o primeiro representante do interior do Rio
Grande do Sul. Naquele ano, o Caxias estreou contra o Santos do Pelé, no Pacaembu. A
competicdo reuniu 54 clubes e o Caxias terminou em 15° lugar. Entretanto, foi no ano de
1991 que o Caxias disputou a sua primeira Copa do Brasil. Em 1996 conquistou a Copa
Daltro Menezes e, em 1998, a Copa Enio Andrade, dando-lhe o direito de disputar a Copa Sul
de 1999.

Porém, foi no ano de 2000 que o clube conquistou o principal titulo da sua historia,

contra o Grémio Foot-ball Porto Alegrense. Segundo o site oficial do SER Caxias:

Na primeira partida da final, dia 14 de junho, no Centenério, o Caxias fez 3 a 0. O
jogo da volta, marcado inicialmente para um domingo, foi adiado por causa da
chuva. Com uma excelente vantagem, o Caxias entrou em campo numa quarta-feira,
dia 21 de junho, para sagrar-se campedo. Foi 0 que aconteceu. A Capital dos galchos
ficou tomada pelo grena, azul e branco do clube serrano.

De 2001 a 2004, o clube ndo conseguiu desenvolver boas campanhas. A equipe se
ressentiu de poucos recursos e ndo conseguiu fazer frente a todas as etapas dos campeonatos.

Em 2005, o clube foi rebaixado para a Série C do Campeonato Brasileiro.



Por fim, no ano de 2007 iniciou uma parceria inedita com o Grupo Metalcorte,
apostando assim em uma gestdo profissionalizada. A frente deste processo, o diretor-
presidente da empresa, Osvaldo Voges, assumiu a gestao e a presidéncia do time grena.

Os resultados obtidos através das entrevistas com os profissionais da Sociedade
Esportiva e Recreativa Caxias do Sul sdo muito importantes para o levantamento das
informacdes relacionadas a estrutura que o clube possui atualmente e identificar a demanda de
visitacdo, a capacidade para realizar esta atividade e os interesses do clube. Além das
entrevistas, foi realizada uma visita técnica por todo o estaddio Francisco Stedile, para
conhecer a sua infra-estrutura, a preservacdo do local, a manutencdo, a limpeza, a
organizacéo, entre outros fatores importantes para o desenvolvimento das atividades.

De acordo com Veloso (2003), novos lugares, novas belezas vdo sendo criadas e as
pessoas vao criando novas inspiracles para elas, até 0 momento em que uma coletividade se
envolve com o assunto e acabam fazendo investimentos que sao resultados de uma lucidez, é
neste momento que um profissional deve contribuir, para que a vontade de se realizar turismo
seja feita de uma hora para outra. Com isso, o autor salienta que o levantamento de
informagdes, a pesquisa do potencial, a analise da estrutura existente, também o provimento
das necessidades basicas e os fatores da oferta e demanda sdo fundamentais para iniciar um
programa de investimentos para o turismo. “Muita atencdo e muito cuidado. Porém, tudo deve
ser anotado, pois 0 que hoje é considerado inviavel, uma loucura, amanha pode ser o0 melhor
produto ou a maior fonte de atracdo turistica do municipio.” (VELOSO, 2003, p.81)

De acordo com a Maira Lourenco, a Relagfes Publicas, atualmente o clube nédo
possui um programa de visitacdo, mesmo assim existe uma demanda de pessoas de Caxias do
Sul e de fora da cidade que tem interesse em conhecer o interior do estadio e as suas
dependéncias. Essas pessoas entram em contato por meio de correios eletronicos e geralmente
que atende é a equipe de area de Comunicagdo ou algum profissional da empresa que faz a
seguranca didria, caso esteja disponivel no momento.

Maira Lourenco explica que o roteiro de visitacdo realizado se inicia no gramado,
local onde as pessoas demonstram maior curiosidade e emocdo. Ela afirma que esta é uma
experiéncia diferenciada para os torcedores do Caxias e também para os visitantes de outras
cidades. Os funcionérios do clube também acompanham as pessoas até as arquibancadas, ao
mezanino, aos camarotes, a sala dos sécios, a sala de Troféus, e a loja de Souvenir, eu possui
0s mais diferentes produtos do time.

Com relacdo a Sala de Troféus, a Relagdes Publicas informou que o clube passou por

muitos dirigentes e muitas pessoas, 0 que acabou fazendo com que a sua historia se perdesse,



pois essas pessoas preferiam levar os troféus ganhos, faixas e qualquer documento para casa
ao invés de deixar em um local sem seguranca, na qual poderiam ser abandonados ou
extraviados, afim de assegurar o patrimonio do clube. Por isso a estrutura desta sala
permanece precéria, porém com os ultimos titulos ali conquistados.

A demanda da Loja de Souvenir, € muito relativa e depende do resultado do time em
campo, ou seja, se ele esta ganhando e esta fazendo boa temporada, aumenta o movimento da
loja, caso contrario, 0 movimento decresce.

Os ingressos para 0s jogos sao confeccionados pelo setor financeiro do clube. A
Federacdo Gaulcha de Futebol estipula um valor minimo a ser cobrado, a fim de que exista
uma regra para todos os times do estado, e cada valor diferenciado, jogo festivo ou promocao
que o clube queira realizar deve antes consultar e solicitar a autorizacdo da Federacdo Galcha
para fazé-lo. Hoje, a compra dos ingressos para 0s jogos no estadio Francisco Stedile é
efetuada somente no clube, na sala de sécios, na bilheteria, ou antecipadamente na secretaria
do clube.

A midia dos jogos ¢é realizada através do site que, conforme a Maira Lourenco, tem
um grande namero de acessos, e também utilizam muito a midia espontanea dos jornais e das
TVs locais.

O time conta, hoje, com um ndmero de aproximadamente dois mil socios, e 0s seus
beneficios podem variar de acordo com o Plano de Sécio.

Na entrevista informal com Lourenco, chegou-se a concluséo que as atividades
realizadas por um clube de futebol, na sua grande maioria, sdo eventos. Segundo Martin,
2003, em sua classificacdo dos diferentes tipos de eventos, determina a finalidade da
competicdo como “(...) objetivo de estimular a concorréncia, o desafio e a disputa entre os
participantes. Também propicia a integracdo das pessoas envolvidas e a descoberta de novos
talentos. As competicfes mais comuns tém carater esportivo ou cultural.”

Além da realizacdo dos jogos, o clube também realiza outros eventos relacionados a
sua promocao, como lancamento de uniformes, de patrocinadores, de jogadores, ou também
homenagens, entre outros. Eles também estdo dispostos a negocia¢fes e propostas para
locacdo do espaco para a realizagdo de shows, comicios, atividades terceirizadas, mas garantiu
que todas as propostas sdo submetidas a analise da direcdo do clube, pois a diretoria tem
grande preocupac¢do com a preservacdo da estrutura do estadio como um todo.

Ha seguranca no estadio em horario comercial e esta segurancga é reforcada com os
policiais da Brigada Militar em dias de jogo. O estadio Francisco Stedile possui uma estrutura

positiva também com relacdo aos portadores de deficiéncia fisica, ha elevador, com acesso



para a secretaria, para o Saldo Nobre, para a Sala de Troféus e para a arquibancada. Na
arquibancada, os cadeirantes tem o seu lugar fixado no corredor de entrada dos torcedores,
permitindo também local reservado para um acompanhante, conforme o Decreto de Lei n°
5296/04. O estadio também oferece vagas para automdveis, no estacionamento, reservadas
para deficientes e entradas laterais facilitando o acesso dos mesmos.

Atualmente, o clube possui somente a sede matriz, que se localiza junto ao estadio, e
ndo se utiliza este espaco para terceirizar atividades como academia, lancheria, entre outras.

Por fim, é valido salientar a importancia do turismo sustentavel, que segundo Veloso,
2003, é a base do turismo moderno. Ele destaca trés principios que ajudam a trabalhar e
promover uma melhoria na estrutura turistica, que sdo: Sustentabilidade ecoldgica,
sustentabilidade sociocultural e sustentabilidade econdmica, na qual o objeto de estudo deste
trabalho mais se identifica. Conforme o depoimento de Lourenco, a SER Caxias ainda néo é
sustentavel financeiramente, existe uma empresa que investe nela para que possa se manter e

investir em melhorias na area profissional, técnica e na sua propria infra-estrutura.

4. CONCLUSOES

Acredita-se que o Turismo em Caxias do Sul estd voltado para o Turismo de
Negdcios. Por ser grande polo industrial, ha um grande nimero de empresarios que vem para
a cidade para fazer negbcios com as empresas, participar de feiras e eventos, conhecer as
estruturas das nossas marcas. Alem disso, muitas pessoas visitam a cidade a lazer, pela
questdo da Uva e do Vinho, pela Festa da Uva, pela farta gastronomia e entre outras
motivacdes que fazem com que os turistas se interessem em conhecer a cidade, porém em
uma demanda um pouco menor.

O Turismo Desportivo ainda é pouco explorado em todo o pais, e em Caxias ndo é
diferente. O potencial histérico da Sociedade Esportiva e Recreativa, como apresentado neste
trabalho, é pouco reconhecido, talvez pelo desinteresse dos diretores do clube em investir
nesta cultura e também pela falta de apoio da comunidade.

O estadio Francisco Stedile ndo tem um programa especifico para receber o0s
visitantes, pois a preocupacdo maior do clube é investir no futebol e no bem-estar dos
torcedores durante os jogos. Mesmo sem programa de visitacdo, ha pessoas que entram em
contato com a equipe do clube para conhecer o estadio e suas dependéncias. Conforme relatou
a relacdes publicas do clube, constantemente tem pessoas que se interessam por este Sservico,

mas infelizmente ndo ha pessoas qualificadas e encarregadas para isso, dificultando o



processo de apresentacdo do clube. Ha relatos de que Escolas do municipio visitaram o clube,
em 2009, proporcionando um passeio técnico e diferente para os alunos, os envolvendo com a
historia do clube e da cidade, permitindo despertar um interesse e uma paixdo pelo clube.

A identificacdo das pessoas, principalmente das criangas com o time de futebol, se
faz a partir do momento que ela conhece o local, conhece os jogadores e tem um contato com
o clube, criando-se e resgatando a identidade da Sociedade Esportiva e Recreativa Caxias do
Sul como um dos dois times de futebol de Caxias do Sul, e até mesmo, incentivando novos
torcedores do clube. Com um programa de visitagdo, a memoria social da comunidade
torcedora da SER Caxias poderia ser retratada e apresentada como forma de opgéo cultural da
cidade.

Contudo, a proposta é de que os times de futebol incentivem o resgate historico e
invistam em um programa de visitacdo, como exemplo tem o estadio Beira-Rio, do Sport
Club de Porto Alegre, que possui um programa especifico para visitantes. Esta idéia objetiva
fomentar o turismo nos estadios de futebol, ja que em Caxias do Sul, o estadio Francisco
Stedile, bem como o estadio Alfredo Jaconi, estdo inclusos no roteiro turistico La Citta (Da
Cidade).

Além disso, a utilizacdo da midia e a participacdo dos times nos Campeonatos
Estaduais e Nacionais sdo potenciais para a divulgacdo da cidade. A realizacdo da Copa do
Mundo no Brasil em 2014 esta mobilizando a maioria das regies do Brasil para a captacéo de
recursos, para melhorias de infraestrutura, investimentos nos setores envolvidos com o
Turismo e com a Copa, direta e indiretamente, e também para influenciar a participacdo das
comunidades locais, tornando-se uma grande oportunidade para o aproveitamento do futebol
como turismo.

Percebe-se que o estado do Rio Grande do Sul, tendo a sua capital como sede dos
jogos da Copa do Mundo, ja esta trabalhando esta questdo e vivendo a realidade deste
megaevento através das suas recomendaveis reformas de estadios e de infraestrutura para
receber as Federagdes de Futebol. Nao muito diferente disso, Caxias do Sul também ja esta se
estruturando e investindo em pessoas e em recursos para se candidatar a cidade subsede da
Copa.

As pesquisas realizadas para o presente trabalho e as entrevistas foram de
fundamental importancia para o desenvolvimento do mesmo. Com elas pode-se concluir que
Caxias do Sul é uma cidade que tem um grande potencial para investir no Turismo Cultural
dentro dos estadios de futebol, especificamente na Sociedade Esportiva e Recreativa Caxias

do Sul, devido a historia do clube, ao apoio que o clube pode conseguir para resgatar objetos



antigos perdidos e assim envolver a todos da comunidade, e também pela procura ja existente
de visitantes caxienses e de fora da cidade.

Por fim, conclui-se que os investimentos que podem ser feitos nos estadios de futebol
para melhorias de estrutura e criagdo de programas de visitacdo podem fomentar o Turismo
Cultural na cidade, como uma opg¢do a mais de atrativo para os visitantes que gostam de

esportes e de futebol.
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